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I N D L ED N I N G
I for!ret 2004 var den o"entlige diskussion om betydningen af #ldeling domineret af den 
s!kaldte $AntiP iratGruppe% &APG' som med pladebranchen, tekstforfattere, komponister 
og musikere i i ryggen fremf(r te argumenter om, at $#ldeling er tyveri% og at $#ldeling 
skader kunstnerne og ikke mindst samfundet%. Argumenterne var tynde og ensidige, og 
det var en tilbagevendende frustration at f(lge mediernes d)kning af emnet.

Jeg var p! dette tidspunkt aktiv i aktivistorganisationen $Globale R(dder %, og i dette regi 
tog jeg initiativ til en aprilsnar, hvor vi proklamerede at Globale R(dder havde k(bt en 
#skekutter som fra internationalt farvand skulle hoste et nyt Napster, hvor #ldelere fra 
hele verden kunne udveksle #ler uden hensyn til ophavsretten. Interessen for og de 
positive tilbagemeldinger p! dette initiativ var overv)ldende, og kort tid eft er blev jeg 
kontaktet af en gruppe #ldelere som gik med planer om at oprette et dansk forum for 
#ldelere. Jeg gik med i arbejdet som s(ndag d.29.august 2004 blev lanceret under navnet 
$Piratgruppen.org%.

Form!let med dette forum var og er at give danske #ldelere en r)kke praktiske v)rkt (jet 
til deres videre #ldeling, at give juridisk vejledning til de #ldelere som kom i kl(er ne p! 
APG og endeligt at )ndre dagsordenen i den o"entlige debat. Sitet blev en kolossal 
succes, og vi opn!ede i l(bet af de f(rst e tre m!neder, hvad vi havde h!bet af opn! i l(bet 
af de f(rst e 2 !r. Vi kunne knytte alliancer p! tv)rs a f de traditionelle parti*skel, og vi 
oplevede at brugerne p! vores forum afspejlede sammens)tningen af Folketinget med en 
mindre overv)gt a f hhv. h(jre* og venstreorienterede anarkister. Retten til at benytte den 
digitale teknologi blev anset som en frihedsrettighed og en forbrugerrettighed + uden 
hensyn til hvor den enkelte #ldeler satte sit kryds ved Folketingsvalg.

P! trods af vores provokerende attitude blev Piratgruppen.org accepteret som en relevant 
akt(r hos b!de medier og politiske partier, ligesom vi blev optaget som h(ringsberettiget 
part hos Kulturminist eriet. Det stod hurtigt klar t, at vi ikke kunne basere vores arbejde 
p! t eoretiske tekster og udenlandske analyser. Vi vendte derfor blikket mod den danske 
virkelighed og oplevede til vores forf)rdelse, at de tal og de informationer som er 
n(dvendige for at diskutere betydningen af og perspektiverne for #ldelingen ikke var 
tilg)ngelige. Pladebranchens argumenter om indt)gtstab st od og st!r fuldst)ndigt 
udokumenterede. KODAs argumenter om indt)gtstab for k omponister og 
tekstforfattere var og er uden fundament i et eneste konkret eksempel.

Sidel(bende med Piratgruppen.orgs arbejde prioriterede jeg i for!ret 2005 at indsamle 
dokumentation til br ug for den fortsatte debat, og rejste derfor emnet i Enhedslisten, 
hvor jeg er medlem. I april 2005 blev jeg valgt ind i Enhedslistens Hovedbestyrelse p! 
baggrund af en opstilling hvor sp(rgsm!let om ophavsretslovgivningen stod i centrum, og 
i dette regi #k jeg i sommeren 2005 lov til at udarbejde dette papir. Det var meningen at 
,ere mennesker skulle have bidraget til arbejdet, men af forskellige grunde kunne det 
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ikke lade sig g(re. Jeg endte derfor + med god praktisk hj)lp fra MF Per Clausen og 
vigtige bidrag fra cand.jur. Rasmus Bjerre + med at st! alene med arbejdet, og derfor 
skulle der g! n)st en et !r inden det var afsluttet.

Arbejdet har kastet lys over en r)kk e af de hidtil udokumenterede p!stande i debatten, 
og jeg har ogs! selv m!tte )ndre holdning til forsk ellige forhold i lyset af de faktuelle 
forhold, jeg har afd)kk et. Ikk e desto mindre er der fortsat mange l(se ender og 
ua-larede forhold, men der er trods alt f)rre end tidligere.

Jeg h!ber, at dette papir vil st! centralt i den fremtidige debat om #ldeling og ophavsret, 
Jeg har fors(gt at holde parti*politisk e vurderinger og holdninger ude af papiret, for at 
g(re det s! attraktivt som muligt for l)seren + uanset dennes politiske observans. Alt 
efter hvor l)seren be#nder sig politisk, vil man kunne #nde positive og negative aspekter 
i #ldelingen. .get mark edsligg(relse, demokratisering og af*kommercialisering er 
elementer af den digitale verden og den digitale information.

Der er ingen tegn p!, at mine eller Piratgruppen.orgs holdninger har o/ciel opbakning 
blandt etablerede partier noget sted i verden. Der er samtidigt ingen tvivl om, at 
accepten og brugen af #ldeling er utroligt udbredt blandt b(r n og unge, og der ligger en 
stor opgave i at formidle viden om det positive potentiale i #ldelingen &b!de den lovlige 
og den ulovlige', s! #ldeling bliver en fast og etableret praksis hos disse + ogs! n!r de 
bliver )ldre. 

Det er min klare vision at skabe en bevidsthed og en stolthed omkring #ldelingen. Jeg 
st!r i st or g)ld til den person som gjorde Transglobal Underground, Natasha Atlas, Banda 
Bassotti og Freak Power tilg)ngelige for mig. Mit liv er ble vet rigere af at have opdaget 
disse kunstnere, og s! bekymrer det mig mindre at jeg ikke #k k(bt det nye album med 
Madonna. Fildelingen har for mig personligt betydet en omfordeling af mine penge fra de 
mest popul)re kunstnere til obskure undergrundsbands, og fra CD*indk(b til 
koncert*oplevelser. Det er en positiv udvikling for kulturen.

Perspektivet i #ldelingen er at rejse en st(rre diskussion om, hvad vi vil med 
digitaliseringen. Har vi allerede indfriet perspektivet med den digitale tidsalder, n!r den 
lokale kommune opretter en hjemmeside? Ved at sende mails og sms0er? Naturligvis ikke. 

Digitaliseringen har !bnet en lang r)kke nye markeder, hvor kreative, innovative 
virksomheder har ubegr)nsede muligheder for at boltre sig, men hidtil er den st(rst e 
gevinst blevet h(stet af de eksisterende virksomheder som har benyttet digitaliseringen 
til at rationalisere deres organisationer + ofte uden at dele besparelsen med forbrugeren. 
Det bedste danske eksempel p! dette er bankerne. Med Dankortet og internetbanken har 
bankerne kunne operere med lavere kassebeholdninger og f)rre ansatte, men besparelsen 
er g!et udenom forbrugeren. N!r jeg benytter min netbank til at overf(re penge eller 
betale regninger opkr)ver min bank et gebyr... Man tror det er l(gn, men jeg betaler rent 
faktisk for at g(re bankens arbejde og prisen er, at banken fyrer deres ansatte, s! jeg skal 
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#nanciere deres dagpenge via min skat. Pladebranchen har lavet et tilsvarende nummer. I 
f(rst e omgang med introduktionen af CD0en, hvor branchens besparelser p! produktion, 
distribution og opbevaring blev fejret ved at s)tte prisen op i forhold til CD0ens 
forg)nger LP0en.

Endnu er der ingen der kender perspektiverne i det digitale samfund, og vi kan ikke 
udforske potentialet, n!r vi krampagtigt fastholder de analoge*forretningsmodeller. I 
vores samfund hvor statslige investeringer ikke m! konkurrere med private, er det et 
innovativt selvmord at kriminalisere den suver)nt mest udbredte brug af digitale 
teknologi + n!r vi ser bort f ra hjemmesider, mails og sms0er, og dermed binde 
investeringer til de eksisterende forretningsmodeller i form af den traditionelle 
pladeindustri. Det svenske P2P*netv)rk $The Pirate Bay% er blandt de 100 mest bes(gte 
sider i verden + t)nk over det. Og t)nk s! o ver hvad det ville betyde for udviklingen af 
hjemmesider, hvis alle former for ikke*kommerciel #ldeling blev legaliseret.

N!r det ikk e sker. N!r det for tsat er ulovligt at dele et stykke musik af Madonna med sin 
lil lebror via en mail, s! skyldes det en utraditionel alliance mellem arbejderen 
&kunstneren' og arbejdsgiveren &pladeselskabet'. Historisk har kunstnerne og 
pladeselskaberne udk)mpet drabelige kampe om overskuddet fra pladesalget, og 
historisk har kunstnerne lidt nederlag p! nederlag. Som kompensation for disse nederlag 
har kunstnernes organisationer rettet blikket mod lovgiverne, og via denne vej har 
kunstnerne opn!et en r)kk e rettigheder, heriblandt en r)kk e (konomiske fordele i 
forhold til administrationen af musik. Det g)lder f .eks. administrationen af Gramex og 
NCB, og det g)lder ikk e mindst administrationen af penge fra afvikling af koncerter og 
o"entlig f remf(ring af musik i KODA*regi. Man kan + lidt groft + sige, at pladebranchen 
stj)ler kunstner nes penge, og kunstnerne kompenseres af staten via en monopol*status 
som administrator for diverse former for omfordeling af penge.

Underholdningsindustrien og ikke mindst kunstnernes organisationer har s!ledes skabt 
en velfungerende analog*forretningsmodel, og der er ingen incitamenter til at )ndre 
disse, s! l)nge lovgivningen fastholder status quo. 

Der er ingen tvivl om at den unge generation, som vokser op med #ldeling som en 
integreret del af deres sociale liv, vil s)tt e et voldsomt pres p! politikerne for at 
a-riminalisere deres praksis. N!r vi ikk e allerede nu oplever politikere positionere sig 
som repr)sentanter for #ldelerne er det et udtryk for en utroligt st)rk 
rettighedsalliance, som str)kker sig fra den kapitalistiske underholdnings*industri, over 
sm! selvst)ndige i form af musik*studier, producere og reklamefolk &og dermed de 
reklame*a1)ngige TV * og radiomedier' til erkl)rede socialistiske kunstnere i KODA og 
DMF. Uanset hvor p! den politiske skala du be#nder dig, er du under pres for at bevare 
det eksisterende system. 

H idtil er sympatien for #ldelingen kun kommet til indirekt e til udtr yk + f.eks. skulle et 
medlem af Enhedslisten have kontaktet Folketingets IT*afdeling og spurgt hvorfor hun 
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ikke kunne installere et #ldelingsprogram, ligesom der efter sigende var installeret et 
#ldelingsprogram p! Statsminister Anders Fogh Rasmussens tidligere spindoktor Michael 
Krist ensens computer. Men det er alt sammen kun rygter...

I dett e papir #nder du ingen rygter! Her #nder du de h!rde fakta om udviklingen i 
pladebranchen, pr)senteret og tilrettelagt s! de bedst muligt kan indg! i den o"entlige 
debat. Det er uoverskueligt, at opsummere alle konklusioner og delkonklusioner. Alt eft er 
hvilket emne du (nsker belyst, vil du have interesse i forskellige afsnit. Fors(g evt. at 
skimme de enkelte kapitler igennem, og udv)lg de afsnit du har interesse til en mere 
grundig l)sning.

Der er knyttet 2 bilag til denne rapport.

¥ Bilag 1 er en kort gennemgang af rettighedshavernes strategi for at bek)mpe den 
uautoriserede #ldeling via den s!kaldte %AntiPiratGruppe% &APG'.

¥ Bilag 2 er et genoptryk af en kronik f ra Dagbladet Information &d.24.*25. juni 2006', 
hvor en r)kk e de mest diskuterede emner diskuteres p! baggrund af denne rapports 
konklusioner. Teksten kan v)re en god indgang til indholdet i rapporten, men kan ikke 
st! alene.

Empirien i dette papir best!r af prim)rkilder f ra de relevante organisationer og 
foreninger, tal trukket fra Danmarks Statistik, h(ringssvar og endeligt avisartikler . 
Avisartikler ne har st(rre betydning som kildemateriale, end jeg (nskede fra starten. 
Desv)rre har det v)ret n(dvendigt at benytt e avisartikler ne, da det har v)ret meget 
sv)r t og til tider umuligt at tr)kk e de relevante oplysninger ud af de prim)re akt (rer . 
Endeligt har jeg inddraget analyser fra Rune Eyermann og S(ren Garsdal Rasmussens 
speciale $Wild Wild Web + Pirater og Antipirat er% fra 2rhus Universitet fra 2005. 
Specialet giver en god teoretisk introduktion til forsk ellige problemstillingerne omkring 
#ldeling og kan anbefales til interesserede. Datamaterialet kan rekvireres p! 
www.piratgruppen.org/rapporter.

Web*leksikonet $Wikipedia% har v)ret benyttet som opslagsv)rk.

God l)sning.

Claus Pedersen

N(rrebro, juli 2006
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1. OPHAVSRET

Rettighedens gr undstr uktur
Ophavsretten er v)sentligt en tidsbegr)nset eneret:

1. til at f remstille eksemplarer af et kunstnerisk eller litt er)r t v)rk og

2. til at g(re et s!dant v)rk tilg)ngeligt for almenheden.

Det er muligt at a1)nde de (k onomisk mest relevante aspekter af denne eneret, ligesom 
det er muligt mod betaling at give andre lov til at udf(re handlinger der uden 
rettighedshavers samtykke ville stride mod eneretten eller dele af den &dette kaldes i de 
,est e sammenh)nge at give %licens%'. 

Til hvert af de centrale begreber knytter der sig et omfattende juridisk fortolknings* og 
afgr)nsningsarbejde, der hele tiden tilpasses den (konomiske og teknologiske udvikling 
og r!dende politiske og moralske holdninger.

Den over or dnede afvejningspr oblemati k
Form!let med ophavsretten er at etablere en balance mellem den skabende kunstners 
eneret til det skabte v)rk, og de n(dvendige/(nskv)rdige indskr)nkninger a f eller 
undtagelser fra denne eneret. Det er derfor n(dvendigt kort at skitsere 
hovedmods)tningen og introducere diskussionerne af den: Som eneret giver 
ophavsretten rettighedshaver mulighed for at forbyde andre at foretage visse handlinger + 
ogs! i tilf)lde hvor disse handlinger ud fra en samfundsbetragtning m!ske isoleret set er 
(nskelige. Der er derfor en stadig afvejningsproblematik mellem hensynet til 
rettighedshaver og hensynet til en senere brugergruppe af de beskyttede v)rk er. To 
diskussioner sammenblandes ofte i den forbindelse:

Den f(rst e diskussion er nytteorienteret og handler #rkantet sagt om hvilken 
rettighedsa5alancering, der skaber mest v)rdi. Argumenterne handler om at indrette 
ophavsretten s! der tages optimalt hensyn til p! den ene side de goder der kommer af, at 
der eksisterer en eneret, p! den anden de goder, der best!r i adgang til litter)re og 
kunstneriske v)rk er. Denne diskussion er kort skitseret i afsnit 2.3. 

Den anden diskussion kan ikke p! samme m!de h!bes reduceret til et 
optimeringssp(rgsm!l. Den ang!r nogle betragtninger over hvem der + ua1)ngigt a f, 
hvad der skabes af goder + burde have ret til hvad. Ogs! her er der argumenter p! begge 
sider: %Rettighedsh(ge% underbygger f.eks. ofte deres argumentation med udsagn som 
%kunstneren ejer sit v)rk p! samme m!de som bilejeren sin bil%, %kr)nkelse af ophavsret 
er tyveri% eller blot ved at benytte den fra amerikansk ret importerede betegnelse 
%intellektuel ejendomsret%. %Rettighedsduer% derimod anf(rer f.eks., at %enhver b(r have 
adgang til de p! et givet tidspunkt mest basale kulturgoder ua1)ngigt a f hvor rig hun 
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er%, %kulturelle goder er ret beset kollektive frembringelser% eller det ligeledes 
amerikanske %information wants to be free%.

Den ophavsretlige afvejningsproblematik kompliceres videre af, at begge de ovenfor 
n) vnte diskussioner m! antages i en vis forstand at v)re pr)get af %feedback%: S!vel 
incentiverne til skabelse og forbrug af kulturgoderne som intuitionerne om moralsk 
berettigelse af %ejerskab% og %forbrug% )ndrer sig formodentlig a1)ngigt a f, hvilken 
ophavsret, der konkret er g)ldende i samfundet. Retstilstanden udtrykker og p!virker i 
hvor h(j grad samfundet opfatter v)rk et som et prim)r t (k onomisk gode og hvordan der 
konkret kan tjenes penge p! det, og dette p!virker intuitioner om hvorfor mennesker 
skaber og bruger kunst som om den moralsk rette relation mellem kunstner og v)rk. 
B!de incentiv*opfattelser og intuitioner har da ogs! udviklet sig voldsomt i ophavsrettens 
ca. 200*!rige historie. Den politiske stillingtagen drejer sig derfor om en stadig tilpasning 
under hensyn s!vel til herskende sagkundskab og moral som til visioner om i hvilken 
retning samfundet gerne skulle bev)ge sig.

En praktisk illustration af afvejningsproblematikken er, at det ikke er forbudt at ,(jt e en 
sang p! gaden, men at det er forbudt at fremf(re den i radioen uden kompensation til 
rettighedshaveren. Begge dele forekommer vel de ,este intuitivt indl ysende, men der er 
store gr!zoner. H(jesteret har f.eks. for nylig &28.maj 2004' afgjort at 
gymnastikforeninger har lov til at spille musik for deres medlemmer mens de tr)ner 
uden at skulle betale for dette som om der var tale om en %tilg)ngeligg(relse for 
o"entligheden%. Denne dom #nder mange med tilknytning til musikindustrien ikke bare 
)rgerlig men ogs! moralsk forkert. 

Et andet eksempel er etableringen af folkebiblioteker i de nordiske lande efterh!nden 
som socialdemokraterne kommer til magten i det 20. !rhundrede. Under diskussionerne 
dengang var der mange forlag, forfattere og borgerlige politikere, der h)vdede, at det var 
forkert at g(re en undtagelse fra rettighedshavers eneret til tilg)ngeligg(relse for 
almenheden. De ,este af argumenterne havde karakter af &som det viste sig: uholdbare' 
forudsigelser om en stor nedgang i skabelsen af litt er)re v)rk er, hvis man indf(rte 
folkebiblioteker, men der var ogs! enkelte moralske argumenter imod s!ledes at tvinge 
kunstnere til at deres v)rker blev tilg)ngelige for al le.

Det sidste eksempel er ogs! illustrativt hvad feed back*problematikken ang!r: Indf(relsen 
af folkebibliotekerne kan antages at have forandret l)sevanerne i en grad s! s!vel 
fremskrivninger af bibliot ekernes betydning for produktion og forretningsmodeller som 
moralske intuitioner om det rette forhold mellem frembringer og v)rk f ra tiden f(r 
bibliot ekernes indf(relse for eftertiden fremst!r som for)ldede. Der er derfor ikk e i sig 
selv noget m)rkv)rdigt i at opha vsretten udviser variation s!vel historisk som fra omr!de 
til omr!de. Der er et stadigt behov for at indrette sig p! konkrete afvejningsproblemer. 
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Ophavsr et og mark edet
Ophavsretten indf(rer + ligesom andre immaterialrettigheder + et kunstigt monopol p! 
fremstilling og/eller distribution af visse goder. Dette er af afg(rende betydning for den 
(k onomiske analyse: Vi kan ikke h!be p! at markedet af sig selv #nder frem til den rette 
a5alancering af udbud, pris og eftersp(rgsel. Grunden til at mange liberale (konomer 
alligevel anser immaterialrettigheder for en god ide er, at der er tale om goder, der p! 
strikt (k onomiske pr)misser ikke kan eksistere et optimalt frit marked for. Dette 
skyldes f(rst og fremmest, at goderne kan videredistribueres uden at den 
videredistribuerende af den grund mister dem: Jeg kan give dig en kopi af en sang jeg har 
lavet uden af den grund at miste sangen selv. Dette er ikke som hvis det var et )ble jeg 
gerne ville give dig + i s! fald var jeg n(dt til at v)lge mellem om )blet skul le v)re hos 
mig eller hos dig. Der er tale om et %marked% uden den knaphed, der s)dvanligvis tvinger 
folk til at opf(re sig (k onomisk overfor hinanden + alts! t)nke p! sig selv.

I sig selv er knaphedens frav)r jo kun noget at gl)de sig over + hvad #ldelere over hele 
verden da ogs! g(r. Men (konomisk set er der et problem: Det er kun de efterf(lgende 
kopier, der ikke koster noget; originalen har det jo stadig kostet tid og ressourcer at 
frembringe. Men pga. den frav)rende knaphed s! snart det f(rst e eksemplar er solgt vil 
den originale blive udkonkurreret af sin f(rst e k(ber, der jo kan s)lge s! mange 
eksemplarer som det skal v)re og ikke skal have ,ere penge ind end hun har givet for sit 
f(rst e eksemplar, noget der ikke er et problem p! markedet for )bler . 

L(sningen p! dett e har historisk v)ret opha vsretten + et kunstigt monopol til fordel for 
skaberen af originalen. Denne l(sning f(rer til det afvejningsproblem som (konomerne 
stadig diskuterer: der er en ine"ektivitet forbundet med monopoler og der er p! dette 
omr!de incentivproblemer forbundet med deres frav)r; hvordan skal vi #nde den 
balance, der giver ,est goder for f)rrest ressourcer p! dette grundlag? Svaret lader sig 
ikke #nde matematisk, og det virker oplagt at det varierer fra omr!de til omr!de: selv hvis 
vi forbliver indenfor de (konomiske pr)misser vil gevinsten ved at skabe incentiv til nye 
frembringelser p! nogle omr!der v)re relativt dyrek(bt og gevinsten ved udbredelse af 
eksisterende frembringelser til s! mange som muligt relativt h(j + dette kunne f.eks. 
t)nk es at g)lde visse former for medicin. Og p! andre omr!der g(r s!danne 
betragtninger sig s! g)ldende med anderledes styrke...

H ist orisk udvi kl ing
Ophavsret er et forholdsvis nyt retsomr!de. Hvor der kan #ndes variationer af stra"eret, 
arveret og brugs* og/eller ejendomsret i de ,este kulturer til de ,est e tider fremkommer 
forformerne til ophavsretten i Europa og f(rst med de absolutistiske monarkier fra 
1600*tallet og frem. Det er derfor i moralsk forstand en tilsnigelse, n!r rettigheden 
kaldes for en !ndelig eller intellektuel %ejendomsret%. Der kan n)ppe #ndes ahistoriske 
eller tv)rkulturel le intuitioner ang!ende en s!dan ret fra f(r eksistensen af stater i stand 
til at h!ndh) ve den og (konomiske interesser, der (nsker at udnytte den, og den 
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retsorden fra hvilken alle vestlige retssystemer udvikler deres ejendomsret + romerretten 
+ kendte ikke til en ophavsret. 

Romerriget s! til geng)ld nogle tidlige diskussioner af %plagiering% + et ord der stammer 
fra %plagium% dvs. menneskerov. Det er digteren Martial, der klager over at andre 
uh)derligt h) vder, at hans digte, der er som b(rn for ham, ikke skulle v)re hans men 
deres. Netop fordi denne klage udtrykker en intuition om det uretm)ssige i plagiering er 
det interessant at det ikke falder Martial ind at k)de en s!dan ret sammen med hvad vi 
forst!r som kerneelementerne i ophavsretten, alts! retten til at kontrol lere 
eksemplarfremstilling og o"entligg(relse: Frav)ret a f s!danne elementer i klagen over 
plagieringen g(r det klart, at Martial + som enhver anden klassisk digter + ville have 
gl)det sig, hvis nogen havde kopieret hans digte eller l)st dem h(jt, hvis bare de gjorde 
det klart, at digtene var frembragt af ham.

Frav)ret a f en forbindelse mellem kunstnerens ret til at blive kendt som skaber af sine 
frembringelser og en ret til eksemplarfremstilling og tilg)ngelig g(relse er ogs! 
karakteristisk for de f(rste udgaver af noget vi kan genkende som forformer til 
ophavsretten. Disse fremkommer i form af de trykkeprivilegier som monarker kunne give 
til udvalgte bogtrykkere. S!danne privilegier var &om end p! grundlag af en efter vor tids 
opfattelse fejlagtig (k onomisk teori' (k onomisk motiverede monopoler, og en ide om at 
forfatt erne skulle besidde (konomiske rettigheder blev ikke overvejet i den forbindelse: 
Privilegierne fremkommer f(rst som eneret til bogtrykning overhovedet indenfor et givet 
omr!de, for siden &formodentlig pga. en (get reel konkurrence mellem bogtrykkerne' at 
blive indskr)nk et til kun at ang! fremstilling af bestemte v)rk er &som bogtrykkeren s! 
forelagde o"entligheden + deraf navnet %forlag%'. 

Som f(rste bogtrykkerprivilegium n) vnes s)dvanligvis det Venedig udstedte til Johannes 
Speyr i 1469, og man skal frem til den engelske Statute of Anne fra 1709 f(r man #nder 
begyndelsen til det mange i dag antager for en indlysende sammenh)ng: 
sammenk)dningen af kunstnerens relation til sit v)rk med muligheden for at tjene 
penge p! eksemplarfremstilling og tilg)ngelig g(relse af det. F(rst dermed bliver en 
alliance mellem forfattere og forl)ggere p! den ene side og %pirater% p! den anden mulig. 
F(r Statut e of Anne &og et godt stykke tid derefter', var det lige s! n)rlig gende at anse 
den egentlige kon,ikt som den mellem skabere og forbrugere af kulturgoderne p! den 
ene side og p! den anden de forl)ggere, der som formidlere af goderne skammeligt nok 
kun t)nkt e p! penge, jf. f.eks. Leibniz0 sorg i 1716 over at %de l)rde for st(rst edelen er 
blevet lejesoldater for boghandlere der bekymrer sig lidet om almen* og n)sten 
udelukkende om egennytten% &Eduard Bodemann: Die Leibniz*Handschriften der 
K6nigliche 6"entliche Bibliothek zu H annover; Hannover und Leipzig 1895, p. 333 &egen 
overs)tt else''.
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I ndustri alisering og global isering
Den tekniske udvikling s!vel som (konomiseringen af menneskelige relationer i 17* og 
1800*tallet f(r te til kraftige udvidelser af hvad der fandtes af forformer til en ophavsret i 
de lande, der undergik en industrialiseringsproces i denne periode. Reglerne var 
forskellige p! en r)kk e punkter i de forskellige lande, til geng)ld s(gte de forskellige 
stater ofte at forbedre nationale rettighedshaveres stilling ved ogs! at forbyde kr)nkende 
handlinger foretaget udenfor deres egne territorier. Med den voksende (konomiske 
betydning af ophavsretten opstod imidlertid eft erh!nden et voksende pres for 
koordinering og sikring af enerettighederne p! andre markeder end de nationale. Dette 
f(r te til at to af de f(rst e internationale konventioner, der kan ses som udtryk for noget 
vi i dag kalder %globalisering%, blev til for at sikre f)l les spilleregler for beskyttelse af 
immaterielle frembringelser: Pariserkonventionen fra 1883 til beskyttelse af patenter og 
Berner*konventionen fra 1886 til beskyttelse af litt er)re og kunstneriske v)rk er. Der er 
grund til at n) vne de to konventioner i sammenh)ng, da mange af de globale 
diskussioner om immaterialrettens fordele og ulemper f(res samlet og med de samme 
parter optr)dende som hhv. h(ge og duer. 

Som global governance betragtet var begge konventioner k)mpesucces0er. De er &med 
senere )ndringer' stadig i kraft og Danmark har v)ret bundet af dem siden hhv. 1894 og 
1903. De organer der etableredes til administration af konventionerne blev i 1967 sl!et 
sammen til organisationen WIPO &World I ntellectual Property Organization + 
www.wipo.int' i FN*regi.

Det er som n) vnt Berner*konventionen, der ang!r ophavsret. Konventionen indf(rer 
nogle mindstekrav ang!ende l)ngden af den tid ophavsret skal beskyttes og rummer 
derudover tre grundl)g gende tr)k:

Et territorialit etsprincip g!ende p! at den nationale lovgivning kun g)lder p! det 
nationale territorium

Et princip om national behandling, der fastsl!r at borgere &og selskaber' fra andre 
konventionslande skal nyde mindst samme retsbeskyttelse og have samme adgang til at 
erhverve rettigheder som et lands egne borgere/selskaber

Et forbud mod formalitetskrav der betyder at ophavsretlig beskyttelse indtr)der ved et 
v)rks skabelse. Beskyttelsen m! ikke g(res a1)ngig a f ans(gning eller den slags

Set fra i dag er der tale om en relativt bl(d form for koordinering mellem de 
undertegnende lande. I s)rdeleshed b(r bem)rkes at det + bortset fra 
minimumsbeskyttelsestiden + var overladt det enkelte land selv at beslutte hvordan man 
p! sit t erritorium ville foretage den centrale afvejning mellem hensynet til 
rettighedshaver og hensyn til senere brugere af et givet v)rk.
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Med globaliseringen fulgte ogs! de f(rste globale mods)tninger + p! ophavsrettens 
omr!de en (k onomisk mods)tning mellem lande der er hhv. nettobetalende og 
nettotjenende p! ophavsrettens kerneelementer: retten til eksemplarfremstilling og 
o"entlig g(relse af beskyttede v)rk er. Pengestr(mmene som f(lge af betalinger for 
litt er)re og kunstneriske v)rk er har hidtil v)ret et v)sentligt mindre problem for de 
underprivilegerede stater end betalingerne for udnyttelse af patenter, men de globale 
alliancer p! de to omr!der best!r af stort set de samme stater. Med den globale 
gennemf(relse af beskyttelse af software efter ophavsretlige regler &jvf. afsnit 2.2.3' har 
ophavsretsomr!det opn!et for(get udviklings(k onomisk betydning. 

S!vel Paris* som Berner*konvention var ved fremkomsten en fordel for de omr!der af 
verden hvortil penge f(r tes som betaling for ret til udnyttelse af s!danne rettigheder.

Dett e f(r te til to forhold, der i dag kan virke kontraintuitive: Det f(rst e ang!r USA, som 
i slutningen af 1800*tallet var nettobetalende, og hvis industri var vokset frem bl.a. fordi 
europ)isk e &is)r engelske' patentrettigheder ikke h!ndh) vedes %overthere%. Stemningen 
var derfor ikke specielt im(dekommende mht. at underl)gge sig et globalt 
immaterialretsregime. Kombineret med en veludviklet national ophavsret, som det af 
tekniske grunde var sv)rt at forene med is)r formalit etsforbuddet, bet(d dett e, at USA 
undlod at undertegne Berner*konventionen, og i tiden efter at v)re blevet den vestlige 
verdens (konomiske supermagt s(gte at udvikle en konkurrent dertil i form af Universal 
Copyright Convention fra 1952. Dette )ndrede sig dog, da USA indtr!dt e i 
Berner*konventionen i 1989, hvorefter det var klart at den og dens udvidelse &TRIPS, jf. 
nedenfor' ville blive skelettet i det kommende globale ophavsretsregime. Den 1. januar 
2006 havde 160 lande underskrevet konventionen.

Det andet forhold ang!r a- olonialiseringen: En numerisk ret ubetydelig men 
udviklings(konomisk og politisk uhyre vigtig del af pengestr(mmene mellem 
nettobetalende og nettotjenende regioner var p! tidspunktet for konciperingen af 
&udkastet til' Ber ner*konventionen %nationale% i den forstand, at de indtjenende 
europ)isk e byomr!der ofte teknisk var en del af samme nation som kolonialiserede 
omr!der s!vel i Europa som udenfor. Med a- olonialiseringen i tiden efter 1. Verdenskrig 
begyndte dette at )ndre sig, og det var der ikke taget h(jde for i udformningen af 
Berner*konventionens bestemmelser om procedurerne for administration og 
videreudvikling af denne. De tidligere kolonier og lydstater spiller vel langt fra den rolle 
p! den internationale scene, som et globalt demokrati ville medf(re, men fra omkring 
midten af 19700erne blev det immerhin sv)r t for de vestlige lande at ska"e den forn(dne 
opbakning til de stramninger af konventionen, som der var et voksende pres fra store 
(k onomiske akt(rer for at f! gennemf(r t. I takt med dett e skifte begyndte konventionen, 
der i slutningen af 1800*tallet fremstod som rettighedshavervenlig, efterh!nden at 
forekomme mange i den vestlige verden at v)re for forbrugervenlig idet den tillod for 
meget national variation.
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N yeste tid: TRIPS
De vestlige landes l(sning p! dette problem var at overf(re forhandlingerne om 
videreudvikling af det internationale ophavsretlige system til et forum, hvor det var 
muligt at tilbyde ulandene noget til geng)ld for indr(mmelserne p! ophavsretsomr!det: 
forhandlingerne om reduktioner af toldbarrierer, importkvot er og 
landbrugsst(tt eordninger mv. som p!gik i GATT*regi. Den (nskede videreudvikling 
opn!edes i form af aftalen om Trade Related Aspects of Intellectual Property Rights 
&TRIPS', der er en integreret del af det store aftalekompleks, der i 1995 forvandlede 
GATT*systemet til Verdenshandelsorganisationen WTO . 

TRIPS er p! ophavsretsomr!det en udvidelse af Berner*konventionen og kr) ver i art 9&1' 
overholdelse af denne, jvf. dog f(rste pind nedenfor. De vigtigste )ndringer af den globale 
ophavsretlige retsorden er dermed: 

Som en undtagelse til kravet om overholdelse af Berner*konventionen er der ikke efter 
TRIPS noget krav om respekt for det, der kaldes moralske rettigheder, dvs. de 
ikke*(konomiske aspekter af ophavsretten.   Den vigtigste af disse er den ret, hvis 
kr)nk else Martial i sin tid klagede over: skaberen af et v)rks ret til at blive anerk endt 
som dets skaber. 

Der etableres regler om hvad der skal beskyttes ophavsretligt; det skal nogle af de s!vel 
udviklingsm)ssigt som (konomisk vigtigste kulturgoder: computerprogrammer, 
databaser og cinematogra#ske v)rk er.

Musikproducenter, *ud(vere og tekstforfattere skal beskyttes i minimum 50 !r. Denne 
gruppe af rettighedshavere n(d ogs! beskyttelse f(r TRIPS.

Der indf(res minimumstandarder for h!ndh) velse af ophavsrettigheder.

Endelig er det en del af det samlede WTO*a ftalekompleks at fortolkningstvivl mht. de 
indg!ede aftaler afg(res af et ua1)ngigt dommerpanel med mindre diplomatiske 
forhandlinger mellem uenige stater f(rer til et k ompromis. 

WTO*a ftalekomplekset har cementeret de internationale alliancer. For det f(rst e skyldes 
USA0s t( vende indtr)den i handelsregimet &hvis ua1)ngige dommerpanel anses for 
suver)nit etsindskr)nk ende' i meget h(j grad de (konomiske fordele som et 
internationalt immaterialretsregime antages at medf(re for landet.

For det andet + som en art spejlbillede af det f(rst e forhold + ans! de af de 
underprivilegerede stater, der havde forhandlingsteams kompetente nok til at have en 
fornemmelse af, hvad der foregik, klart TRIPS som u(nskv)rdig. Lande som Indien, 
Brasilien og Sydafrika undertegnede TRIPS som led i en handel, hvor de mente at f! 
noget andet til geng)ld; 7ernelse af handelshindringer, landbrugsst(tt e eller lignende. 
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Til sammen betyder disse to forhold, at kon,ikt en mellem rettighedsh(ge og *duer for 
l)ngst er blevet til en kon,ikt mel lem det globale nord og det globale syd. St(rrelsen af 
pengestr(mmene er imidlertid sv)re at fa stsl!: rigtig mange betalinger for ophavsrets* og 
patentlicenser er transaktioner internt i multinationale selskaber. Disse betalinger har 
koncernerne pligt til &p! forlangende' at delagtigg(re skattemyndighederne men ikke 
o"entligheden i, og de fasts)tt es i dag f(rst og fremmest ud fra et (nske om at sikre, at 
indt)gt erne fra besiddelsen af rettighederne ikke forsvinder fra beskatningsgrundlaget i 
de lande, hvor de &i det globale Nords (jne' h(rer hjemme.

N yeste tid: E ft er TRIPS
Som n) vnt var accepten af TRIPS udtr yk for en handel mellem det globale nord og de 
betydeligere af det globale syds repr)sentanter. Disse sidste f(ler imidler tid ikk e at USA 
og EU + navnlig hvad landbrugsst(tt e ang!r + har indfriet deres del af aftalen. Dette har 
f(r t til en l!st situation i WTO: Der er ikk e sket v)sentlige )ndringer i TRIPS siden 
1995 og der kommer det n)ppe heller i n)rmest e fremtid. 

Men det betyder ikke at udviklingen i EU har st!et stille. Her har udviklingen lignet den i 
USA: Der har v)ret et voksende politisk pres for at besv)rlig* eller ulovligg(re private 
handlinger, der kan t)nk es at lette rettighedskr)nk elser, og for at udvide mulighederne 
for h!ndh) velse af rettighederne.

Hvad det f(rst e ang!r, er retten til kopiering til eget brug blevet v)sentligt indskr)nk et 
og det er blevet ulovligt at bryde kopisp)rringer ogs! selvom de brydes med lovligt 
form!l. Hvad det sidste ang!r, er mulighederne for at overv!ge og blokere handlinger, hvis 
der foreligger mistanke om rettighedskr)nk elser blevet st)rkt udvidede, og det blevet 
lettere at kr) ve erstatning. Udviklingen er i det v)sentligste foreg!et i EU*regi, men det 
er v)rd at bem)rk e at s!vel dansk lovgivning som danske domstole har h(rt til de 
absolutte h(ge p! europ)isk plan. I hver t fald to faktorer m! antages at have spillet en 
rolle for denne udvikling: De teknologiske muligheder for gratis %gr)srodsudbredelse% af 
kulturgoderne og integrationen &via NAFTA og springet fra EU15 til EU25' i rige 
markeder af perifere og fattige omr!der, der &hvad ophavsret ang!r' er nettobetalere til 
markedernes (konomiske centrer.   

K onkr et ophavsr et
Den danske ophavsretslovgivning er blevet )ndret ,ere gange over de seneste !r. Dels for 
at implementere en r)kk e EU*direktiver og dels grundet nationale forhold. 

D.22.december 2002 blev ophavsretsloven )ndret som en del af en EU*harmonisering 
&lov nr.1440', og i denne forbindelse blev den ophavsretslige balance forskubbet i 
rettighedshavernes fav(r . Forbrugerorganisationens Digital Forbruger Danmark siger om 
lov)ndringen

&www.digitalforbruger.dk/DFD/H oldningsprotokol/article_view':

Krise e'er strategi? Pladebranchen 1995 til 2005( 16



$Den nuv)rende ophavsretslov indeholder s!ledes en beskyttelse af $tekniske 
foranstaltninger% &s!kaldte $kopisp)rringer %', hvis tilstedev)relse forbyder at v)rk et 
kopieres og at der fremstilles og spredes v)rkt(jer &f.eks. software' der kan g(re dette.
Dett e giver i praksis nogle groteske situationer for forbrugerne, men det g(r ogs! at evt. 
dokumentformater og protokoller, hvor der er anvendt $tekniske foranstaltninger% ikke 
er !bne standarder. De tidligere muligheder for at lave programmer, der kommunikerede 
med propriet)re produkt er er sat ud af spillet * med monopoler til f(lge.
Der er tale om et helt nyt s)t af rettigheder, der ikke alene giver rettighedshaverne 
mulighed for at kontrol lere anvendelsen af digital teknik, der er urelateret til deres 
v)rk er, men ogs! giver producenter af $kopisikringer% uh(rt mulighed for at forstyrre den 
frie konkurrence p! markedet for afspiller*teknologi.
Forbrugerne er i ophavsretslovens ¤12 sikret mulighed for at kunne udnytte et indk(bt 
v)rk til privat br ug. ¤12 tillader at der tages et begr)nset antal kopier til privat br ug. 
Denne paragraf er nu e"ektivt tilsidesat til fordel for beskytt elsen af $tekniske 
foranstaltninger%.%

Samtidigt benyttedes lejligheden til at sk)rpe stra"en for o vertr)delse af 
ophavsretsloven ved at $harmonisere% stra"en med stra"en for tyveri. I forarbejder ne til 
loven udtrykkes det direkte, at man (nsker at sidestille brud p! ophavsretten med tyveri. 
Det er disse forhold som g(r, at ophavsretsindustrien i kampagner og tekster 
sammenligner uautoriseret #ldeling med tyveri + selvom der er tale om forskellige former 
for lovgivning.

I Danmark g)lder produc entrettigheder til en optagelse &f.eks. en CD' i 50 !r fra 
udgangen af optagelses!ret. Det betyder at rettighederne til de f(rst e optagelser med 
Elvis, Little Richard, Chuck Barry og Maria Callas er eller er ved at udl(be. 
Producentrettigheder er i USA beskyttet i 95 !r, hvilket medf(rer en potentiel kon,ikt 
omkring europ)isk eksport af udgivelser hvor ophavsretten er udl(bet i EU, men ikke i 
USA. Kon,ikt en er beskrevet i en r)kk e avisartikler f .eks. Berlingske Tidende &d.26.juli 
2005', Politik en &d. 4.januar 2003 og d. 13.juli 2005'; Den amerikanske professor og 
copyright*kritiske forfatter Lawrence Lessig citeres i Politik en &d.4.januar 2003':

$Da man vedtog den f(rste ophavsretslov i USA fra 1790 varede beskyttelsen kun 14 !r, 
men siden da er den bare blevet udvidet og udvidet og udvidet. Hver gang en vigtig 
ophavsret * for eksempel til en Disney*#gur som Mickey Mouse * har v)ret ved at 
udl(be, har koncernerne f!et den amerikanske Kongres til at forl)nge den beskyttede 
periode. Det er sket 11 gange i l(bet af de sidste 40 !r, hvad der jo betyder, at retten 
n)rmest er uendelig. I al fald s! l)nge K ongressen kan presses til at blive ved med at 
forl)nge rettigheder ne.%

Ovenst!ende introduktion til ophavsretten virker m!ske meget kritisk, og det er 
n(dvendigt at sl! en ting entydigt fast + Ophavsretten er 1008 n(dvendig for at beskytte 
forskellige former for kreative arbejder. Kritikk en er ikke rettet mod eksistensen af 
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ophavsretten, men mod den konkrete afvejning mellem rettighedshaverens eneret og den 
samfundsm)ssige adgang til produktet.

Jeg vil n) vne 2 eksempler p! hvor dilemmaet mellem skaberens eneret og samfundets 
behov bliver illustreret:

Jura er et hverv hvor pr)cision i udtr yk og formuleringer er centralt. Lovgivningen vil 
altid efterlade gr! zoner som det senere er op til domstolene at udfylde ud fra konkrete 
sager. N!r en advokat fremstiller en sag specielt pr)cist eller en dom har principielle 
elementer, vil det v)re meget problematisk, hvis ophavsretten forhindrer andre 
advokater eller domstole i at kopiere disse formuleringer.

Ole M9nster, direkt(r i Dyrenes Beskyttelse beskriver i Politik en d.4.juni 2006 &2.sektion 
s.5', hvordan manglende udveksling af kosmetik*branchens fors(gsresultater koster 
titusindvis af dyr livet. Dyrene mister livet fordi kosmetikbranchen holder deres 
resultater ind til kroppen for at beskytte deres forskning, s! andre virksomheder m! lave 
samme investering + og dermed uds)tte fors(gsdyrene for un(dige fors(g.

Begge eksempler beskriver situationer med $for meget% ophavsret, men der eksisterer 
ogs! situationer med $for lidt% ophavsret. Det g)lder f .eks. for softwareprogramm(rer:

So)ware%programm*rer som udvikler programmer til f.eks. computere e'er mobiltelefoner har ku" 
ringe ophavsret til deres arbejde. Arbejdsgiveren har den fulde ophavsret mht. a'e konkret+ 
resultater, hvor medarbejderens ophavsret er reduceret til retten til at blive krediteret for sit arbejde. 
Hvor en journalist kan oprette en scrapbog med artikler som reklame og inspiration, er 
so)wareudvikleren ,ataget denne ret. So)wareudvikleren er ,ataget muligheden for at bring+ 
erfaringer ,a et job til et nyt &Magisterbladet 8/05 s.12'

For musikbranchen er situationen, at uden en ophavsret til at beskytte den skabende 
kunstner, vil selskaberne frit kunne udgave al verdens musik med deres egne 
sangere/sangerinder uden hensyn til de oprindelige komponister og tekstforfattere. Uden 
ophavsrettens beskyttelse ville det v)re en problematisk a")re at indsende et demob!nd,  
da selskaberne ellers ville kunne bruge materialet som det passede dem.

I ngen kunst uden ophavsr et?
Kulturminist eriet udgav i august 2004 tegneserie*publikationen $Ophavsret + en 
miniguide%. I denne tegneserie fremf(r te ministeriet argumentet; uden ophavsret ville 
der ikke blive produceret musik, #lm eller andre former for kunst. Argumentet kan 
gen#ndes i forskellige former blandt danske top*kunstnere som Ivan Pedersen &Laban, 
Backseat Boys', Tim Stahl og John Guldberg &Laid Back' som alle har luftet ideen om at 
stoppe med at lave musik, hvis ikke de er beskyttet. Det er naturligvis en individuel 
beslutning, under hvilke betingelser man (nsker at producere musik, men argumentet om 
at frav)ret a f ophavsretten vil medf(re et stop for musik &kunst' er n)ppe holdbart: Der 
er blevet produceret kunst og kulturgoder i alle former, lang tid f(r ophavsretten blev 
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beskyttet. Det g)lder b!de i kunst ens bredeste forstand som videns* og kulturformidling 
og i den mere traditionelle forstand af kunst som folkeviser og sagaer. Ligeledes er den 
europ)isk e klassiske musiks epoker fra ren)ssance over barok til wienerklassik udviklet 
uden s!vel Berner*konvention som national beskyttelse. 

Efter kritik a f $Ophavsret + en miniguide% fra bl.a. IT*politisk forening og 
Piratgruppen.org og en del o"entlig debat udgav Kulturminist eriet da ogs! i marts 2006 
bogen $Hvem ejer musikken% af Finn Gravesen. Bogen giver et mere nuanceret indblik i 
en problemstilling, der bestemt ikke er ligetil, og m! siges at tr)kke i land ift. det f(rst e 
bombastiske og industrivenlige udsagn om, at kunst og viden kun kan t)nkes frembragt 
og distribueret p! industriens pr)misser.

Der #ndes et utal af eksempler p! kunstnere som afskriver sig ophavsrettens beskyttelse i 
st(rre el ler mindre grad. Det g)lder f.eks:

Patchanka

Dansk &K(benhavnsk' mestizo*rock band med et stort live*publikum. Bandet optager 
l(bende deres musik og koncerter og l)gger det til fri download p! deres hjemmeside.

System F3

Dansk musikkollektiv som tilbyder deres lyttere gratis downloads via deres hjemmeside. 
Anders Remmer har ved ,ere lejligheder deltaget i den o"entlige debat om emnet + bl.a. i 
et interview i Computerworld &www.computerworld.dk/art/12317?a=search&i=0'.

George Michael

Internationalt stor*s)lgende kunstner med fortid i $Wham% og en omfattende 
solokarriere. Har solgt mere end 65 millioner albums i sin karrierer. I et int erview p! 
BBC Radio &10.marts 2004' annoncerede han, at fremtidig musik udelukkende vil v)re 
tilg)ngelig via hans hjemmeside &gratis', med samtidig mulighed for at donere penge til 
$gode form!l%. Det vil efter hans opfattelse 7erne presset ift. at skabe ny musik, og give 
bedre mulighed for at have et privatliv. 

Grateful Dead

USAs st(rst e tour*band. Opfordrede sine fans til at optage og distribuere deres koncerter 
ud fra devisen: N!r vi har spillet det, er det ikke l)ngere vores. Bandets medlemmer blev 
mil lion)rer p! trods a f blot et enkelt Top*10*hit.

David Byrn+

Musiker og kunstner. Mest kendt som forsanger i Talking Heads. I frustration over at de 
mest downloadede af hans numre ogs! er mest kendte, startede han en gratis 
internet*radio med sin egen yndlingsmusik. Form!let er at f! folk til at ople ve andet end 
de st(rst e hits + at give folk mulighed for at h(re ny musik ved en behagelig tilf)ldighed. 
I et int erview med $Day to Day% 

Krise e'er strategi? Pladebranchen 1995 til 2005( 19



&http://www.npr.org/templates/story/story.php?storyId=4565833' giver Byrne udtryk for, at 
han ikke tjener det store p! CD*salg, s! det betyder ikke s! meget, hvordan folk f!r fat p! 
hans musik. 

Andre eksempler er udviklingen af open source*software som giver mulighed for b!de 
kommerciel og ikke*kommerciel spredning af et produkt og videreudvikling af dette. 
Open Source*produkter indtager st(rre og st(rre markedsandele, og i,g. Wikipedia.org 
har den gratis web*browser $Firefox% en markedsandel p! godt 108, hvilket er ca. det 
dobbelte af markedsandelen for Apples kommercielle webbrowser $Safari%. Der #ndes 
open source*produkter til alle funktioner p! computeren. Udover webbrowsere er det 
mail*programmer, tegneprogrammer, 3D*programmer, kalendere, skrive* regne* 
pr)sentations *programmer, animationsprogrammer, lyd* og video*behandling, afspillere, 
optagere, krypteringsprogrammer og meget mere. Den norske nyhedssite digi.no bringer 
hver dag en anmeldelse af et nyt gratis program, og de &hidtil' bedste blev pr)sent eret 
som $netjuveler% op til nyt!rsaft en 2005/2006.

K onklusion
Ser vi tilbage p! ophavsretsudviklingen de sidste 150 !r kan den opsummeres i 6 punkter

¥ Ophavsrettens (konomiske betydning er vokset enormt.

¥ Rettighedsbeskyttelsen er blevet internationaliseret og det globale rettighedsregime er 
blevet et af de vigtigste felter for (k onomisk global governance.

¥ Beskyttelsestiden er blevet stadigt udvidet.

¥ Gruppen af personer med beskyttede rettigheder er blevet stadigt udvidet &f.eks. ikke 
bare komponister og tekstforfattere, men ogs! producenter og fremf(rere p! 
musikomr!det'.

¥ Det er ingen grund til at s)tt e sp(rgsm!lstegn ved eksistensen af ophavsretten, men 
der er behov for en revision af forholdet mellem beskyttelsen af skaberen, 
arbejdsgiveren og samfundets behov.

¥ Der har udviklet sig en r)kke forretningsmodeller som tager udgangspunkt i gratis 
adgang til musik.

Relevant e links

Organisationer

Kulturminist eriets hjemmeside om ophavsret.: www.infokiosk.dk
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Piratgruppens side med teoretiske tekster og nyheder: www.piratgruppen.org

IT *politisk forening: www.it*pol.dk

Digital Forbruger Danmark: www.digitalforbruger.dk

Generelt om ophavsre-

www.it*retten.dk

Danmarks Elektroniske Forskningsbibliote.

www.de,ink.dk/aktivit eter/ophavsret_status.asp

Tekstrelevante links

Tegneserien $Ophavsret + en miniguide%: www.infokiosk.dk/sw9564.asp

Finn Graversens $hvem ejer musikken?%: www.infokiosk.dk/sw39270.asp

David Byrnes radio: www.davidbyrne.com/radio/index.php 

Grateful Death: www.dead.net/

Patchanka!: www.patchanka.dk. 

System 3F: www.systemf3.com

George Michael: www.georgemichael.com

Norske Netjuveler: www.digi.no/nettjuveler 
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2. ORGANISERINGEN AF MUSIKBRANCHEN

Underholdningsbranchen er organiseret ud fra den konkrete indretning af 
ophavsretslovgivningen, og det g)lder ikke mindst musikbranchen. Forholdet mellem en 
kunstner og et pladeselskab er i bund og grund en forhandling om ophavsretten til 
kunstnerens produkt. Kunstneren har som udgangspunkt alle rettigheder til produktet, 
og det er s! op til pladeselskabet at tilbyde kunstneren en modydelse for at dele 
rettighederne til produktet.

Det har traditionelt v)ret meget attraktivt for en kunstner at f! en k ontrakt med et 
pladeselskab. Selskabet kan tilbyde at tage den (konomiske risiko ved produktionen af en 
LP/CD, hvilket de f)rrest e kunstnere har mulighed for at g(re selv. Musikbranchen 
underg!r dog i disse !r voldsomme strukturelle forandringer. Det f(lgende afsnit er taget 
fra Rune Eyermann og S(ren Garsdal Rasmussens speciale $Wild Wild Web + Pirater og 
Antipirat er% fra Musikvidenskab p! 2rhus Universitet 2005. Afsnitt et beskriver disse 
forandringer.

$Det m! anses som en reel mulighed, at Internettet og den megen nye og billige 
hardware, kan f(re til en redistribuering af den (konomiske magtfordeling. 
Musikmarkedet er under alle omst)ndigheder i forandring, og det er sandsynligt, at nye 
akt(rer og nye magtstrukturer vil dukke op. Traditionelt har distributionsleddet i 
udbudsk)den af indspillet musik besiddet en vigtig og stor magtposition, og i forhold til 
musik er det blandt andet pladeselskaberne, som udf(rer denne funktion. :...; 

Pladeselskaberne har siden grammofonpladens fremkost haft en enorm magt til ener!digt  
at kunne bestemme hvilken musik, der skulle udgives og til hvilken pris, i og med at de p! 
det n)rmest e har haft fuld k ontrol over teknologierne til reproduktion og kanalerne til 
distribution. Pladeselskaberne har s!ledes besiddet, hvad man med (konomiske termer 
kalder for en gatekeeper*position p! markedet for indspillet musik, hvilket har givet dem 
omfattende markedskontrol.

I dag er muligheder for produktion, reproduktion og distribution til dels lagt i h)nder ne 
p! forbr ugerne, efterh!nden som kraftige computere med hurtig I nternetforbindelse og 
alskens elektronisk hardware, s!som dvd/cd*br)ndere, mp3*afspillere, digitalt 
lydoptagnings*udstyr, er blevet om ikke hver mands eje, s! i hvert fald (k onomisk 
opn!eligt for de ,est e. Pladeselskaberne st!r derfor i dag i en ny situation, hvor deres 
hidtil urokk elige position som gatekeeper er blevet sat under pres.%

Forandringerne giver store muligheder for at skabe en t)ttere kontakt mellem 
kunstneren og musikforbrugeren og dermed reducere pladebranchens rolle. Historisk har 
musikbranchen v)ret organiseret omkring produktionen af musik*produkter med en 
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koordinerende og administrerende overbygning. Jeg har valgt at opdele processen i fem 
faser: rekrutt ering, produktion, markedsf(ring, distribution og administration. Disse 
faser diskuteres nedenfor, men f(rst en generel pr)sentation af branchen.

Gener el intr oduktion ti l musi kbr anchen
Internationalt taler man om $de #re store% pladeselskaber som ogs! kaldes $the majors%. 
Indtil 2004 var der $fem store%, men efter sammenl)gningen af SONY og BMG, er der 
kun #re store internationale pladeselskaber. Det drejer sig i,g. IFPI s tal 
&http://www.pladebranchen.nu/?id=220' om Universal &25.58 af udgivelserne p! 
verdensplan', SonyBMG &21.58', EMI &13.48' og Warner &11.38'. Disse #re store 
selskaber koordinerer en lang r)kke underselskaber &sub*labels'. I Danmark omfatter 
EMI f .eks. f(lgende sub*labels: Parlophone Chrysalis Records, Capitol Records, Blue 
Note, EMI Classics, Hemisphere Records, Food Records, Positiva Records, Ultralounge.

Pladeselskaberne har dannet en brancheforening med navnet International Federation of 
the Phonographic Industry &IFPI'. IFPIs konkrete prioriteter er bek)mpelse af 
$pirateri%, arbejde for $fair% markedsadgang og copyrightlovgivning, bidrage til 
udviklingen af lovgivning og teknik omkring digitalisering og ikke mindst promovere 
musikkens betydning i socialt og kulturelt liv i udviklingslandene. P! verdensplan 

Markedsandele af det danske musikmarked 2003-2005
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organiserer IFPI ca. 708 af musik*udgivelserne, 858 i USA og ca. 958 i Danmark &kilde: 
wikipedia.org'.

IFPI anslog i 2004 v)rdien af det globale musiksalg til 40 milliarder US*dollars. Den 
amerikanske rettighedsorganisation RIAA giver et mere forsigtigt sk(n p! 32 mil liarder 
US*dollars. 

Situationen i Danmark er ikke identisk med situationen p! verdensplan. I 2004 blev det 
danske selskab MBO &Music Business Organization' grundlagt. MBO erobrede allerede 
samme !r 128 af markedet, og blev dermed suver)nt det st(rst e $ua1)ngige% selskab. 
De blev st(rre end Warner &118' og n)sten lige s! stor som Sony &uden BMG' &14,28'. 
Det st(rst e selskab var Universal &228' og EMI &20,48'. De tre f(rst e kvartaler i 2005 
har yderligere styrket Universal og MBO, s! Universal nu har 23,18 af det danske 
markedet. MBO er rykket til andenpladsen med 20,18. H erefter f(lger EMI &16,68', 
SonyBMG &15,88' og Warner &12,28'. De n)vnte 8* satser g)lder ift. IFPI*organiserede 
udgivelser. Den akkumulerede procentsats er mindre end 1008, da de sm! og 
mellemstore IFPI*selskaber ikke er medtaget i opg(relsen. Pladebranchen gennemlevede 
en krise i !rene 2003/04, hvor IFPIs medlemmer m!tte fyre mere end 400 medarbejdere 
&Erhvervsbladet d.4.august 2005'.

Udover de store selskaber i ovenst!ende opg(relse er der i Danmark 10 + 15 mellemstore 
og 60 + 80 sm! pladeselskaber.

Udviklingen i pladebranchen g!r imod en klar arbejdsdeling mellem $de store% og $de 
sm!%. De seneste !rs succes for $de sm!% selskaber med f.eks. Nephew, Raveonettes, 
Junior Senior og Bigstok R(gsystem har skabt en opm)rksomhed omkring de mindre 
selskabers evne til at spotte nye trends og lyde, og de etablerede selskaber fors(ger 
naturligvis at drage fordel af denne evne. En del af $de sm!% er allerede en magtfaktor p! 
markedet i kraft af deres samarbejde i MBO som er Danmarks n)stst(rst e selskab, og 
det forventes at de store selskaber i h(jere og h(jere grad vil knytte de sm! til sig. 

Arbejdsdelingen betyder formentligt, at de mindre selskaber f!r adgang til den f(rste 
kontakt til kunstner ne, og de store selskaber vil fokusere p! markedsf(ring og 
distribution af de kunstnere som sl!r igennem. 

Pladebranchen er ikke alene organiseret omkring produktionen af et musik*produkt. 
Markedsf(ring og pr)sentation af produktet har tidligere v)ret et andet centralt element 
i samarbejdet mellem selskab og kunstner, men det er min vurdering at distributionen af 
musikken fra kunstner/selskab til forbruger vil st! i centrum i den fremtidige organisering 
af branchen. Nedenfor diskuterer jeg kort hver enkel af de fem faser, Pladebranchen er 
organiseret omkring: Rekrutt ering, produktion, markedsf(ring, distribution og 
administration.
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Rekr utt ering
Musikbranchen har en r)kke muligheder for at rekrutt ere kunstnere til udgivelse i 
Danmark. Det kan v)re kunstnere som allerede er udgivet i andre lande, andre selskabers 
kunstnere eller nye &debuterende' kunstnere.

I visse tilf)lde indg!r rekr utt eringen som en del af en kynisk samleb!ndsmentalitet, hvor 
tekster og melodier produceres af dygtige h!ndv)rk ere, og herefter #nder 
pladeselskaberne den rette kunstner til at formidle produktet til forbr ugerne. Fra 
Danmark kender vi TV *showet $Popstars% og et andet kendt eksempler er teamet 
Stock*Aitk en*Watermann &SAW' som stod bag en lang r)kke k)mpehits med forskellige 
kunstnere i 19800erne. SAW skrev tekster og musik til f.eks. Rick Astley, Mel and Kim 
Appelby, Kylie Minogue, Jason Donovan, Bananarama og mange ,ere.

Oft e vil en musiker &forfatter, komponist mv.' v)re a 1)ngig a f at $blive opdaget%, da den 
eneste realistiske vej til en pladeudgivelse er gennem et pladeselskab som tager risikoen 
for en #asko p! sine skuldre. Det er fremf(r t som et argument imod den uautoriserede 
#ldeling, at med faldende oms)tning har pladebranchen ikke ressourcer til at investere i 
nye udgivelser. Som det fremg!r i kapit el 7.4 under punktet $Forandringer i udbuddet% er 
det ikke muligt at p!vise en s!dan sammenh)ng + tv)rtimod. Hvis man tager antallet af 
modtagere fra NCB som udtryk for antallet af nye udgivelser, er sammenh)ngen den 
modsatte. Der er nemlig ,ere mennesker som modtager penge fra NCB !r for !r i 
perioden 2001 + 2004 eller 2005 end i perioden 1995 + 2000. 

Det skal dog bem)rkes, at IFPIs medlemmer ikke er f(rende n!r det kommer til 
udgivelse af nye danske kunstnere. Siden 1993 har IFPIs medlemmer udgivet mindre end 
1/3*del af de nye danske udgivelser &www.ifpi.dk/marked/PladebranchenEng.ppt'. 
Rekrutt eringen af nye kunstnere til IFPIs medlemsorganisationer er alts! vigtigere for 
IFPI s medlemmer end for den enkelte kunstner, som allerede inden digitaliseringen 
havde st(rre sandsynlighed for at blive udgivet i et andet regi end IFPI + p! trods af at 
IFPI s medlemmer sidder p! omkring 958 af markedet, n!r man m!ler i oms)tning.

Det som pladeindustrien kan tilbyde de tilknyttede kunstnere er alts! snarere $dr(mmen 
om succes% end det er $dr(mmen om at udgive%.

De forandringer den digitale teknologi fremtvinger, vil stille den enkelte kunstner bedre i 
forhandlingerne med selskaberne. Der vil fortsat v)re fordele knytt et til at t egne 
kontrakt med et pladeselskab, som kan p!tage sig arbejdet med produktion, 
markedsf(ring og distribution, s! kunstneren kan fokusere p! musikken. Udbuddet af 
pladeselskaber og variationen af forretnings*modeller vil dog stige, og dermed stille 
kunstneren i en bedre forhandlingsposition. Det er muligt, at der vil opst! forskellige 
former for niche*erhverv, hvor en kunstner kan v)lge lige pr)cis den service, hun/han 
(nsker + f.eks. selv st! for produktion og distribution, men v)lge at k(be sig til 
markedsf(ring.
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Produktion
Produktionen kan med god mening opdeles i tre: Produktion af lyd, pr)sentation og 
tr ykning. 

Produktion af lyd 

De rekrutt erede kunstnere skal indspille musik i et studie og indspilningerne skal 
efterf(lgende redigeres. De f)rreste pladeselskaber har egne studier og teknikere, og de 
lejer sig s!ledes ind fra gang til gang. Hvis der er tale om en udgivelse af et eksisterende 
produkt &f.eks. en udenlandsk CD som skal udgives i Danmark' er dette ikke n(dvendigt.

Der er stor forskel p! hvor meget de forskellige selskaber investerer i en produktion. 
I f(lge Berlingske Tidende &d.26.sep.2002' kan en produktion koste op til ,ere mil lioner 
kr. Den interessante pointe i denne sammenh)ng er, at artiklen postulerer en 
sammenh)ng mellem lave produktionspriser og ,ere penge til kunstnerne. Ar tiklen 
citerer Anders Lassen &direkt(r i Playground Music' for at en god plade kan laves for 
100.000 kr. Det betyder at $break even% &punktet hvor der indtr)der et o verskud' 
kommer allerede ved 1.000 solgte enheder, og dermed kan pladeselskabet tilbyde 
kunstnerne bedre kontrakter. Det skulle komme til udtr yk i, at de sm! pladeselskaber 
tilbyder deres kunstnere en 50*50 deling af overskuddet, hvor de store selskaber typisk 
tilbyder ca. 178 til kunstneren. Bad Af ro Records har udgivet bandet $Sweatmaster% som 
hitt er p! BBC*radio med en produktion til 9.000 kr.

Pr$sentation af produkte-

Den indspillede lyd vil ofte skulle $pakkes ind% i et CD*cover. Der skal laves forside, 
bagside, indhold til en evt. $booklet%, og der skal tryk p! selve CD0en. Hvis der er tale om 
et eksisterende produkt, vil man ofte kunne undv)re dette led, og blot benytte det 
allerede eksisterende &engelsk*sprogede' materiale. Der er dog eksempler p! udgivelser, 
hvor det samme $lyd*produkt% pakkes forskelligt ind og gives forskellige titler, alt efter 
hvilket land det udgives i &f.eks. ABBA, Nana Mouskouri, Cli" Richard, R oy Orbinson 
m.,.'.

Trykning af produkte-

Det endelige produkt skal trykkes, hvilket kan ske b!de indenlands og udenlands. Som 
det var g)ldende for pr)sentationen af lyden, kan dette led undv)res, hvis der er tale om 
et eksisterende produkt. En kunstner kan ogs! v)lge slet ikke at udgive p! en fysisk 
enhed i form af en CD, og blot udgive musikken via internettet.

M ark edsf!ring
Al le udgivelser skal markedsf(res, men der er stor forskel p! hvor massivt det sker. 
Markedsf(ring kan v)re alt f ra mund til mund, ops)tning af plakater, over udsendelser til 
anmelderkorpset og tilbud til detailhandlen, til massiv reklamering i medierne. 
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Markedsf(ringsstrategien er centralt for hvordan musik*udbuddet bliver. I slutningen af 
19900erne brugte branchen op til 208 af deres oms)tning p! markedsf(ring, og samtidigt 
valgte man overvejende at markedsf(re allerede velkendte kunstnere, hvilket f(r te til en 
stor ensretning af den tilg)ngelige musik.

Markedsf(ringen kom for alvor p! dagsordenen i 1988, hvor Andrew Lloyd Webbers 
$Premier Collection% havde solgt 2.500 eksemplarer efter 8 m!neder. En TV *kampagne 
&Danmarks f(rste' boostede salget op til 120.000 eksemplarer, og indledte en 
markedsf(ringskrig mellem pladeselskaberne som toppede i slutningen af 900erne. 
Situationen var i 1999 p! vej ud af kontrol, og IFPI s dav)rende formand Stefan Fryland 
advarede i BT &d.17.jan.1999' mod $norske tilstande%, hvor pladeselskaberne brugte op til 
808 a f deres budgetter p! markedsf(ring.

Situationen anno 2006 er de mindre pladeselskaber som f.eks. Bonnier, Playground Music 
og Bad Af ro Records arbejder med meget sm! markedsf(ringsbudgetter, og f!r deres 
prim)re omtale via plakater og anmeldelser. Omvendt med det nystartede MBO som 
med massiv markedsf(ring har placeret sig som et af de st(rst e selskaber i Danmark.

Distributio"

Distributionen af fysiske eksemplarer fra selskab til butikker er en specialiseret del af 
processen, som er udliciteret i selvst)ndige virksomheder. Distributionsselskaberne 
tilbyder pladeselskaberne at formidle deres musik til butikker i hele landet, og det er dyrt 
for den enkelte kunstner at benytte denne service. Man vil ofte blive faktureret efter hvor 
fremtr)dende produkt et markedsf(res overfor butikkerne af distributionsselskaberne, og 
man vil ofte blive pr)senteret for et minimums antal fysiske eksemplarer.

Pladeselskaberne har ogs! fordel af j) vnlig kontakt til forhandler*ledet &butikkerne' med 
nye udgivelser, de kan opn! store (konomiske fordele n!r de fysiske enheder skal fra lager 
til forhandler og ikke mindst har de trov)rdighed ift. at de tilbudt e produkter lever op til 
selskabets kvalitetskrav.  Samtidigt kan de tilbyde forhandleren at markedsf(re 
udgivelserne med (get salg for b!de selskab og forhandler til f(lge.

Det er s)rdeles besv)rligt for ua1)ngige at k onkurrere p! disse betingelser. De )ndrede  
rammer, digitaliseringen har skabt, betyder, at distributionen af produktet fra kunstner til 
forbruger kan ske n)st en omkostningsfrit + f.eks. i form af download fra en hjemmeside. 
Pladebranchen er langsomt ved at omstille sig til denne form for distribution. Denne 
udvikling har for alvor skubbet til udviklingen, hvor musik*forhandlere m! forberede sig 
p! butiksd(d, hvis ikk e det lykkes at skabe et nyt marked for fysiske enheder.

De mange netbutikker er et godt eksempel p! en ny distributionsform. Kunstnernes 
muligheder for at overtage distributionen selv, er fornemt eksempli#ceret i DiG iDi + et 
andelsselskab som distribuerer medlemmernes musik.

Administratio"
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N!r en kunstner bliver $signet% til et pladeselskab, indg!r parterne et gensidigt 
forpligtigende samarbejde. Kunstneren forpligtiger sig normalt til et vist antal udgivelser 
inden for et tidsrum, og til medvirken ved markedsf(ringen af produkterne. 
Pladeselskabet forpligtiger sig til at producere, udgive og markedsf(re disse udgivelser. 
Fordelingen af indt)gt erne a1)nger a f den enkelte kontrakt, ligesom der vil v)re 
forskelle i forpligtigelserne alt efter hvilken kunstner og hvilket pladeselskab der er tale 
om.

Administrationen i $de store pladeselskaber% best!r af omkring 30 mennesker. Da Sony 
og BMG fusionerede i 2004 havde de to selskaber tilsammen mindre end 50 ansatte, og 
fusionen medf(rte et farvel til mellem 15 og 20 ansatte. Til sammenligning har Universal 
27 ansatte og EMI 33 ansatte.

K onklusion
Udviklingen peger imod, at musikindustrien fors(ger at fastholde eneretten til 
markedsf(ring og distribution som de centrale tilbud i den digitale tidsalder. 

¥ Rekrutt eringen sker t)tt ere og t)tt ere p! kunstnerne. I f(rst e omgang i form af de 
mindre pladeselskaber, hvor de internationale selskaber senere g!r ind og overtager 
kunstnerne til (get markedsf(ring i Danmark eller udgivelser i udlandet.

¥ Produktionen har kunstnerne i h(j grad selv mulighed for at overtage selv eller foretage 
i samarbejde med et af de mange mindre studier som er skudt frem med den billige 
adgang til digitalt produktionsudstyr.

¥ Markedsf(ringen er et sp(rgsm!l om (konomiske ressourcer, hvilket fortsat er et 
dom)ne for de store spillere. Det er min vurdering, at forhandling om omfanget af 
markedsf(ring vil v)re c entralt i forholdet mellem kunstner og selskaber i fremtiden. 
Vil et selskab ikke satse $nok% p! et nyt band, har medlemmerne mulighed for selv at 
udgive deres musik. Det vil fortsat ikke v)re muligt at konkurrere med selskaberne p! 
markedsf(ring, n!r det g)lder de massive satsninger p! de forventede kommende 
stjerner.

¥ Distributionen af musikken fra kunstner til forbruger kan ske via hjemmesider, 
P2P*netv)rk, mails, hjemmebr)ndt e CD0er eller tilsvarende digitale medier. 
Butikk erne vil formentligt for tsat spille en vigtig rolle for salget af 
mainstream*musikken, heraf vil distributionen via supermarkeder fylde relativt mere, 
og sammen med det autoriserede internet*salg fra de store selskaber vil det betyde 
butiksd(d og en yderligere specialisering af forhandlerne.

¥ Administrativt vil selskaberne ikke v)re s! attraktive som tidligere. Forhold omkring 
udfyldelse af de forskellige former for formaliteter ifm. udgivelser vil en kunstner kunne 
f! st (tt e til i de forskellige former for foreninger som organiserer kunstnerne. De 
omr!der hvor kunstnerne evt. skulle have praktisk behov for administrativ st(tt e, som 
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ikke d)kk es af kunstnernes foreninger, vil der v)re mulighed for at d)kk e p! det 
private marked.

Relevant e links

Pladeselskaber

Universal: www.universal.dk

SonyBMG: www.sonybmg.dk

Warner: www.warnermusic.dk

Music Business Organization: www.mbogroup.dk

Bad Af ro Records: www.badafro.dk

BonnierAmigo: www.bonnieramigo.dk

Den danske og internationale brancheorganisatio" 

www.ifpi.dk

www.ifpi.com

Andelsdistributio"

www.digidi.dk
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3. FILDELING

Den voldsomme digitalisering af de rige dele af verden medf(rer store omv)ltninger i 
musik*branchen. Digitale medier som CD, DVD, hjemmesider mv. betyder store 
besparelser p! produktion, distribution og lagerf(ring af musik. Omvendt har 
forbrugerne f!et let adgang til at mangfoldigg(re kopier af de samme digitale medier.

N!r man k opierer et digitalt medie, kopierer man en eller ,ere #ler f ra en placering til en 
anden. Deraf kommer udtrykket $#ldeling%. Der er ingen gr)nser for hvilke #ler der kan 
kopieres. Musik, #lm, b(ger, billeder + hvis det kan digitaliseres, kan det kopieres og 
dermed #ldeles. De mest udbredte metoder er:

Fildeling via P2P%programmer

P2P er en forkortelse for $Peer To Peer%. En $peer% kan bedst beskrives som en person 
med samme interesse som en selv + en $interessef)lle%. P2P*programmerne s)tt er en 
internetbruger i stand til at s(ge og kopiere #ler blandt de (vrige brugere af det 
p!g)ldende P2P*program.

Fildeling via lukkede netv$r.

Der eksisterer en lang r)kke lukkede netv)rk, hvor man via private indbydelser kan 
deltage i udvekslingen af #ler. Deltagerne bliver udvalgt via personlige kontakter.

Fildeling via kopiering af CD2er/DVD2er

Fysisk udveksling af kopierede CD0er eller DVD0er med venner, bekendte, 
skolekammerater eller lignende.

Fildeling via mp3%afspi'ere/USB%n*gler

Mp3*afspillere er a,(seren til walk *man og disc*man. De er meget sm! og kan rumme 
10*tusindevis af musiknumre. Visse Mp3*afspillere kan kobles sammen, og ellers sker 
#ldelingen fra &b)rbar' computer til afspilleren og omvendt. Alt ernativt kan en #ldeler 
transportere store m)ngder musik p! en USB*n(gle/stick og fra denne overf(re 
musikken til alle kompatible enheder som f.eks. computere.

Fildeling via Instant Messenger%programmer

Der udveksles ogs! #ler via %Instant Messenger*programmer%. IM*programmer s)tter to 
brugere i direkte kontakt med hinanden, og giver mulighed for samtale, chat eller 
#ldeling. De mest kendte IM*programmer er MSN Messenger, Skype og iChat.

Omfanget a f " ldel ingen
Omfanget af #ldelingen er umuligt at fastsl! med sikkerhed. Analyse#rmaet 
BigChampagne har bl.a. Billboard og MTV som kunder, og en del af deres tilbud er at 
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monitorere P2P*tjenester. BigChampagne ansl!r, at i gennemsnit var 9.284.558 personer 
logget p! et #ldelingsnetv)rk i september 2005. Det er mere end en fordobling siden 
2003, hvor 4.319.182 personer var logget p! i gennemsnit. Det faktiske antal brugere er 
st(rre end dette tal, da brugerne ikke n(dvendigvis er logget p! i d(gndrift.

Hertil k ommer m)ngden af #ldelere som udveksler #ler udenom de o"entligt 
tilg)ngelige tjenester. Dagbladet Politik en bestilte i 2002 en unders(gelse af danskernes 
tendenser til $pirateri% som ulovlig #ldeling ogs! kaldes. Unders(gelsen er omtalt i 
Politik en d.26.december 2002, hvoraf det fremg!r, at hver femte dansker + mere end en 
mil lion + har lavet ulovlige kopier. I samme artik el citeres $eksperter% for, at der 
downloades 4 milliarder musiknumre !rligt. 3 !r senere i september 2005 er der i,g. 
BigChampagne mere end en milliard numre tilg)ngeligt via #ldelingsnetv)rk. I 2004 
fulgte Politik en op p! sin egen unders(gelse, og evaluerede folkeskoleelevers forhold til 
piratkopiering.  Ud af 120 adspurgte havde 958 piratkopier af musik*CD0er, og mere end 
508 havde ,ere piratkopier end $lovlige% kopier &Politik en d.8.august 2004'. Digital 
kopiering har udviklet sig til et socialt redskab blandt de helt unge. Den seneste danske 
unders(gelse er fra B(rner!det, som i marts 2006 satte fornyet fokus p! unges #ldeling 
ved at fastsl! at godt 798 af landets 8.klasses elever aktivt havde deltaget i #ldeling, og at 
godt 858 fandt at det er $i orden% 

&http://www.boerneraadet.dk/graphics/pdf*#ler/andet/Rigtigt820og820forkert.pdf'

I $Internet Tracking Repport% fra Pew Internet and American Life Project &8.juni 2000' 
ansl!r forfatt erne, at Napster havde udstyret 13 millioner amerikanere &148 af 
internetbrugerne' med 1 milliard musik#ler. Dette tal giver ingen mening i sig selv, men 
n!r det holdes op imod en senere rapport f ra samme institut, viser det hvor ubetydelig 
Napster egentligt var. Pew Internet and American Life Project vurderer i januar 2004, at 
pladebranchens sagsanl)g har reduceret antallet af #ldelere fra 35 millioner til 18 
mil lioner. Det tyder alts! p! at antallet af #ldelere er steget voldsomt i tiden efter 
Napsters lukning, og at antallet + selv efter sagsanl)g + er st(rre end i N apsters 
storhedstid. Husk p! at BigChampagne vurderer at antallet af #ldelere er fordoblet fra 
2004 til 2005. Det tyder p! at e"ekt en af skr)mmekampagner &sagsanl)g' er kortvarig, 
eller at folk ikke frygter at blive $taget%. En tredie forklaring kan v)re, at der hele tiden 
kommer nye #ldelere til, men de kender i s! fald ikke til de iv)rksatt e sagsanl)g, eller 
ogs! frygter de dem ikke.

Pladeselskabernes brancheorganisation IFPI vurderer omfanget af uautoriserede #ler p! 
nettet til at udg(re ca. 870 millioner i januar 2005, mod 900 millioner i januar 2004, 1100 
mil lioner i april 2003 og 600 millioner i april 2002. IFPI vurderer antallet af aktive 
#ldelere til at v)re 8.6 mil lioner i januar 2005 mod 6,2 i januar 2004. 

Antal let af #ldelere er a1)ngigt a f adgangen til bredb!ndsforbindelser. Uden en hurtig 
internetadgang er det sj)ldent interessant at foretage #ldeling via internettet. Denne 
sammenh)ng bekr)ft es af, at st(rrelsen p! de $udbudte% #ler ogs! (ges. I 2002 var den 

Krise e'er strategi? Pladebranchen 1995 til 2005( 31



gennemsnitlige st(rrelse p! #ler ne p! P2P*netv)rkene 3,22 MB. I 2005 var st(rrelsen (get 
til 8,82. Det betyder ikke at musikken er begyndt at fylde mere, men snarere at ,ere og 
,ere er begyndt at dele st(rre #ler + f.eks. #lm. Indholdet p! tjenesterne er prim)r t 
musik efterfulgt at erotiske/pornogra#ske #lm og billeder + fortsat i,g. BigChampagne. 
Med fremv)kst en af bredb!ndsforbindelser vil udbuddet af #lm stige, og dermed g(re 
#ldeling attraktivt for nye brugergrupper. I 2004 vurderede det britiske analyseinstitut 
CacheLogic, at tra#kken fra Bittorrent*programmerne alene udgjorde 308 af den 
samlede internettra#k p! verdensplan 
&http://www.cachelogic.com/research/2005_slide06.php'. Hertil skal l)g ges samtlige 
andre former for P2P*programmer, og den samlede P2P*tra#k udgjorde i slutningen af 
2004 ca. 558 af den samlede internet*tra#k 
&http://www.cachelogic.com/research/2005_slide07.php'. 

D.31.maj 2006 blev den svenske Bittorrent*tracker %The Pirate Bay% ransaget og lukket 
ned af svensk politi. Det f(r te til et fald i den svenske internet*tra#k p! n)st en 208 
&http://www.ipwalk.com/blog/?p=42'. Faldet i internettra#kken kan naturligvis skyldes 
andre faktorer, men sammenfaldet indikerer en klar sammenh)ng.

Der er en udbredt formodning, at langt st(rst edelen af P2P*tra#kken best!r af %ulovligt% 
materiale s! som beskyttet musik og #lm. Jeg har ikke kunne #nde materiale til at belyse 
dette forhold. Det t)tt este p! en saglig vurdering kommer fra CacheLogic, som har 
analyseret forholdet mellem de delte #ler 
&http://www.cachelogic.com/research/ft_slide1.php'. Det fremg!r, at audio &musik' og 
video &#lm' tra#kken i juli 2005 udgjorde hhv. 11,348 og 61,448 af den samlede 
P2P*tra#k. %Andre% #ler udgjorde 27,228 af tra#kken. CacheLogic konkluderer, at 
Bitt orrent i stigende omfang benyttes til at distribuere lovligt materiale 
&http://www.cachelogic.com/research/ft_slide10.php'. Desv)rre f remg!r det ikke, 
hvorledes de kommer til denne konklusion.

K onklusion
Fildeling er en integreret del af ,er tallet af danskernes hverdag, n!r det kommer til 
musik, og langt st(rst eparten af folkeskolens elever i 8.klasse deltager i #ldelingen.

Mht. #ldeling over internettet varierer antallet af #ldelere og m)ngden af tilg)ngelige 
#ler over tid. Tendensen er dog klar * at der kommer ,ere #ldelere og ,ere #ler, samt at 
#lerne bliver st(rre.

Relevante links

BigChampagne: www.bigchampagne.com

Pew Internet and American Life Project: www.pewinternet.org

B(r ner!det: www.boerneraadet.dk 
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3. KOMMER CIEL VS. IKKE*K OMMER CIEL 
FILDELING

Der #ndes overordnet set 2 former for ikke*autoriseret #ldeling. Den kommercielle hvor 
CD0er og DVD0er kopieres og s)lges videre for at tjene penge, og den ikke*kommercielle 
hvor man kopiere en #l til andre uden at tjene p! det. Sondringen mellem $kommerciel% 
og $ikke*kommerciel% #ndes allerede i juraen i forbindelse med andre immaterielle 
sp(rgsm!l som patenter og varem)rker, s! der er ingen praktiske problemer med denne 
adskillelse. Udviklingen i domstolenes afg(relser peger p! en udvidet forst!else af 
begrebet $kommerciel%. 

En legalisering af den kommercielle #ldeling, hvor man tjener penge p! at kopiere andres 
v)rk er, er af ,ere !rsa ger ikke (nskv)rdig. K onsekvenserne for de skabende kunstnere er 
uoverskuelige, hvis et pladeselskab frit kan bruge alle de demo*b!nd uden hensyn til den 
originale kunstner. Man kan argumentere for, at det i sandhed ville v)re at g(re markedet 
frit, og der #ndes politiske retninger som vil st(tt e en total afska"else af ophavsretten + 
ogs! p! dette omr!de. Pladeindustrien har ved ,ere lejligheder h)vdet, at det 
kommercielle pirateri benyttes til at #nansiere terrorisme og ma#a*virksomhed 
&Berlingske Tidende hhv. d.15.marts og d.17.juli 2004'.

Den ikke*kommercielle #ldeling er karakteriseret ved, at deltagerne f!r status efter hvor 
meget og hvor hurtigt de deler produkterne. Der er f.eks. en konkurrence mellem 
$release*grupper% om hurtigst at ska"e de nye musik* og #lmtitler. P! mange 
P2P*netv)rk f!r man en $rating% efter hvor hurtigt og hvor meget man uploader, og man 
risikerer at blive smidt af netv)rk ene, hvis man ikke lever op til deres minimumskrav. 
Det er alts! ressourcekr) vende at deltage i #ldeling. Dels kr)ver det tid at tilbyde 
produkter til andre brugere, og dels koster det penge i form af int ernetadgang at uploade 
produkterne til andre. Disse penge ser de skabende kunstnere dog intet til, og det virker 
p!faldende at internet*udbyderne ikke er blevet konfronteret med (konomiske eller 
politiske krav fra rettighedshaverne.

Ved at afgr)nse legaliseringen fra den kommercielle #ldeling, beholder rettighedshaverne 
den centrale rettighed at tjene penge p! det udbudte materiale. Det er en pr)cisering af 
deres nuv)rende monopolstilling, som kan udnyttes til at oprette sites med meget 
attraktive (k onomiske perspektiver. Hvis man kigger p! pladeselskabernes nuv)rende 
hjemmesider, s! er der udelukkende reklamer for egne produkter. Omvendt p! de 
eksisterende #ldelingsnetv)rks*sider og musikhjemmesider, hvor der er en 
mangfoldighed af reklamer rettet imod unge musikbrugere. Samtidigt er der et 
(k onomisk potentiale i at lade brugerne betale for bestemte fordele &hurtig adgang, chat 
med kendte, udvidede brugermuligheder mv.'. 
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Jeg forventer, at en legalisering af ikk e*kommerciel #ldeling vil medf(re skabelsen af 
genre*bestemte netv)rk, hvilk et ogs! betyder (gede muligheder for m!lrettet 
markedsf(ring til $genre*fans%. I det omfang folks musikstil er integreret i deres livsstil, 
vil hip*hop*lyttere v)re disponeret for $hip*hop*relaterede reklamer% ligesom 
reggae*lyttere vil v)re disponeret for en reggae*relateret markedsf(ring.

K onsekvenser a f en lovl igg!r else af i kk e#kommer ciel " ldel ing
N!r man ser bort f ra Pladebranchens egne unders(gelser, er der kun lavet f! unders(ger 
af betydningen af #ldeling. De to mest betydende er:

¥  $The e"ect of Filesharing on Records Sales% af Felix Oberholzer &Harvard Business 
School' og Kolemann Strumpf &UNC Chapel Hil l'.

¥$Trends in Downloading and Filesharing of Music% af Ulf Blomqvist M.,. &Sixth 
Framework Program + EU*#nancieret unders(gelse'.

Begge unders(gelser konkluderer, at der ikke kan p!vises en negativ e"ekt af #ldeling p! 
salget af musik. Blandt #ldelerne #ndes b!de grupper som h)vder at deres forbrug af 
k(bt musik er g!et op respektivt ned som f(lge af deres #ldeling. Der er s!ledes ikke 
empirisk bel)g for at p!st!, at #ldeling har en skadelig e"ekt p! pladebranchens 
oms)tning el ler indtjening. Dermed ikke sagt, at den uautoriserede #ldeling ikke 
p!virk er salget af musik negativt + vi mangler blot fortsat den seri(se unders(gelse som 
kan sandsynligg(re denne sammenh)ng, og ikke mindst omfanget.

Jeg er ikke i tvivl om at en lovligg(relse af #ldelingen vil p!virke salget af musik. En 
lovligg(relse vil medf(re en massiv markedsf(ring af #ldelingstjenesterne og dermed en 
(get opm)rksomhed i befolkningen omkring adgangen til gratis musik. Sp(rgsm!let er 
hvordan kunstnerne f!r del i dette nye marked, og hvordan den (konomiske besparelse 
hos forbrugeren bliver investeret. 

Det er ogs! aktuelt at inddrage PEW Internet and American Life. PEW har i perioden 
marts til maj 2003 lavet statistik p! #ldelerne, og det fremg!r at jo lavere uddannelse og 
jo lavere indkomst respondenten har + jo mere benytter hun/han #ldeling. Samme 
unders(gelse viser &overraskende' at m)nd kun #ldeler marginalt mere end kvinder. 
&www.pewinternet.org/pdfs/PIP_Copyright_Memo.pdf'

$ndringer i r ettighedshaver nes adf%r d
Hvis rettighedshaverne (nsker en del af denne kage, m! de p! afg(rende punkter )ndre 
sin adf)rd. 

¥ Det g)lder o verordnet set forholdet mellem kunstner og forbruger. Kunstneren har 
behov for at knytte sine lyttere t)t til sig, og forpligt e lytteren moralsk til at investere i 
den skabte musik. Det kan udelukkende ske via en gensidig forpligtigelse overfor et 
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f)l les m!l. I visse undergrundsmilj(er eksisterer denne moral i dag. Indenfor sub*genre 
til $heavy metal% eksisterer et moralkodeks, hvor du ikke lytter til musik, du ikke har 
k(bt. Hvis du g!r til k oncert k(ber du alts! de relevante CD0er i forbindelse med 
koncerten, hvis du ikke allerede ejer den/dem.

¥ En anden n(dvendig forandring er pr)sentationen af det fysiske produkt. Det giver 
ingen mening at k(be et fysisk produkt, hvis ikke det indeholder et produkt som er 
afg(rende mere attraktivt end at k(be det online eller hente det p! et #ldelingsnetv)rk.  
Det betyder, at coveret skal v)re et kunstv)rk, indholdet a f coveret skal v)re 
attraktivt, og endeligt skal erhvervelsen af det fysiske produkt give fordele som ikke 
kan erhverves ved det gratis produkt.

¥ En tredie )ndring er markedsf(ringsstrategier, hvor man m! forvente en omfattende 
investering i markedf(ring p! nett et. Det vil opst! et utal af #ldelingsnetv)rk som 
formentligt alle vil specialisere sig i bestemte genrer. Musikbranchen m! i fremtiden i 
h(j grad m!lrett e deres markedsf(ring til disse netv)rk.

¥ En 7erde )ndring er overvejelser omkring hvilken lyd forbrugeren rent faktisk (nsker 
at betale for. Tr)nede (rer p!st!r h!rdnakk et, at de kan h(re forskel p! en CD og en 
mp3*udgave. P! grund af hensynet til b!ndbredde, tidsforbrug og lagerplads vil 
mp3*formatet ogs! i fremtiden v)re det foretr ukne til #ldeling. Der vil v)re en 
besparelse at hente, hvis lytteren ikke v)rds)tt er den gode kvalitet, og omvendt vil 
n(dvendigheden af $god lyd% e"ektivt forhindre omfattende #ldeling.

¥ For den enkelte kunstner vil der v)re store perspektiver i at overveje alternative 
forretningsmodeller end at s)lge sin musik. Software*branchen har udviklet en r)kke 
forretningsmodeller omkring udviklingen af software, hvor salget af produktet ikke st!r 
i centrum. De mest oplagte er indsamling af det n(dvendige bel(b blandt fans, inden 
produktionen s)tt es i gang, mulighed for donationer fra fans og specielle rettigheder 
for ejere af det fysiske produkt. Man kan ogs! forestille sig et (get fokus p! koncerter 
og merchandice som indt)gtskilder.

Sv%re tider for por noindustrien
Musikindustriens udfordringer ved en legalisering af ikk e*kommerciel #ldeling, er dog 
intet at regne imod de problemer porno*industrien kan im(dese. Porno*industrien vil 
formentligt v)re den branche som rammes h!rdest. Branchen har kun f! $kendte% til at 
markedsf(re deres produkter, kun f! muligheder for live*optr)dener, og ingen 
merchandise*produktion af betydning. Samtidigt er pornoens status i befolkningen 
$undergrund% og pornoen har med internettet haft en voldsom opblomstring. F.eks. 
kunne computerworld.dk d.20.januar 2006 oplyse, at dom)net $sex.com% var solgt for 88 
mio. kroner. En legalisering af den ikke*kommercielle deling af digital porno vil v)re et 
h!rdt slag mod industrien, da adgangen til porno nu vil v)re gratis og anonym, og 
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samtidigt vil adgangen til pornoen lettes betragteligt via legaliseringen af distribution via 
P2P*netv)rk.

Dels vil det blive sv)rere at skabe kommerciel porno, og dels vil adgangen til porno blive 
lettere og absolut anonym. 

A&riminal isering
De mange millioner #ldelere som nu er de*fakto kriminel le, vil blive a-riminaliseret. Det 
vil bringe lovgivningen i trit med befolkningens adf)rd, og dermed (ge legitimiteten for 
de p!g)ldende politik ere. En unders(gelse fra B(rner!det &sommeren 2005' viser, at 808  
af landets 8.klasses elever aktivt har kopieret musik eller #lm, og at 868 mener at det er 
$i orden%. Kan respekten for lovgivningen opretholdes, n!r et s! massivt ,er tal aktivt 
bryder den?

Dermed ikke sagt, at overtr)delser a f lovgivningen automatisk skal f(re til en 
lov)ndring, men i tilf)ldet $#ldeling% er alle repressive midler taget i brug. 
Reklamekampagner i TV  og biografer, t!r nh(je erstatningskrav til tilf)ldigt udvalgt 
#ldelere, massive kampagner internt i de skabende kunstneres fagforening, opdragende 
tegneserier til b(rn, foredrag p! skoler og efterskoler og oprettelse af ,ere hjemmesider + 
uden at det har kunnet forhindre en stigning i antallet af #ldelere.

N!r pot entialet i de decentrale netv)rk samtidigt har stort demokratisk og teknologisk 
potentiale virker det uforst!eligt, at den ikke*kommercielle #ldeling endnu ikke er 
lovliggjort.

I ndf rielse a f det demokr atisk e pot enti ale
Det demokratiske potentiale er muligheden i at distribuere dokumenter og 
informationer som en undertr ykkende stat ellers vil kunne forhindre. F.eks. har den 
kinesiske stat i samarbejde med Microsoft afsk!ret de kinesiske internetbrugere i at 
bes(ge en r)kke hjemmesider som er kritiske overfor den kinesiske stat. Ligesom 
$Google%, $Yahoo%, $Cisco% m.,. har gjort det. Man kan naturligvis forestille sig at den 
kinesiske stat ogs! forhindrer adgangen til samtlige #ldelingstjenester, men i s! fald vil 
den ogs! forhindre den udbredte lovlige &ikke*statskritiske' brug af samme netv)rk + det 
vil sige, at den repressive natur af indsatsen vil st! tydeligt for alle brugerne, og samtidigt 
vil informationerne kunne spredes via nye netv)rk.

I ndf rielse a f det t eknologisk e pot enti ale
Det t eknologiske potentiale er i den samlede CPU*kr)ft fra de tilsluttede computere. 
Al le computere medvirker til at fordele informationerne. Hvis f.eks. Danmarks Radio 
distribuerede deres informationer &tv* og radioprogrammer, gamle udsendelser, 
baggrundsmateriale mv.' via P2P*nerv)rk, vil le betydningen af et servernedbrud hos DR, 
v)re ubetydelig. Fildelingsnetv)rk medf(rer (get forsyningssikk erhed. Det har 
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naturligvis ikke den store betydning i tilf)ldet $DR %, men i forbindelse med 
naturkatastrofer eller terror, hvor de o/ciel le hjemmesider hurtigt bliver overbelastet, vil 
l(sningen indlysende v)re #ldelingsnetv)rk. Denne form for teknologi er kendt fra det 
s!kaldte SETI@home*program, hvor internetbrugere over hele verden har stillet deres 
ubrugte computer*ressourcer til r!dighed for $jagten p! liv i rummet%.

Det b(r n) vnes som et selvst)ndigt argument, at det potentielt vil betyde gratis adgang 
til al le former for digital kultur + musik, #lm, b(ger, fotogra#er mv.

I ndf rielse a f det !k onomisk e pot enti ale
S(gemaskinen $Google% blev b(rsnoteret i 2004, og d.26.oktober samme !r var v)rdien 
af Google 306 milliarder kr. P2P*teknologien fungerer som en s(gemaskine, som ikke kun 
s(ger internetsider, men som s(ger i de tilsluttede brugeres computer*#ler. Hvor Google 
udelukkende #nder sider som &m!ske' har det s(gte indhold, #nder P2P*tjenesterne selve 
indholdet. Hvor Googles s(gninger er begr)nset til internetsider, g!r P2P*s(gningen ind 
i folks computere og s(ger efter informationer. Denne fordel er samtidigt 
P2P*tjenesternes ulempe + du s(ger kun i $tilmeldte% brugeres computere, modsat 
Google som s(ger alle sider p! nettet. Denne ulempe kan dog vendes til en fordel, da folk 
vil tilmelde sig interesse*relevante P2P*tjenester som g(r s(gningerne hurtigere og ska"er  
mere relevante resultater. Samtidigt kan man forvente en decentralisering af det 
(k onomiske potentiale, hvor Google st( vsuger samtlige 306 mia. kr., vil P2P*tjenesternes 
(k onomiske potentiale fordeles mellem de mange tjenester, der vil opst!.

Den (k onomiske konsekvens p! globalt niveau vil dels v)re, at den dominerende kultur 
&amerikanske og Europ)iske #lm og tv*serier' vil v)re lett ere tilg)ngelig i alle egne af 
verden. Dermed vil den vestlige kultur p! kort sigt kunne indtage en mere dominerende 
position, da eftersp(rgslen er stor. P! l)ngere sigt vil perspektivet i den kommercielle 
produktion af #lm og TV  forringes, og samtidigt vil tredjeverdens lande kunne 
markedsf(re digital kultur via disse netv)rk uden kommercielle tab + eftersom de kun 
har ringe indt)gt er p! denne konto som situationen er nu. En legalisering af den 
ikke*kommercielle #ldeling, betyder at den vestlige kulturelle dominans p! verdensplan 
vil blive reduceret, og dermed vil den vestlige verdens indt)gter p! denne konto blive 
reduceret til fordel for Japan, Kina, Indien, tredjeverdenslande mv.

For tsat kriminal isering a f " ldel ingen
Hvis man v)lger at forts)tt e en strategi, hvor den ikke*kommercielle #ldeling er 
kriminaliseret, skal man tage h(jde for en r)kk e problemstillinger.

¥ Digitale medier kender ikke forskel p! $afspilning% og $kopiering%. Derfor vil enhver 
indskr)nkning i muligheden for at kopiere en digital #l &et stykke musik' ogs! v)re en 
indskr)nkning i muligheden for at afspille samme #l. Det betyder f.eks. at man som 
forbruger kan v)re bundet til et bestemt stykke software, n!r man k(ber et digitalt 
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stykke musik. Det g)lder f.eks. indk(b p! I tunes, hvor man er bundet til at afspille 
indk(bet i et I tunes*program eller med Itunes $Ipod%. Det g)lder ogs! visse former for 
DRM*beskytt ede #ler, hvor man dels er tvunget til at benytte Microsofts afspillere og 
dels er tvunget til at g(re det fra en computer som er forbundet til internettet.

¥ Det er ikke teknisk muligt at forhindre kopiering af et digitalt stykke musik.

¥ Ophavsretten er ikke kun en juridisk konstruktion, hvor man fors(ger at balancere 
rettighedshaverens eneret til at distribuere et v)rk med forbrugerens ret til at 
udnytte/bruge det indk(bt e produkt. Ophavsretten har ogs! et moralsk element, hvor 
borgernes respekt for kunstnerens ophavsret er central. Hvis lovgivningen ikke er i 
overensstemmelse med borgerens moral, risikerer dette misforhold at undergrave 
respekten for ophavsretten i dens mest grundl)g gende form + skaberens ret til sit 
v)rk. Det er denne proces som man netop nu oplever i forbindelse med #ldeling, hvor 
$ophavsrets*ekstremister% #nder bedre og bedre fodf)ste.

¥ Fors(get p! at fastholde en ophavsretslovgivning som er ude af trit med befolkningens 
forst!else af problematikken, kan alts! risikere at (ge omfanget af #ldelingen. Dels p! 
grund af problemer med beskyttede #ler, og dels p! grund af manglende respekt for 
ophavsretsbegrebet.

Det er min klare vurdering, at en fortsat kriminalisering kun er en farbar strategi, hvis 
den f(lges af en massiv moralsk kampagne overfor forbrugerne. Det er dog p! ingen 
m!de entydigt, at moral og lovgivning g!r h!nd i h!nd. Hvordan b(r man f .eks. stille sig + 
rent moralsk + n!r ens bedste ven beder om en kopi af en ny CD? Er det moralsk rigtigt, 
at stille lovgivning over venskab? 

Frygten for erstatningskrav og evt. yderligere straf vil udelukkende kunne p!virke den 
$o"entlige% #ldeling + f.eks. via P2P*netv)rk. Den private #ldeling mellem skoleelever, 
venner og p! lukkede internetsystemer vil ikke kunne rammes via lovgivning.

Relevant e links
The e3ect of Filesharing on Records Sales   
www.unc.edu/<cigar/papers/FileSharing_March2004.pdf

Trends in Downloading and Filesharing of Music  
w1.nada.kth.se/media/Research/MusicLessons/Reports/MusicLessons*DL5.pdf

Problematikken omkring censur i Kina

www.computerworld.dk/art/32457?a=company&i=372
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www.comon.dk/index.php/news/show/id=25190

www.computerworld.dk/art/32556?a=bguide&i=137

www.e*pressen.dk/shownews.php?id=57471

www.amnesty.dk/default.asp?mode=newsletter&page=309&lang=da 
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5. MUSIKBRANCHENS KRITIK AF FILDELINGEN

Det er ofte fremf(r t f ra musikbranchen, at #ldeling skader oms)tningen og dermed 
indtjeningen for musikbranchen som helhed. Argumentet er, at n!r der bliver solgt f)rre 
CD0er, er der f)rre penge til at $tage chancer% p! nye musikere, dermed bliver der f)rre 
studietimer til studiemusikere, teknikere og producere, der bliver f)rre CD0er at 
markedsf(re og naturligvis s)lger butikkerne f)rre CD0er med butiksd(d og f)rre 
arbejdspladser som resultat. IFPI oplyser l(bende forskellige n(gletal for pladebranchens 
tilstand, og disse tal dokumenterer at s!vel salg af CD*enheder som oms)tningen i 
pladebranchen er nedadg!ende.

Absolutte tal for antallet af solgte enheder 1995-2005
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Figur 2: Anta'et af solgte musik%eksemplarer i Danmark med IFPIs tal som kild+ 
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Det f remg!r af il lustrationerne, at nedgangen i antallet af solgte enheder f(lges af en 
nedgang i v)rdien af de solgte enheder. Det er dog interessant at bem)rke, at nedgangen 
i v)rdien ikk e er lige s! voldsom som nedgangen i antallet af solgte enheder. Det vender 
jeg tilbage til.

Antal let af solgte fysiske enheder &CD0er, LP0er mv.' er i perioden 2000 + 2005 faldet med 
mere end 508. Der er ingen tvivl om, at en halvering af salget m! tages seri(st af enhver 
forretningsdrivende, men det er interessant, at se tallene i et st(rre hist orisk perspektiv. 

Il lustration #4 viser udviklingen i antallet af solgte enheder i perioden 1980 + 2004:

Absolutte tal for v¾rdien af solgte enheder 1995-2005
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Figur 3: V$rdien af solgte musik%eksemplarer i Danmark med IFPIs tal som kild+ 
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Absolutte tal for antallet af solgte enheder 
1980 - 2005
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Figur 4: Absolutte tal for anta'et af solgte enheder 1980%2005 /Kilde: Dansk medie og 
Kulturstatistik 1993 og IFPI1

Nu ser historien pludseligt helt anderledes ud. Det viser sig, at der godt nok kan pŒvises et 
drastisk fald i perioden efter 2000, men at perioden 1995 Ð 2000 var pr¾get af et markant 
overforbrug af musik i forhold til de foregŒende 14 Œr. Der er ingen tvivl om, at slut-1990'erne 
har v¾ret pladebranchens glade Œr, men derfor er det naturligvis fortsat interessant at 
diskutere udviklingen og dens baggrund.

Som lovet vil jeg vende tilbage til forholdet mellem antallet af solgte enheder og deres v¾rdi. 
Jeg viste i illustrationerne #2 og #3, at v¾rdien var faldet mindre end antallet af enheder. 
Illustration # 5 viser udviklingen i v¾rdien af hver enkelt solgt enhed.
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Absolutte tal for v¾rdien af hver solgt eksemplar 
1995-2005
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Figur 5: Udviklingen i v$rdien af hver enkelt solgt enhed.

I pladebranchens guldalder &1995*2000' ligger v)rdien af det enkelte solgte eksemplar 
mellem 56,73 kr. og 59,15 kr. Samtidigt med nedgangen i antallet af solgte eksemplarer 
stiger v)rdien af det enkelte eksemplar, med top i 2003 hvor v)rdien af det enkelte solgte 
eksemplar var 67,50 kr. Pladebranchen tr)kker alts! ,ere penge ud af de enkelte 
eksemplarer samtidigt med de s)lger f)rre enheder.

Der kan v¾re flere grunde til dette forhold, og forklaringen er formentligt en kombination af 
disse:
¥ En nedgang i antallet af udgivelser giver f¾rre udgifter til produktion og markedsf¿ring. 

Hvis man samtidigt prioriterer kendte ÒsikreÓ kunstnere, vil man s¾lge flere enheder af hver 
udgivelse med st¿rre avance som resultat.

¥ En anden forklaring kan v¾re en mere effektiv produktion. Nye produktionsteknikker, nye 
maskiner eller simpelthen f¾rre studietimer til den enkelte kunstner eller mindre tid til 
masterering mv.

¥ Forandringer i sammens¾tningen af udgivelsesformer vil ogsŒ kunne bidrage til en 
forklaring. Hvis f.eks. fordelingen mellem CD-singler og CD-albums ¾ndres, vil man ogsŒ 
kunne opnŒ en ¿get v¾rdi af hver udgivelse. Antallet af udsendte CD-singler er 
nedadgŒende, og hvis avancen pŒ en single er mindre end pŒ albums, kan det v¾re en del af 
forklaringen.
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6. HVORFOR TABER PLADEBRANCHEN 
OMS4TNING?

Der er ingen tvivl om at pladebranchens oms)tning af fysiske enheder er nedadg!ende. 
Sp(rgsm!let er, i hvilket omfang den uautoriserede #ldeling er ansvarlig for dette fald og i 
hvilket omfang andre faktorer har ansvaret? Jeg vil her diskutere forskellige faktorer 
udover den uautoriserede #ldeling, som kan t)nkes at p!virke salget af de fysiske 
enheder.

Samfundets !k onomi
I slutningen af 19900erne var verdens(konomien pr)get af ,ere kriser. I 1997 og 1998 var 
de &syd(st'asiatiske aktiemarkeder i bund, og i l(bet af oktober og november 1998 
s)nk ede USA renten fra 5.5 8 til 4. 758. Et voldsomt eksempel p! den 
verdensomsp)ndende krise var situationen i Argentina, hvor !rtusindeskiftet var 
startskuddet til en omfattende krise som kastede mere end 508 af befolkningen under 
fattigdomsgr)nsen, og hvor landet de facto gik fallit.  Analyseinstitutterne Forrester og 
I psos*Reid blev d.27.september 2002 citeret i Berlingske Tidende for at 
samfunds(konomien i h(jere grad end $pirateriet% b)rer skylden for nedgangen i 
CD*salget. Udtalelserne var dog m(ntet p! verdens(konomien og det globale CD*salg, og 
sp(rgsm!let er hvorvidt krisen i verdens(konomien har haft ind, ydelse p! forbruget af 
CD0er i Danmark?

Med Nationalbanken som kilde, kan jeg konstatere at KFX*indekset &nu OMX*indekset' 
har v)ret nedadg!ende i perioden 2000 til 2003, hvorefter der er registeret en lille 
stigning. Samme udvikling har Stoxx*indekset &udtryk for udviklingen i aktiekurser i 
Euro*omr!det, hvor Danmark har sin prim)re eksport' v)ret igennem + dog satte faldet 
ind lidt tidligere end 2000. Hvor KFX *indekset n)ste har n!et niveauet fra 2000, er 
Stoxx*indekset langt fra niveauet samme !r. Nationalbanken har ogs! opgjort udviklingen 
i oms)tningen p! K (benhavns fondsb(rs i perioden juli 2001 til marts 2003, hvilket viser 
en faldende oms)tning fra 52,5 mia. kr. om m!neden til 27,5 mia. kr. om m!neden. 
Udviklingen i antallet af b(rsnot erede virksomheder er opgjort i perioden 1997 til 2002, 
og bortset fra en mindre stigning fra 1997 til 1998, er antallet af virksomheder faldet fra !r 
til !r .

Udviklingen i den lange rente viser et fald fra ca. 5,88 i 2000 til ca. 2,58 i ved !rsskift et 
2004/05. Der er alts! samme tendens til en afmatning i (k onomien, som udviklingen i 
aktiekurser og oms)tningen indikerer. Faldet i den lange rente har medf(rt massiv 
oml)gning af bl.a. boligl!n i Danmark, og dermed giver ,ere penge til forbrug.
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Udviklingen i den 10-Œrige rente i DK og USA  
1995-2005
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Figur 6: Udviklingen i den 10%0rige ringe i Danmark og USA , a 1995 til 2005..

Fra lovgiver*side er der ogs! blevet taget ,ere initiativer til at boost e forbruget. Det 
g)lder prim)r t muligheden for afdragsfriel!n &indf(r t 1.oktober 2003' og muligheden for 
at bel!ne andelsboliger. I maj 2005 fors(gte regeringen at f! frigjort de penge 
virksomhederne har bundet i lagre, kundetilgodehavender og patenter ved at indf(re et 
$virksomhedspant%. Forslaget blev dog afvist. Der er ingen tvivl om at verdens(konomien 
har v)ret gennem en groggy periode i starten af det nye !rtusinde. Danmark har v)ret 
p!virk et i kraft af renteneds)tt elser og en afmatning af oms)tningen p! b(rsen, men 
omvendt har der v)ret ,ere politisk e initiativer for at (ge det private forbrug, hvilket kan 
modvirke de nationale f(lger af en international krise.

Hvis vi vender os mod Danmarks Statistik for at bringe mere klarhed over sp(rgsm!let, 
#nder vi en opg(relse over danskernes forbrug inden for en r)kk e omr!der + heriblandt 
udgifter til CD0er, videob!nd, foto#lm mv. Denne opg(relse viser et brat fald i udgifterne 
i f ra 1999 til 2000, hvor efter udgifterne igen er stigende.
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•rligt forbrug af CD'er , videobŒnd, fotofilm mv .
1995-2004
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Figur 7: 4rligt forbrug af CD2er, videob0nd, foto#lm mv. , a 1995 til 2004.

Hver enkelt families forbrug af CD0er mv. er konstant omkring 1250 kr. i perioden 1995 til 
2003, og er endda let stigende i 2001 og 2002, hvor oms)tningsfaldet af CD0er kan 
konstateres. Der er ingen markante )ndringer i forbr uget og det samlede billede er, at 
forbruget er u)ndret.

I l yset af at det ikke er muligt at p!vise et forbrugsfald, m! jeg konkludere at der ingen 
sammenh)ng er mellem samfunds(konomien og oms)tningen af musik i Danmark i 
perioden 1995 * 2003.

Underholdningssubstitutt er
Det er ogs! relevant at vurdere betydningen af alternativer til musikforbr uget. Det er 
ikke muligt at opstille en fyldestg(rende liste over hvad forbrugeren v)lger at investere i 
som alternativ til musik. Hvor en forbruger ikke kan undv)re musik, vil anden sidestille 
musik med PC*spil eller en tur i biografen. Andre igen vil se et bes(g i Zoologisk Have 
eller en bog som et alternativ. Nedenfor diskuterer jeg de alternativer som prim)r t vil 
have tiltr)kningskra ft for unge forbrugere.

Koncerter

Det er muligt at ,ere v)lger at invest ere deres penge i livemusik frem for CD0er.  I denne 
forbindelse ville det v)re relevant med tal for antallet af koncerter og antallet af 
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koncertdeltagere. Det t)tt este jeg kan komme dette tal, er KODAs opg(relse over 
musikvederlag for koncerter og $enkeltst!ende arrangementer%. Disse tal kan #ndes i 
KODAs !rsberetninger, og jeg har haft adgang til tallene i perioden 1995 til 2004. 
Udviklingen viser en stigning fra 21,8 mio. kr. i 1995 til 32,6 mio.kr. i 2004 i vederlag for 
enkeltst!ende arrangementer. For koncerter alene g!r udviklingen i samme periode fra 
12,1 mio. kr. til 23,6 mio. kr. 2r for !r er stigningen fordelt p! f(lgende m!de:

Absolutte tal for v¾rdien af enkeltstŒende 
arragementer og koncertere 1995-2005
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Figur 8: Absolutte tal for v$rdien af enkeltst0ende arrangementer og koncerter ,a 1995 til 2004.
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Absolutte tal for v¾rdien af enkeltstŒende 
arragementer og koncertere 1995-2005
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Figur 9: Indextal for v$rdien koncerter og pladebranchens oms$tning ,a 1995 til 2005.

Det er ganske interessante tal, da de viser en markant stigning fra 2000 og frem. Det er 
samme periode, hvor faldet i oms)tningen af musik kan konstateres.

Det virk er oplagt, at der er en sammenh)ng mellem det (gede udbud af koncerter og 
nedgangen i salget af fysiske eksemplarer. Dels prioriterer kunstnerne liveoptr)den, og 
dels har forbrugerne ,ere penge at bruge p! livemusik. Det er dog uklart om (get 
interesse for livemusik har p!virket CD*salget negativt eller om penge sparet ved f.eks. 
uautoriseret #ldeling har frigjort penge til livemusikken.

Biogra5es*g

4ndrede priorit eringer vil kunne p!virke valget mellem en biograftur og en CD. Det kan 
f.eks. v)re en stigende p!virkning fra biografreklamer ift. musik*reklamer eller )ndringer 
i en persons livsforhold &alder, civilstatus'.

Foreningen $Danske Biografer% har v)ret s! venlige at oplyse tallene for antallet af solgte 
bil letter og oms)tningen for de danske biografer. Danske Biografer indsamler ikke selv 
disse tal, men modtager dem fra Danmarks Statistik. Tallene viser konstante stigninger i 
perioden 1995 til 2004 med mindre fald i 2000 og 2003 hvad ang!r antallet af solgte 
bil letter. Et fald som kun forplanter sig til oms)tningen i 2003, hvilket formentligt 
skyldes (gede priser omkring 2000. Pr)cis som det var tilf)ldet med k oncerterne, viser 
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der sig en markant stigning i perioden fra 2000 og frem. Jeg har indekseret tallene med 
udgangspunkt i 1995, og udviklingen ser s!ledes ud:

Indexerede tal for udviklingen i 
oms¾tningen for hhv . biografer og 

pladebranchen 1995-2005
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Figur 10: Indexerede tal for udviklingen i oms$tningen for hhv. biografer og pladebranchen ,a 1995 
til 2005.

Sammenh)ng mellem den (gede interesse for biogra/lm og salget af CD0er virker klar. 
Det er dog uklart om (get tilstr(mning til biogra ferne skyldes )ndrede prioriteringer 
eller om uautoriseret #ldeling har frigjort penge fra CD*k(b til andre int eresser + i dette 
tilf)lde biogra 5es(g. I absolutt e tal er CD*oms)tningen faldet med godt 500 mio. kr. i 
perioden 2000 + 2004, hvor biograferne har oplevet en oms)tningsstigning p! sm! 200 
mio. kr.

Radio og TV

IFPI udgav i april 2005 rapporten $Musik s)lger radio + S)lger radio musik?%. Rapporten 
argumenterer for at den udbredte brug af musik i radioen og det stigende udbud af 
radiokanaler skader salget af CD0er. I Politik en d.27.april 2005 bliver IFPIs marketing 
direkt (r Jesper Bay citeret for, at radiostationernes udgifter til musikken er peanuts ift. 
hvad de bruger p! markedsf(ring. Det er en kritik som jeg gerne bakker op, og i 
forl)ngelse heraf vil le det v)re int eressant at kende fordelingen mellem udgifterne til 
markedsf(ring og kunstnere hos de store pladeselskaber.
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Det er min vurdering, at det (gede udbud af s!vel radio som TV *kanaler har p!virket 
CD*salget negativt. M)ngden af musik*programmer og kanaler har gjort det muligt at 
sende meget meget m!lrettet til de k(best)rk e forbrugere og dermed (ge indtjeningen 
p! reklamer. Denne vurdering deles af IFPI s tyske afdeling som i marts 2006 udtrykte 
(nske om at indskr)nk e retten til at levere digital netradio til de stationer som allerede 
sender analogt + et (nske som heldigvis blev afsl!et af de tyske myndigheder 
&http://www.urheberrecht.org/news/2595/'.

Som eksempler p! m!lrettet markedsf(ring kan n) vnes Danmarks Radios opdeling af 
kanalerne, hvor P3 er reserveret det $unge publikum%. MTV har lanceret en $nordic% 
kanal, hvor der vises ,ere nordiske videoer end det var tilf)ldet p! MTV *Europe. 
Lanceringen af s!vel SkyRadio og Radio 100FM bet(d indtil lukningen a f SKY, to 
landsd)kk ende radiokanaler yderligere. Begge kanaler med popul)r*musik som det 
prim)re produkt. 

Internettet giver adgang til 1000*vis af radiostationer som sender fuldt lovligt, og med 
meget klart de#nerede m!lgrupper. Software*programmet $Stationripper% giver adgang til 
100*vis af forprogrammerede stationer, der er mulighed for at indprogrammere sin egen 
yndlingsstation, og ikke mindst at $rippe% &optage' musikken fra disse stationer og 
gemme dem i navngivne mp3*lyd#ler.

Video og DVD

Foreningen af Danske Videogramdistribut(rer organiserer efter eget udsagn 95*988 af 
markedet for udlejning og salg af video og DVD*#lm, og kan sammenlignes med IFPIs 
position indenfor pladebranchen. Foreningen har siden 1982 f(rt statistik over 
oms)tningen af video og senere DVD*#lm til udlejning og salg.

P! samme m!de som CD*mediet udfasede LP0en, har DVD0en s! godt som udfaset 
videob!ndet i udlejning og salg. Udviklingen fremg!r af il lustration #11.
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Den samlede oms¾tning af DVD- og 
videofilm 1990-2005
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Figur 11: Den samlede oms$tning af DVD % og video#lm ,a 1995 til 2005.

Det f remg!r af il lustration #11, at udfasningen har v)ret meget e"ektiv, og fra 
storhedstiden i 1998 med 592 millioner kr. i oms)tning er video*oms)tningen faldet til 
sm! 15 millioner i 2005. 

Il lustration #12 viser at udfasningen af video*b!ndet p! samme m!de som udfasningen af 
LP0en, har betydet et l(ft i branchens oms)tning. Introduktionen af DVD0en skaber en 
oms)tning, som overg!r videoens storhedstid med mere end 408, og oms)tningen 
rundede i 2005 1 mia. kr. * alene for DVD*mediet. Der er tale om samme udvikling som 
CD*mediet gennemgik ved udfasningen af LP0en. DVD*br ugerne investerer ekstra i 
deres DVD* samling i teknologiens ungdom, for at kunne pr)sentere en samling der 
best!r af et acceptabelt antal DVD0er + bl.a. ved at genk(be de #lm de allerede ejer p! 
video. Denne ekstra investering i DVD0er, har formentligt p!virk et oms)tningen af 
CD0er negativt, da pengene kommer fra det samme $underholdningsbudget% hos den 
enkelte forbruger. Il lustration #12, viser at udviklingen efter 2000, er en voldsom stigning 
i oms)tningen af DVD* og video*#lm. DVD0ens oms)tning starter sin himmel,ugt 
omkring !r 2000 . En oms)tnings*stigning p! n)st en 500 millioner for DVD0er og 
videoer kan ikke undg! at have p!virket salget af CD0er. 
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Absolutte tal for hhv . DVD- og video-
oms¾tning 1990-2005
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Figur 12: Absolutte tal for hhv. DVD % og video%oms$tning ,a 1990 til 2005.

Hvor stor betydning dette salg har for oms)tningen af CD0er, er sv)r t at vurdere, men 
det er min vurdering, at det har p!virket CD*salget betydeligt. Dels fordi 
markedsf(ringen af #lm er massiv, og dels fordi nye titler udsendes kort tid eft er 
biograf*premieren. En positiv udvikling for forbrugerne, som selskaberne eksplicit har 
tilskrevet $risikoen% for piratkopiering. Det er langt mere attraktivt at investere i en 
DVD end det tidligere var at investere i en video*#lm som typisk udkom, n!r int eressen 
for #lmen var d(d.
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Tank eeksperiment #1
Hvis man forestiller sig, at CD0er og DVD0er er perfekte substitutter &at folk k(ber 
enten den eller den anden', kan det illustreres p! f(lgende vis: 

Il lustration #13: CD*oms)tningen og den samlede oms)tning af CD0er, DVD* og 
video#lm.

Den lil la graf il lustrerer den samlede oms)tning af CD0er og DVD/video. 
Den bl! graf il lustrerer oms)tningen for CD* salget alene. Det fremg!r klart, at faldet 
i CD*oms)tningen modsvares af stigningen i salget af DVD/video*#lm.

Absolutte tal for DVD-, video-, CD-
oms¾tning
1995-2005
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Figur 13: Absolutte tal for oms$tningen af DVD2er, video#lm og CD2er.

Endeligt skal man huske, at de samme selskaber dominerer s!vel musik* som 
#lmindustrien, og det er plausibelt at forestille en udvikling, hvor man ift. markedsf(ring 
priorit erer de omr!der hvor der er en positiv udvikling &DVD*markedet' i forhold til 
omr!der med negativ udvikling &CD*markedet'. 

Digitale spil

Digitale spil udg(r et alternativ, da spil ofte indeholder musik, og mange spil rent faktisk 
benytter store kunstnere til at producere underl)gningsmusik. I f.eks. bilspil kan man 
v)lge hvilk en musikgenre man (nsker at lytte til. Digitale spil har forl)ngst gjor t indhug i 
reklamemarkedet, og store #rmaer betaler for at blive set i spillene. Det er sandsynligt at 
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spillene ogs! g(r indhug i musikmarkedet. Dels i kraft af adgangen til musik i spillene, og 
dels fordi de optager den tid som ellers skulle bruges p! at lytte til musik k(bt p! CD .

Jeg har kontaktet The Business Software Al liance &BSA' for at f! adgang til de relevante 
tal, men det har ikke v)ret muligt.

Format substitutt er
Den fysiske CD har forl)ngst udk onkurreret LP0en, og nu er sp(rgsm!let om ikke det 
faldende salg af CD0er, er et tegn p! at CD*mediet selv er ved at blive udfaset?

Den fysiske transport af en CD fra fabrik til CD* tr ykkeri og herfra til musikbutikk er, g(r 
produktet un(dvendigt dyrt, hvis det alene er det digitale indhold som er produktet. Jeg 
har tidligere argumenteret for at kunstnerne b(r udvikle deres produkt, hvis de (nsker at 
fastholde salget af den fysiske CD.

Tank eeksperiment #2 
Et oft e benyttet argument for #ldeling &og indk(b af online*musik' er, at man ikke 
beh(ver at investere i en hel CD, n!r den kun indeholder 2*3 gode numre. 

Hvis vi tager udgangspunkt i at folk k(ber 3 singler som alternativ til et helt album, s! 
svarer 156 mio. solgte singletracks online i 2004 til en nedsat oms)tning i salget af 
fysiske enheder p! 52 mio. enheder svarende til en nedgang i oms)tningen p! 519 mio. 
US= * &52 mio. CD0er til en ansl!et pris p! 9.99 US='. 

Den globale oms)tning af fysiske CD0er faldt i 2004 med 1.38 fra 34.1 mia. US= i 2003 
til 33.6 mia. US= i 2004. Ud fra denne forsigtige beregning kan faldet i oms)tningen af 
CD0er fra og med 2004 alts! tilskrives 1008 deres egne musik*butikker og #ldeling 
dermed frikendes.

&Den ansl!ede pris p! 9.99 = er identisk med den laveste pris under priskrigen som 
sluttede i 1995. Ved at benytte denne pris bliver betydningen af online*salget lavest 
mulig.'

Det betyder, at alternative $formater% til den fysiske enhed er aktuelle. Det g)lder 
prim)r t den digitale distribution, som sker via netbutikkerne og ikke mindst via #ldeling. 
IFPI vurderede i en pressemeddelelse dateret d.3.oktober 2005 
&http://www.pladebranchen.nu/?id=245', at det digitale salg det f(rste halv!r af 2005 
kompenserede for nedgangen i salget af de fysiske eksemplarer. 

Udviklingen i antallet af online musikbutikker er steget voldsomt de seneste !r. I 2003 var 
der 50 butikker i 2005 rundede tallet 335. Samtidigt steg udbuddet af musik med 1008 
fra 2004 til 2005, s! der i 2005 kunne v)lges mellem 2 mio. stykker musik. 

Krise e'er strategi? Pladebranchen 1995 til 2005( 54



Det er entydigt, at fremv)kst en af online*butikker vil fremme afviklingen af det fysiske 
CD*eksemplar. Ogs! i tiden f(r 2005 kan online*salget have p!virket det fysiske salg 
negativt. Oms)tningen af digitalt *distribueret musik var i 2005 1,1 mia. US=, mod 380 
mio. US= i 2004 &IFPI:06 Digital Music Report'.

Ved at give forbrugeren adgang til udelukkende at k(be de (nskede hits + uden samtidigt 
at investere i et helt album, p!virker pladebranchen naturligvis oms)tningen af 
CD*albums negativt. Udviklingen i salget af singler har siden 2000 udviklet i samme 
retning som resten af pladesalget + nedad. I 2000 blev der solgt godt 1.5 mio. singleplader 
i Danmark. Dette tal var i 2003 faldet til mindre end 360.000 ex. IFPIs direkt(r Jesper 
Bay peger ikke overraskende p! piratkopiering som grunden, men han siger ogs! at 
pladeselskaberne prim)r t ser singlen som et markedsf(ringsredskab &Fyens Stiftstidende 
18.juni 2004'. Prisen p! singlen har formentligt ogs! spillet ind. 50 kr. for et hit er ikke 
tiltr)kk ende, n!r man k(ber hele albummet &med 2 + 3 hits' for 150. Prisen p! tre singler 
er s!ledes identisk med prisen p! et helt album.

Oms)tningen i online*butikk erne dokumenterer at der er et marked for 
online*musikken, og derfor vil udviklingen hen imod k(b af enkelte singler frem for hele 
CD0er forts)tt e, med nedgang i CD*oms)tningen som resultat.

Ud fra pladebranchens egen logik, vil piraterne f! selskab af online*indk(b i $angrebet% p! 
den fysiske CD. Uanset piratkopieringens betydning for den faldende oms)tning, vil 
online*adgangen i sig selv betyde at det bliver mindre attraktivt at k(be et fysisk album. 
Selv $lovlydige% musikforbrugere f!r nu mulighed for at erstatte et helt album med 
indk(b af en eller ,ere enkelt numre. Det er sv)r t at sige hvor mange numre en forbruger 
vil v)lge som alternativ til et helt album, men det er klart at der vil opst! et 
$bytteforhold% i online*musikkens fav(r , hvis ikke kunstnernes begynder at nyt)nke 
CD*mediet.

For andringer i mark edsforhold
Markedet for musik afviger p! mange m!der fra den traditionelle kapitalistiske 
forestilling om et marked hvor konkurrencen tvinger priserne i bund og kvaliteten i top. 
Selvom der er i h(j grad er mange forskellige produkter at v)lge imellem, og s!vel adgang 
til, som information om musik er lettet betydeligt med internettet, er det tvivlsomt om 
man kan beskrive markedet som kendetegnet ved $konkurrence%.

Hvis jeg f.eks. godt kan lide U2 har jeg ikke mulighed for at k(be U2 fra forskellige 
selskaber eller kunstnere. Der #ndes kun eet U2 og de udkommer p! eet selskab. 
Konkurrence*elementer er sat ud af spillet, og kunstneren/selskabet har fuld kontrol over 
produktets endelige kvalitet og udseende + ua1)ngigt a f forbr ugerens (nsker. Hvis 
eftersp(rgslen efter et produkt er h(j, har alternative producenter ikke mulighed for at 
bidrage til udbuddet. Denne del af markedet er under monopol*kontrol af selskaberne. 
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Udbuddet og kvaliteten er s!ledes under producentens kontrol + meget ulig den normale 
forst!else af markedet.

Endeligt modtager musik*markedet forskellige former for o"entlig st (tt e, som g(r at man 
ikke kan tale om et marked i normal forstand. Bestemte spillesteder er udvalgt til 
$regionale spillesteder% og modtager (konomisk st(tt e til deres arbejde, og det samme 
g)lder udvalgte musik*institutioner som landsdelsorkestre og Kunstr!det. St(tt en gives 
ogs! direkte til akt(rer som besk)ftiger sig med salg af musik. $Phono#le% som 
administrerer online*rettighederne til pladebranchens udgivelser modtager 4 millioner kr. 
i perioden 2004 + 2007 fra Kulturminist eriets kasse i direkte statsst(tt e, ligesom der 
gives 3,5 million kr. i !rlig st (tt e &2005 til 2008' til MXD &Music Export Denmark' som 
giver st(tt e til danske bands eksport*fremst(d. H er kan f.eks. et pladeselskab f! d)kket 
508 af udgifterne ved markedsf(ring af at dansk band i udlandet.

Ophavsrettens betydning for det p!g)ldende marked er tidligere beskrevet i kapitel 2.1.3. 

Det er min konklusion, at det ikke giver mening at tale om et $marked for musik% i 
traditionel forstand. Denne erkendelse er vigtig i forhold til hvilke l(sninger man har 
mulighed for at v)lge i forhold til problematikk en omkring den ulovlige #ldeling. 
Normalt vil man kunne observere en stor tilbageholdenhed overfor indgriben i markeder, 
men dette hensyn giver det ikke mening at have ift. musikbranchen. Markedet for CD0er 
er i h(j grad $p! st(tt en% og udbyderen af musikken har &indenfor lovens rammer' sat alle 
former for konkurrence ud af funktion.

Al ligevel har )ndringer i markedet betydning for udviklingen i salget, og nedenfor 
diskuterer jeg en r)kke af disse forhold. Det g)lder CD*prisen, salg fra uorganiserede 
selskaber/kunstnere, alternative markeder, eftersp(rgslen, udbuddet, )ndringer i 
markedsf(ringen og $specielle situationer%.

CD%prise"

I 1996 &1.jan' blev den s!kaldte punktafgift p! LP0er og CD0er afska"et. Afgift en tog 
udgangspunkt i musik som en luksusvare, og Folketinget valgte at beskatte musikken med 
158. Efter afska"elsen af punktafgift en faldt album*priserne drastisk, men vendte relativt 
hurtigt tilba ge til niveauet fra 1995.
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Indextal for solgte enheder og CD-prisen 
1995 - 2004
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Figur 14: Indextal for solgte enheder og CD%prisen ,a 1995 til 2005.

Det indledende prisfald blev fulgt af en stigning i antallet af solgte enheder, men en 
yderligere prisneds)ttelse i 1997 blev besvaret af forbr ugerne med en mindre nedgang i 
antallet af solgte enheder. Herefter stiger CD*prisen frem til !r 2000 samtidigt med at 
antallet af solgte enheder stiger. Der er alts! ikke nogen umiddelbar sammenh)ng 
mellem oms)tningen og prisen p! en CD. Priselasticiteten er for h(j til at mindre 
)ndringer i priser ne kan a,)ses som )ndringer ne i salget.

Efter prisneds)tt elsen i 1996 og 1997 returnerede CD*priserne til deres normale niveau 
allerede i 2002. En del af denne prisstigning kan tilskrives den normale prisudvikling, 
men hvis man tager udgangspunkt i den laveste CD*pris i 1997, og sammenligner 
CD*prisen med forbrugerpris*indekset fra Danmarks Statistik &Illustration #15', ser man 
at CD*priserne efter 1997 stiger hurtigere end samfundets (vrige priser.
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Indextal for forbrugerpriser og CD-prisen 
1995 - 2004
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Figur 15: Indextal for forbrugerpriser og CD%prisen ,a 1995 til 2004.

Grunden til denne udvikling kan v)re, at pladebranchen efter 1997 vurderede, at 
priselasticitet p! CD0en er s! h(j, at en prisstigning ikke vil p!virke eftersp(rgslen. Faldet 
i CD*prisen efter 2002 &ca. 28', kan v)re et udtryk for en forandret 
konkurrencesituation for den fysiske enhed &f.eks. online*musik', eller en misforst!et 
forventning om formindsket priselasticitet fra branchens side.

Der er ikke grundlag for at konkludere p! en sammenh)ng mellem prisen p! den fysiske 
CD og oms)tningen.

St*rre salg til de uorganisered+

IFPI s medlemmer st!r i dag bag omkring 958 af alle musik*udgivelser i Danmark, og det 
er disse medlemmers tal som ligger til grund for den udvikling i $pladebranchen% som 
dette papir og ikke mindst den o"entligt debat tager udgangspunkt i.

Der #ndes ingen tilg)ngelige tal for udviklingen i organisationsprocenten i 
pladebranchen, men betydende forandringer i denne vil formentligt v)re bem)rket i 
dags* og fagpresse, og det er min vurdering at forklaringen p! faldet i CD*oms)tningen 
blandt IFPI s medlemmer ikke kan forklares ved $st(rre salg til uorganiserede%.

Nye markeder

Udviklingen af det digitale samfund har givet forbrugeren mange ,ere muligheder for at 
v)lge. Det g)lder ikk e kun antallet af produkter, men ogs! det enkelte produkt kan 
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k(bes i forskellige udgaver. Hvis en forbruger (nsker at k(be det nye hotte musik med en 
kunstner, kan man v)lge mellem at k(be det fysisk i en butik, k(be det p! nett et i en 
online*butik, k(be det i et andet land, k(be det til sin computer, til sin mobil eller m!ske 
som video.

Online*salget har jeg tidligere v)ret inde p!. I 2005 rundede verden 350 online*butikker, 
og mere end 2 millioner online*musiknumre. Online*salg udg(r den vigtigste del af det 
digitale salg.

Salget til mobiltelefoner udg(r 408 af det digitale salg, men stiger hurtigere end salget i 
online*butikkerne. Mobil*salget omfatter dels mp3*musik#ler, men ogs! ringetoner og 
videoklip indg!r i dett e salg. IFPI vurderede i oktober 2005, at det digitale salg 
kompenserede for faldet i salget af fysiske enheder.

Muligheden for at k(be en CD i et andet land anser IFPI som en stor tr ussel imod 
pladebranchen. IFPI f.eks. har ved ,ere lejligheder p!st!et at den russiske hjemmeside 
$allofmp3s.com% skulle v)re ulo vlig at handle med. En p!stand som Kulturminist eriet ved 
,ere lejligheder har dementeret, og en p!stand som #k Kulturminist eriet til at 7erne et 
link til IFPI s $AntiP iratGruppen% fra Kulturminist eriets hjemmeside. 

Udover at k(be musikken online, er det ogs! muligt at k(be fysiske CD0er i andre lande. 
Det har ikke v)ret muligt, at #nde tal som belyser oms)tningen p! online*butikker som 
ikke er kontrol leret af IFPI, og det er derfor ikke muligt at vurdere, hvilken betydning 
denne handel har for pladebranchen. Denne form for handel eksisterer i kraft af forskelle 
i de enkelte landes ophavsretslovgivning og afgiftsstruktur. Forskellene i priser skal ikke 
alene kompensere for kundernes evt. mistil lid til int ernethandel og handel over gr)nser, 
men ogs! &og ikke mindst' de (gede distributions*omkostninger ved transporten af den 
fysiske enhed fra et land til et andet.

Forandringer i e)ersp*rgsle"

Da CD*mediet kom begyndte en langvarende udfasning af LP0er &vinyl' og pladespillere. 
Dermed blev det l(bende sv)rere at afspille den indk(bt e pladesamling, og mange &alle' 
begyndte at indk(be allerede erhvervede LP0er p! CD. Denne $opsupplering% har givet 
betydet et kunstigt boost af antallet af solgte CD0er. Nedgangen i CD*salget kan v)re en 
indikator p!, at dette boost er aftagende, og det er et !bent sp(rgsm!l hvor det 
$naturlige% CD*salg ligger. M!sk e er det naturlige leje for CD*salget de ca. 10 mio. 
enheder om !ret, som salget l! p! i perioden 1980 + 1993? Historisk er oms)tningen i 
perioden 1994 + 2000 kendetegnet ved en voldsom stigning, og oms)tningen i 2005 er 
fortsat h(jere end i den $normale% periode f(r 1994 &se illustration #4'.

N!r man sammenligner udviklingen i forbruget af CD0er mv. med udviklingen i 
forbrugerpris*indekset, #nder vi, som forventet, at der i perioden op til 2000 var en 
relativ stigning i forbruget af CD0er mv. i forhold til forbr ugerprisindekset. Eft er 2000 
f(lger forbr uget af CD0er udviklingen i forbrugerpris*indekset t)t. M an kan s!ledes 
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argumentere for at forbruget af CD0er mv. var relativt h(jt i pladebranchens guldalder, og 
at faldet i oms)tningen har bragt forbruget ned p! normalt niveau igen.

Indextal for det Œrlige forbrug af CD'er mv . 
samt forbrugerprisindexet 1995 - 2004
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Figur 16: Indextal for det 0rlige forbrug af CD2er mv. samt forbrugerprisindexet 1995 % 2004.

Forandringer i udbudde-

Man kan vurdere udbuddet af musik p! en r)kk e forskellige m!der. Udbud kan m!les p! 
f.eks. musik*kvalitet og musikgenre, men begge disse variable er for subjektivt funderet til 
at jeg vil besk)ftige mig med dem her. Jeg foruds)tt er, at kvaliteten af musikken og 
diversiteten af musikgenrer som udbydes ikke har oplevet betydende forandringer i tiden 
fra 1995 til 2005. Det er min opfattelse, at kvantiteten af nye udgivelser er det mest 
rimelige kriterium at vurdere udbuddet p!.

Det har v)ret ualmindeligt sv)r t at #nde tal for m)ngden af danske nyudgivelser. Jeg har 
medtaget tal fra hhv. Gramex, Danmarks Bibliotek Center og Nordic Copyright Bureau, 
for at vurdere antallet af nye udgivelser. Disse tal giver indirekte et udtryk for m)ngden 
af nye udgivelser.

Gramex

Gramex har i perioden 2001 til 2004 opgjort antallet af nye danske udgivelser baseret p! 
$lydoptagelser afspillet i DR, TV2, Sky Radio og Radio 100, samt udgivelser anmeldt til 
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Gramex og registreret i DRs bibliotek. Opg(relsen omfatter ogs! kompilationer, og er 
det t)tt este jeg kan komme et konkret tal for antallet af danske nyudgivelser. Gramex tal 
viser en stigning i antallet af album*nyudgivelser fra 2001 til 2003 og et mindre fald p! 
1,48 f ra 2003 til 2004. Over denne 4*!rige periode er antallet af nye album*udgivelser 
steget med godt 208 fra 639 til 771 nye danske album*udgivelser om !ret. Desv)rre 
beskriver denne statistik udelukkende perioden efter faldet i pladebranchens oms)tning, 
og kan derfor ikke beskrive en evt. )ndring f ra $opgangs*% til nedgangsperiode%.

Danmarks Bibliotek Center

Et bud p! udviklingen tilbage til 1995 kommer fra Dansk Biblioteks Center som 
registrerer alle danske udgivelser. DBC registrerer alle danske udgivelser inkl. promo* og 
demo*udgivelser og udenlandske opsamlinger med dansk musik. Dan Nybo Jensen fra 
DBC vurderer at godt halvdelen af registreringerne omhandler disse former for udgivelser 
+ og han understreger samtidigt, at det er et groft sk(n. Folketinget indf(r te 
pligta,e vering for phonogrammer per 1.jan. 1998. 

Antal registrerede udgivelser
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Figur 17: Antal registerede udgivelser 1995 % 2005.

Det f(rst e som springer i (jnene, n!r man l)ser tallene fra DBC er, at antallet af 
registrerede udgivelser faldt de to f(rst e !r efter punktafgift ens afska"else &1996 og 1997'. 
Det var ellers et centralt element i lobbyarbejdet for at f! afska"et a fgift en, at den 
blokerede for andre udgivelser end $de sikre% &Berlingske Tidende 24.maj 1993'.
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N!r tal lene indekseres med 1995 = 100, kan udviklingen sammenlignes med udviklingen i 
pladebranchens oms)tning. Se illustration #18 nedenfor.

Det er min vurdering, at der ingen sammenh)ng er mellem pladebranchens oms)tning 
og antallet af registrerede nyudgivelser. Man kan argumentere for, at faldet i antallet af 
udgivelser fra 2001 og frem, er en forsinket reaktion p! faldet i oms)tningen, men det er 
ikke muligt at konstatere samme sammenh)ng i perioden 1995 + 2000. I denne periode 
er oms)tningen stigende eller stagneret, mens antallet af udgivelser g!r op og ned. F.eks. 
falder antallet af udgivelser fra 1995 til 1997, og i samme periode oplever pladebranchen 
en kraftig stigning i oms)tningen.

Indextal for CD-oms¾tning og antallet af nye 
udgivelser 
1995-2005

0

20

40

60

80

100

120

140

19
95

19
96

19
97

19
98

19
99

20
00

20
01

20
02

20
03

20
04

20
05

In
de

x 
19

95
 =

 1
00

Udgivelser

Plade/CD-
oms¾tning

Figur 18: Indextal for CD%oms$tning og anta'et af nye udgivelser 1995 % 2005.

Hvis man tager udgangspunkt i 1998, hvor pligtregistreringen blev indf(r t, og tallene 
derfor m! for ventes at v)re mere p!lidelige end i tiden inden, #nder man st(tt e til 
p!standen om en forskudt sammenh)ng mellem oms)tning og antallet af nye udgivelser. 
Sammenh)ngen er ikke pr)cis, men den kan konstateres i perioden 1997 + 2004 
&oms)tningen' og forskudt 1998 + 2005 &antal nye udgivelser'. Det skal bem)rkes, at hvor 
faldet i oms)tning f ra 2000 + 2001 modsvares meget t)t af faldet i udgivelser fra 2001 + 
2002, s! aftager faldet i antallet af udgivelser herefter, og jeg konstaterer en stigning fra 
2004 til 2005, hvor oms)tningen ellers forsat falder. Antal let af nye udgivelser er 2005 p! 
niveau med 1999 + alts! i pladebranchens glade !r.
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De lavere produktionsomkostninger pga. digitaliseringen har betydning for muligheden 
for at udgive egne produkter, og i form af de mange nye mindre og sm! selskaber som de 
seneste !r har vundet markedsandele fra de store. Hvis digitaliseringen p! den ene side 
betyder faldende oms)tning, betyder den alts! p! den anden side, at ,ere kunstnere f!r 
lettere adgang til markedet. Vi kan f! en yderligere indikation p! om denne p!stand 
holder vand, ved at kigge p! tallene fra Nordic Copyright Bureau.

Nordic Copyright Bureau

Nordisk Copyright Bureau &NCB' registrerer n!r et forlag udgiver en plade. I forbindelse 
med disse udgivelser skal der indbetales et bel(b for retten til at tr ykke musikken p! et 
afspilningsmedie. NCB udgiver !rligt en rapport hvoraf det fremg!r hvor stort et bel(b 
der er udbetalt til komponister og tekstforfattere &autorer', og hvor mange der har 
modtaget penge. 

Indextal for NCB-udbetalinger og antallet af 
modtagere 1995 - 2005
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Figur 19: Indextal for NCB%udbetalinger og anta'et af modtagere 1995 % 2005.

Det f remg!r af grafen, at antallet af NCB *modtagere er steget i perioden efter 2000 med 
2004 som undtagelse. Det betyder, at ,ere mennesker har f!et del i NCBs penge, hvilket 
igen betyder at ,ere mennesker var involveret i at udgive musik i denne periode. Det er 
bem)rk elsesv)rdigt, at antallet af NCB *modtagere falder 1997 til 1999, hvor det gik 
strygende for pladebranchen. Det tyder p!, at Pladebranchens glade !r var koncentreret 
omkring et mindre antal stor*s)lgende kunstnere.
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Vi kan ogs! a,)se, at det samlede bel(b til udbetaling falder i perioden efter 2000. 
Denne udvikling er en naturlig konsekvens af f)rre solgt e enheder. Sp(rgsm!let er, 
hvordan dette indt)gtsfald fordeler sig mellem kunstnerne. Denne problemstilling 
behandler jeg i kapitel 8.

Kulturminist eriet skriver i rapporten $Pladeproduktion i Danmark% fra 2004, at antallet 
af nye danske udgivelser ligger p! ca. 1500 !rligt. Rapporten beskriver blandt andet 
oms)tningsfaldet, men n) vner intet om et fald i antallet af udgivelser.

EMI s producer og $talentspejder% Nikolaj Foss vurderede i Berlingske Tidende d.23.jan. 
1999, at de massive udgifter til markedsf(ring i slut*900erne bet(d, at selskaberne 
udelukkende satsede p! de sikre navne, men den konsekvens at de nye navne druknede, 
og aldrig #k en chance. Dette argument er interessant i lyset af, at pladebranchens netop 
n) vner de ukendte &satsningerne' som taberne, n!r oms)tningen g!r ned. Selskaberne 
har ikke (konomi til at tage chancer med de ukendte, lyder argumentet, som m!ske er 
korrekt. Problemet er blot, at de ukendte heller ikke #k chancen da branchen var p! 
toppen.

Antal let af registrerede udgivelser fra Danmarks Biblioteks Center viser at der ingen 
sammenh)ng er mellem oms)tning og antallet af nye udgivelser, og at antallet af nye 
udgivelser efter et $peak% i 2001 fortsat er over niveau ift. 1997, hvor pladesalget var 
stigende. Samtidigt (ges antallet af modtagere af penge fra Nordisk Copyright Bureau, 
hvilket er et udtryk for en stigende m)ngde udgivelser.

P! denne baggrund m! det konkluderes, at pladebranchens oms)tningsfald ikke har haft 
betydning for antallet af nye udgivelser.

$ndringer i mark edsf!ring
Markedsf(ring er centralt for at kunne s)lge et produkt, og markedsf(ring er en ganske 
naturlig del af den aftale som indg!s mellem en kunstner og et pladeselskab. Der er dog 
stor forskel p! hvordan og hvor meget de forskellige kunstnere markedsf(res + ligesom 
der er forskel p! de forskellige selskabers markedsf(ringsstrategier.

Markedsf(ring af et musikprodukt har )ndret karakt er over tid. I DRs monopol dage var 
det nok at have Hans Otto Bisgaard til at tale med en kunstner, s! havde man et hit + det 
er ikke tilf)ldet mere. 10 landsd)kk ende TV *kanaler med reklamer og/eller 
musikprogrammer. Ca. det samme antal radiokanaler, og hertil k ommer lokalradioer, 
aviser, fagblade, hjemmesider, plakater osv. I 1998 anslog IFPIs direkt(r Stefan Fryland, at 
markedsf(ring udgjorde 18*208 af oms)tningen mod 5*68 i 1988 &BT d.17.jan. 1998'. 
Alene udgifterne til TV *reklamer udgjorde i 1998 130 mio. kr. ud af en oms)tning p! godt  
1 mia. kr. I julen 1998 m!tte TV *seerne l)g ge (jne til reklamer for ikke mindre end 140 
forskellige udgivelser. Det har ikke v)ret muligt, at f! hverk en IFPI eller de enkelte 
pladeselskaber til at r(be omfanget af deres markedsf(ring i forbindelse med dette papir. 
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Den eneste p!lidelige kilde er tal fra $OMD Denmark% som har opgjort udviklingen i 
pladebranchens markedsf(ring m!lt i $GRP% ved TV *reklamer i perioden 1998 til 2002. 
En $GRP% er et m!l for at ramme 18 af m!lgr uppen over 12 !r i alder. Den illustrerede 
udvikling m! ikk e forveksles med hvilket bel(b der er investeret i samme periode, da 
prisen for at $ramme en GRP% varierer over tid og fra medie til medie.

Pladeselskabernes brug af TV -reklamer
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Figur 20: Pladeselskabernes brug af TV%reklamer 1998 % 2002.

Udviklingen i illustration #20 viser en st)rk stigning f ra 1998 og frem til 2001 og et 
efterf(lgende fald fra 2001 til 2002. Perioden er for kort til at k onkludere p! baggrund af, 
men den styrker opfattelsen af, at der er sket et fald i udgifterne til markedsf(ring.

Reduktionen i pladebranchens markedsf(ring skal ogs! ses i lyset af andre branchers 
(gede markedsf(ring. Det g)lder f .eks. biograferne, hvor en ny generation af skuespillere 
tr)kk er folk ind i m(rk et og det g)lder PC*spil, hvor f.eks. danske $Hitman% har solgt 
stort.

Speciel le situationer
Pladebranchen er en stor multinational akt(r , men ikke desto mindre er den f(lsom 
overfor enkelte succeshistorier. Uden at n) vne konkrete tal tilskriver TV2s $Gossip% 
kunstneren James Blunt )ren for at pladesalget i England ikke faldt i 2005, som det 
gjorde i andre europ)iske lande &http://gossip*dyn.tv2.dk/article.php/3453778.html'.
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Et mere konkret eksempel er Elton Johns $Candle in the Wind% som if(lge Ugebladet 
S(ndag Aft en i 1997 (gede det samlede globale single*salg med 108 
&http://www.cultur.com/1999/1115.html'.

I Danmark har man kunne iagttage en tilsvarende situation i 2003, hvor Kim Larsen med 
2 udgivelser i eget navn, og en genudgivelse af Gasolins samlede v)rker, bidrog massivt til 
et godt resultat for dansk musik &http://www.pladebranchen.nu/?id=29'

Ligesom specielle udgivelser kan )ndre det samlede resultat for musikbranchen, kan en 
pludselig opm)rksomhed omkring et substituerende produkt p!virke resultatet negativt. 
Det kunne s!ledes v)re sp)ndende at analyse hvorvidt debatten om $Muhammed*
tegningerne% i januar og februar 2006 p!virkede musiksalget. Situationen var, at landets 
forl)g gere m!tte melde udsolgt af b!de bibler og koraner. Det virker indlysende at disse 
investeringen vil kunne p!virke folks investeringer i musik + f.eks. kan valg af 
f(dselsdagsgaver tippe til fordel for en af disse b(ger frem for en CD.

Disse specielle situationer kan p!virke oms)tningen. Faldet i oms)tningen f ra 2004 til 
2005 var p! 272.000 enheder &fra 9.786.000 til 9.514.000', hvilket svarer til det solgte 
antal CD0er for Flemming $Bamse% J(rgensen og TV2s seneste udgivelser, n!r man l)g ger 
kompilationen $Kom tilbage nu% oveni. Alene i januar 2006 modtog 10 kunstnere priser 
for i alt 460.000 solgte ex., hvilket il lustrerer at 3 gode udgivelser kan forandre et !r fra et 
fald til en stigning i oms)tningen. Denne faktor kan dog kun forklare forandringer fra et 
!r til et andet, og ikke det konstante fald i oms)tningen der har v)ret tale om for 
pladebranchen.

K onklusion
Jeg har analyseret 6 forhold som kan have p!virket oms)tningen af CD0er negativt. 
Analysen viste, at hverken samfunds(konomien eller ekstraordin)re forhold som 
udgivelsen af specielt popul)re albums/singler har haft betydning for faldet i 
oms)tningen.

De sidste #re forhold har alle p!virk et oms)tningen af fysiske CD0er negativt i st(rre 
eller mindre grad:

Underholdnings%substitutter

Der er et markant sammenfald mellem pladebranchens oms)tningsfald og stigningerne i 
koncerter, biogra5es(g og salget af DVD/video. Det er ikk e muligt at vurdere, om 
uautoriseret #ldeling har frigjort penge til hhv. koncerter, biogra5es(g og DVD/video 
eller disse indk(b ganske simpelt er blevet relativt mere popul)re. Det er dog muligt at 
konkludere, at hvis #ldeling har $skylden% for dette forhold, vil et stop for #ldelingen 
betyde en voldsom oms)tningsnedgang for spillesteder, koncertarrang(rer, biografer og 
#lmbranchen.
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Sammenh)ngen mellem CD og DVD/video er s! markant, at den samlede oms)tning i 
de to brancher er uforandret over tid. DVD/video*salget har alts! krone for krone solgt i 
samme omfang som CD0erne har mistet oms)tning.

Ogs! radio og TV  har p!virket oms)tningen negativt. Det er pladebranchens egen 
vurdering, og det er en logisk konsekvens af de utallige muligheder for m!lrettet 
musikadgang p! alle digitale og analoge medier. Det er min anbefaling at overveje 
yderligere kompensering for den kommercielle brug af musikken. Denne kompensation 
b(r gives direkte til kunstnerne udenom producenterne. Det vil (ge kunstnerens 
incitament til at at f rig(re sig fra pladeselskaberne, og det vil sikre at kompensationen 
ikke benyttes til markedsf(ring eller andre $side*produkter% uden kunstnerens aktive 
samtykke.

Det har ikke v)ret muligt at k onkludere p! oms)tningen eller brugen af digitale spil, 

Format%substitutter

Det er pladebranchens egen vurdering, at onlinesalget i 2005 kompenserede 
oms)tningsfaldet for den fysiske CD. Hvis man antager at et album kan erstattes af 
online*indk(b af tre hits f ra samme album, kan online*salget allerede i 2004 forklare 
1008 af oms)tningsfaldet for den fysiske CD.

Forandringer i markedsforhold

F(rst og f remmest har jeg konstateret, at plademarkedet ikke er et marked i traditionel 
forstand. B!de udbud og kvalitet er under monopol*kontrol f ra producentens side, og der 
gives store o"entlige tilskud.

Det har ikke v)ret muligt at forklare faldet i oms)tningen med hverken pris eller (get 
salg til selskaber udenfor IFPI. Det er til geng)ld klart, at online*salget og forandringer i 
eftersp(rgslen som f.eks. genk(b af LP0er p! CD har spillet vigtige roller.

Antal let af nye danske udgivelser har v)ret konstant gennem b!de opgangs* og 
nedgangsperioder, og det er alts! ikke muligt at p!vise en sammenh)ng mellem det 
voldsomme fald i oms)tningen og investeringerne i nye udgivelser.

6ndringer i markedsf*ring?

Pladebranchen oplevede voldsomme investeringer i markedsf(ring i perioden op til 2000, 
hvorefter der skete et fald. Det er dog uklart hvorn!r disse investeringer begyndte og 
hvorn!r de sluttede, ligesom det ikke er muligt at vurdere konkurrerende branchers 
markedsf(ringsinvesteringer.

Alt i alt kan b!de onlinesalget og oms)tningen af DVD/video alene forklare faldet i 
oms)tningen af CD0er.  Hertil k ommer alle de (vrige faktorer som genk(b af vinylplader, 
fremv)kst en af radio/TV, koncerter, biogra5es(g og naturligvis #ldeling. P! denne 
baggrund er det min konklusion:
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At en (get oms)tning for pladebranchen &herunder fysiske CD0er' vil modsvares af 
oms)tningsfald for minimum k oncerter, biografer og #lmbranchen.

og 

At #ldeling maximalt spiller en mindre og sekund)r rolle for faldet i oms)tningen af 
CD0er. Der er ,ere og vigtigere forklaringer p! oms)tningsfaldet end den uautoriserede 
#ldeling.

Relevant e links
Danmarks Statistik: www.danmarksstatistik.dk

Nationalbanken: www.nationalbanken.dk

Danske Biografer: www.danske*biografer.dk

KODA: www.koda.dk

Gramex: www.gramex.dk

Nordisk Copyright Bureau: www.ncb.dk

IFPI / $Musik s)lger radio * s)lger radio musik?%: www.pladebranchen.nu/?id=193

IFPI / Digital M usic Report: www.pladebranchen.nu/?id=277

IFPI / 2rsrappor t04: www.pladebranchen.nu/?id=185

Danmarks Radios netradio: www.dr.dk/netradio/

Radio 100FM: www.radio100fm.dk/

Stationripper: www.stationripper.com/

Foreningen af Danske Videogram Distribut(rer: www.videogramforeningen.org/

Business Software Al liance: www.bsa.org

Danmarks BiblioteksCenter: www.dbc.dk

Ugebrevet S(ndag Aft en: www.cultur.com 
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7. HVEM BET ALER OMS4TNINGSF ALDET?

Oms)tningsfaldet er en kendsgerning, og tiden er kommet til at dv)le ved sp(rgsm!let 
om, hvem der betaler dette fald. Ph.d.*studerende David Blackburn fra Harvard 
University har i et %Job Market Paper% analyseret den (konomiske betydning af #ldeling, 
og konkluderer at de mest s)lgende kunstnere oplever en indt)gtsnedgang, og at mindre 
kunstnere benytter #ldelingen til at bryde igennem til forbrugerne. Eftersom der er stor 
forskel p! USA og Danmark mht. underholdningsbranchens organisering og ikke mindst 
st(rrelse, kan hans konklusioner ikke umiddelbart overf(res til Danmark, men det er en 
interessant arbejdshypotese. Efter danske forhold er den bedste kilde til den (konomiske 
betydning af #ldelingen, !rsregnskabet fra Nordisk Copyright Bureau &NCB'. NCB 
opkr) ver en afgift f ra producenterne, n!r der produceres en CD/LP, og pengene fordeles 
herefter til autorerne efter hvor mange enheder de har solgt. NCBs afregning giver alts! 
et meget pr)cist tal for udviklingen og fordelingen af solgte/trykte enheder i Danmark.

Der er en r)kk e n(gletal i diskussionen om kunstnernes indt)gt er, som jeg kort vil ridse 
op. Dansk Musiker Forbund &DMF' har ca. 6400 medlemmer, hvilket en del af landets 
fuld* og deltidsmusikere. DMF regner med i alt ca. 10.000 fuld* og deltidsmusikere i 
Danmark + herunder musikp)dagoger. En gennemsnitsmusiker &som ikke samtidigt er 
sangskriver' tjener i gennemsnit 12 kr. per solgt CD &i 2003*tal'. Hvis CD0en udgives af et 
band, skal disse 12 kroner fordeles mellem bandets medlemmer. &Kulturminist erens svar 
# 66 + 68 til MF for Enhedslisten Per Clausen 2006'.

For del ingen a f udbetal inger f r a Nor disk C opyright Bur eau
NCB opdeler modtagerne efter hvor store bel(b de modtager. I dett e papir har jeg opdelt 
disse i #re indt)gtsgrupper: Disse er hhv. :1 + 10.000 kr.;, :10.001 + 50.000 kr.;, :50.001 + 
150.000 kr.; og :150.001 * ;
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Indextal for NCB-udbetalinger og antallet af 
modtagere 1995 - 2005
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Figur 21: Indextal for NCB%udbetalinger og anta'et af modtagere 1995 % 2005.

Det kan a,)ses, at de t o laveste indkomstgrupper har f!et ,ere medlemmer efter 2000. 
Det underbygger tesen om, at det er blevet lettere at udgive musik, da langt de ,este 
egen*udgivelser vil placere sig i den laveste indkomstgruppe.

Vi kan ogs! a,)se et markant fald i antal let af NCB *modtagere i h(jeste indt)gtsgr uppe. 
Det vil sige, at oms)tningsfaldet i pladebranchen betyder en udligning mellem de rigeste 
og de fattigste kunstnere, n!r vi kigger p! antallet af modtagere af NCB *udbetalingerne. 
Det skal dog bem)rkes, at antallet af kunstnere i (verste indkomstgruppe er meget lavt 
&mellem 36 og 68', s! statistikken skal tages med dette forbehold. Samtidigt illustrerer 
dette lave tal, at ganske f! mennesker betaler prisen for det faldende pladesalg, n!r vi 
isolerer problemstillingen til NCB.

Denne tendens bekr)ft es, n!r vi kigger p! det absolutte bel(b hver enkelt medlem af de 
forskellige indkomstgrupper modtager. I nedenst!ende graf er tallene indekseret med 
1995 = 100.
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Indextal for det gennemsnitlige udbetalte bel¿b 
fordelte pŒ indkomstgrupper 1995 - 2005
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Figur 22: Indextal for det gennemsnitlige udbetalte bel*b fordelt p0 indkomstgrupper 1995 % 2005.

Ud fra ovenst!ende er det muligt at tegne et meget pr)cist billede af udviklingen i de #re 
indt)gtsgr upper:

¥ Der er kommet ,ere i laveste indt)gtsgr uppe &bl! graf', og der er sket en nedgang i den 
gennemsnitlige indt)gt for hver enkelt kunstner i denne kategori. Indt)gt en er faldet 
fra 1645 kr. i 1999 til 1486 kr. i 2002. I 2004 er den gennemsnitlige indt)gt steget til 
1862 kr. hvilket er den h(jeste indt)gt i perioden.

¥ Der er f)rre i ( verste indt)gtsgr uppe &turkis graf', og samtidigt er den gennemsnitlige 
indt)gt faldet mest markant for de #re grupper. Indt)gt en er faldet fra 507.652 kr. i 
1998 til 330.175 kr. i 2002. 

¥ Gruppen som tjener mellem 10.001 og 50.000 kr. har f!et ,ere medlemmer &lilla linie', 
og samtidigt har de form!et at fastholde deres gennemsnitlige indtjening efter !r 2000.

¥ Den sidste gruppe som tjener mellem 50.001 og 150.000 kr. har oplevet et mindre fald i 
antallet af medlemmer, og har ogs! form!et at holde deres gennemsnitlige indt)gt p! 
trods af oms)tningsfaldet.

Faldet i oms)tningen betales alts! f(rst og fremmest af de rigeste kunstnere. Der er 
blevet f)rre kunstnere i ( verste indt)gtsgr uppe, og de tjener f)rre penge.
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Der er ogs! sket et indt)gtsfald for de fattigst e kunstnere, og her er der er forskellige 
forhold, man skal v)re opm)rksom p!. Adgangen til gruppen er ikke l)ngere forbeholdt 
de kunstnere som pladebranchen har udvalgt. Det er blevet lettere at udgive egen musik, 
hvilket kan a,)ses i et (get antal medlemmer i gruppen. Kunstnere som udgiver egen 
musik vil ofte have et lille marked og en lav produktion + de er alts! $f(dt% i laveste 
indt)gtsgr uppe. Denne gruppe af kunstnere vil kun i meget ringe omfang v)re udsat for 
#ldeling + alene fordi ingen har h(rt om dem, og de som kender dem vil ofte v)re 
interesseret i at st(tt e nye udgivelser ved at betale penge for musikken.

De to mest interessante indt)gtsgr upper i denne sammenh)ng, er de grupper hvor 
kunstnerne har en indt)gt som er betydelig ift. at etablere sig som selvern)rende 
kunstner + uden at de tilh(rer den rigeste del af gruppen at komponister og 
tekstforfattere. Disse to grupper er g!et n)st en uber(rt gennem oms)tningsfaldet. 
Grupperne har f!et godt 28  ,ere medlemmer &597 medlemmer i 2002 mod 585 i 2000' 
og deres gennemsnitlige indt)gt er faldet med sm! 2 8 fra 36.741 kr. til 36.097 kr.

Antal let a f NCB #modtager e
Endeligt kan man kigge p! det samlede antal modtagere af NCB *udbetalingerne. Her 
viser tallene, at efter en mindre stigning fra 1995 til 1997 falder antallet af 
NCB *modtagere i 1998 og 1999, hvorefter tallet er konstant stigende med 2004 som 
undtagelsen. Antal let af NCB *modtagere stiger alts! ua1)ngigt a f den faldende 
oms)tning, og antallet af NCB *modtagere i 2005 er h(jere end noget tidspunkt siden 
1995, samtidigt med at oms)tningen er den laveste siden 1995.
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Samlet antal af NCB-modtagere
1995 - 2005
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K onklusion
NCBs tal viser, at ,ere kunstnere f!r andel i udbetalingerne efter 2000, og at de rigeste 
kunstnere betaler det konstaterede oms)tningsfald. Det er pr)cis samme konklusion 
som David Blackburn n!ede til ift. situationen i USA.
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8. PLADEBRANCHEN + KRISE ELLER  POLITISK 
STRATEGI?

Der er en lang r)kke faktorer som peger p!, at pladebranchen med stor dygtighed har 
kamou,eret en bevidst politisk strategi som en (konomisk krise. En krise for!rsaget af 
en politisk modstander, som med stor dygtighed fremstilles som %kriminel%. Jeg vil kort 
opsummere situationen:

I 19900erne udfaser CD0en endeligt LP0en, og samtidigt bliver det tydeligere og tydeligere 
at musikken nemt og med lave omkostninger kan distribueres via internettet. 
Mods)tningen mellem forbrugerens ret til at bruge sit produkt &musikken' som hun/han 
(nsker og rettighedshavernes ret til at tjene penge p! samme produkt bliver s!ledes 
tydeliggjort, og i slutningen af 19900erne reagerer pladebranchen p! situationen ved at 
sende erstatningskrav til private ikke*kommercielle $pirater%..

Al lerede i 1998 bliver sammenh)ngen mellem faldende pladesalg og den uautoriserede 
kopiering fremf(r t af repr)sentant er for rettighedshaverne. KODAs dav)rende 
medlemsblad KODANYT  &nu KODA/dk' pr)sent erede en bagsidehistorie, hvori de 
forudser at $mp3*#ler p! den danske del af int ernettet i l(bet af kort tid er en saga blot.% 
Samtidigt #k Politik ens Erik Jensen $l)kket% fortrolige tal fra IFPI, som dokumenterede 
et fald i pladesalget p! 108 i f(rste halv!r af 1998 + pga. $piratkopiering% &Politik en 
d.26.sep. 1998'. En underlig historie i lyset af, at pladebranchen befandt sig i sin 
guld*alder. Facit for 1998 var et mindre fald p! 2.68 ift. 1997, og udviklingen i pladesalget 
var entydigt stigende p! dette tidspunkt &se illustration #2' med 1998 som undtagelsen. 
S!ledes var salget i 1999 0,38 st(rre end 1997, og 2000 mere end 88 st(rre end 1997. 
Ua1)ngigt a f disse kendsgerninger fortsatte rettighedshavernes klagesang ufortr(dent i 
1999, hvor ugebrevet $S(ndag Aft en% beskriver en pudsig situation: En 
KODA*repr)sentant f remf(rer i radioen, at pladesalget er faldende, men da ugebrevet 
$S(ndag Aft en% fors(ger at f! adgang til de tal, som skulle dokumentere dette fald, truer 
IFPI med et sagsanl)g &http://www.cultur.com/1999/1115.html'. 

Rettighedshavernes konkrete forhold til int ernet*distribueret musik har )ndret sig 
betydeligt siden slutningen af 19900erne, men der er ingen )ndringer i den overordnede 
strategi om kriminalisering af #ldeling. Det kan bl.a. ses ud fra rettighedshavernes 
$antipiratarbejde%, som ikke har underg!et betydende )ndringer efter oms)tningsfaldet. 
Arbejdet formaliseres f(rst som $AntiP iratGruppen% i 2002, men der var udelukkende 
tale om at formalisere et samarbejde som g!r tilbage til i hvert fald 1996, og strategien 
med kampagner og erstatningskrav mod ikke*kommercielle #ldelere g!r tilbage til f(r 
oms)tningsfaldet. Anti*piratarbejdet har siden 1999 v)ret udsat for tilbagevendende 
kritik, og f ra rettighedshavernes side har man ved forskellige man(vrer fors(gt at 
im(dek omme eller undg! kritik. L)s bila g 1 for en grundigere gennemgang af 
Antipirat *arbejdet.
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Tank eeksperiment #3
I disse !r genoplever vi pladebranchens strategi, blot med #lmbranchen &de samme 
selskaber' i hovedrollen. 

Salget af DVD0er og antallet af biogra5es(g er voldsomt stigende &se  illustration #9 
og #10', og alligevel synger #lmbranchen samme klagesang om skadelig #ldeling. 
Dermed har #lmbranchen k(r t kanonerne i stilling til om f! !r , n!r folk har 
opsuppleret deres DVD* samlinger med )ldre #lm, og oms)tningen falder til niveauet 
f(r 2001. Igen vil vi h(re at det er #ldelingens skyld, og kravet om kompensation og 
stramninger af ophavsretslovgivningen vil f! fornyet kraft. 

Kort f(r !r tusindeskiftet s)tt er medierne fokus p! den voldsomme markedsf(ring, som 
pladebranchen selv anerkender er ude eller risikerer at komme ud af proportioner. IFPI 
ansl!r i BT d.19.jan. 1999, at markedsf(ringen udg(r op imod 208 af selskabernes 
oms)tning, og advarer imod en fortsat udvikling. Samtidigt oplever pladebranchen, at 
deres advarsler mod $pirat*kopieringen% runger hult i medierne, n!r de !r efter !r kan 
fremvise nye oms)tningsrekorder. 

Ved at holde igen med markedsf(ringen oplever selskaberne en nedgang i oms)tningen 
og samtidigt stiger v)rdien af hver enkelt solgt CD &se illustration #3'. Dermed p!virk es 
overskuddet i mindre grad af nedgangen i oms)tningen, og med mindre markedsf(ring 
og faldende oms)tning er der behov for f)rre ansatt e, hvilket har f(r t til fyringsr under i 
de store selskaber. De store spillere p! musikmarkedet er samtidigt akt(rer p! 
#lm*markedet, og som vist i illustration 12, har oms)tningen af DVD0er kompenseret 
oms)tningsfaldet i CD* salget. 

Der er s!ledes et sammenfald af faktorer som peger p! at oms)tningsfaldet i 
pladebranchen aktivt er (get og omsat til en politisk strategi fra pladebranchens side. 
Advarslerne mod pirateriet harmonerer ikke med den (gede CD*oms)tning, 
markedsf(ringen er ved at komme ud af kontrol og et (get pres for at introducere 
internet*butikker er i denne situation blevet forenet i en selvopfyldende profeti om 
faldende oms)tning.

Ved at lade oms)tningen falde opn!r pladebranchen to fordele. For det f(rst e f!r det det 
politiske budskab om en h!rdere indsats mod pirateriet og en st)rkere beskyttelse af 
ophavsrettighederne fornyet styrke, da det nu kan illustreres med en dokumenteret 
faldende oms)tning. For det andet undg!r selskaberne en opslidende markedsf(ringskrig.

Som en sidegevinst bliver det registrerede oms)tningsfald kompenseret af en (get 
oms)tning a f DVD*#lm, hvilk et holder de st(rst e selskaber (konomisk skadesl(se, da de 
er globale akt(rer p! b!de musik * og #lmmarkedet. Jeg har ikke haft ressourcer til at 
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opg(re de store pladeselskabers !rsresultater, men den stigende fortjeneste p! hver enkelt 
solgt CD, (gede statslige st(tt emuligheder og nedsk)ringer i organisationen har betydet 
at de (konomiske konsekvenser af nedgangen i pladesalget har v)ret begr)nsede.

Krise e'er strategi? Pladebranchen 1995 til 2005( 76



9. KOMPENSATIONSORDNINGER

Hvis det skulle vise sig, at en lempelse af ophavsretslovningen har betydning for antallet 
af solgte musik*enheder, kan det komme p! tale at lave en eller ,ere 
kompensationsordninger. 

Det er naturligvis muligt at legalisere den ikke*kommercielle #ldeling uden at 
kompensere det eventuelle indt)gtsfald. En s!dan beslutning vil m(de voldsom 
modstand fra rettighedshaverne, og der er ogs! relevant at overveje kompromiser i denne 
forbindelse. Det bedste bud p! et s!dan kompromis vil v)re et loft o ver antallet af #ler 
eller den samlede st(rrelse p! de #ler som m! deles. Om dette loft skal v)re 100 eller 
1000 #ler, 100 MB eller 100 GB vil jeg lade v)re op til fremtidens fremsynede politikere.

Tilbage til sp(rgsm!let om kompensationsordninger. Det f(rst e sp(rgsm!l som melder 
sig, er, hvem der skal have del i kompensationsordningerne?

Det umiddelbare svar er, at alle som producerer digitalt materiale skal have del i 
ordningen + uanset hvilken branche og uanset hvilken funktion man varetager. Dette vil 
for musik*branchen betyde at alle fra den skabende kunstner over teknikere, 
distribut (rer , advokater og marketingsfolk til salgsledet i de fysiske butikker. Mht. 
brancher vil kompensationen naturligt omfatte musik* og #lmbrancherne &herunder 
porno*producenter', men ogs! stillfot ografer, forfattere og alle andre skabere af 
digitaliserbare produkter vil kunne argumentere for at de skal have del i kompensationen. 
M)ngden af kompensationsberettigede vil kunne reduceres ved at anl)gge en mere 
sn) ver betragtning af, hvem der mister penge p! lov)ndringen. F.eks. kan man 
argumentere for, at det udelukkende er rettighedshaverne der skal have del i ordningen, 
og at de tilknyttede brancher som oplever indt)gtstab er of re for en naturlig udvikling + 
som udviklingen fra bondesamfund til industrisamfund. Det vil v)re kunstnerisk 
attraktivt at (ge den skabende kunstners forhandlingsposition ift. pladeselskaberne &og 
de tilsvarende institutioner i andre brancher'.

Al lerede i dag #ndes der forskellige instanser som fordeler kompensationsordninger til 
rettighedshaverne. Der #ndes kompensationsordninger i form af bibliot ekspenge og 
blankb!ndsafgift er som administreres af Copydan. Der er tale om en organiseret 
fordeling af kompensationsordningerne, og det ville v)re naturligt at lade en fremtidig 
kompensationsordning administrere i dette eller tilsvarende regi.

Nedenfor diskuterer jeg kort 6 forskellige l(sninger for kompensationsordninger. 2 
l(sninger er allerede eksisterende og kr)ver blot at politikerne prioriterer ,ere penge til 
kunstnerne. De (vrige 4 l(sninger kr) ver nye politiske tiltag.
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Blank#medieor dning
i 1993 blev $blankb!ndsafgift en% indf(rt for at kompensere rettighedshaverne for den 
ulovlige kopiering til kassetteb!nd. Afgift en blev indf(r t efter lange kampagner fra 
rettighedshaverne + kampagner som p! mange m!der minder om dagens debat om digital 
kopiering. Pladeindustrien fremf(r te at $home*taping is killing music + and it is illegal%, 
hvilket m! siges at v)re !rhundredets fejlvurdering. Musikken har aldrig fyldt mere og 
rettighedshaverne har aldrig v)ret rigere. Ikke desto mindre valgte politikerne at indf(re 
blankb!ndsafgift en som kompensation for den uautoriserede kopiering. I ordningens 
barndom blev kunstnerne kompenseret for den ulovlige kopiering fra prim)r t LP0er til 
kassetteb!nd. Ved lov af nr. 472 af 7. juni 2001 blev lovgivningen )ndret, s! det nu blev 
til ladt at lave en kopi til $privat brug%. I denne forbindelse )ndrede man form!let med 
ordningen, s! den nu kompenserer for den lovlige kopiering. 

Ordningen har levet et omtumlet liv. I 2001 blev blanke CD0er ogs! p!lagt en afgift, som 
allerede i 2003 blev sat ned, og den seneste udvikling er, at afgift en p! blanke DVD0er 
med virkning fra 1.januar 2006 blev nedsat. De mistede indt)gt er forventes kompenseret 
via et mersalg af DVD0er. Det samme var argumentet ved neds)ttelsen af CD*afgift en i 
2003, hvilke viste sig ikke at blive indfriet.

Problemet med ordningen er grundl)g gende, at kunstnerne kompenseres for den lovlige 
kopiering til personligt brug. Det er sv)rt at forst! argumentet for at en musiker skal 
kompenseres for at en borger tager en kopi af sin egen CD + indk(bt til fuld pris i en 
butik + for at undg! ridser eller for at have en kopi til bilen. Foruds)tningen m! v)re, at 
folk tidligere k(bt e ,ere eksemplarer af samme musik for at kunne h(re den ,ere steder.

Det er muligt, at )ndre blank*medieordningen til at kompensere kunstnerne for den nu 
uautoriserede kopiering. Det vil g(re det mindre attraktivt for rettighedshaverne at 
forf(lge de ikk e*kommercielle #ldelere, og samtidigt vil det v)re f(rste skridt i retning af 
en legalisering af den ikke*kommercielle #ldeling. Under den foruds)tning at en 
legalisering medf(rer et fald i antallet af solgte enheder, vil det v)re naturligt at lade 
afgift en forts)tt e med at kompensere for den lovlige kopiering p! dette tidspunkt. 

Det har v)ret f remf(r t &JP d.18.dec.2000', at forbud mod kopiering har v)ret 
tilstr)kk eligt for rettighedshaverne, og at de ikke (nsker en kompensation for den 
ulovlige kopiering + da den i sagens natur er ulovlig. Det er en politisk udmelding, for at 
bibeholde en klar adskillelse mellem lovlig og ulovlig. Tidligere har blankmedieafgift en 
kompenseret for den ulovlige kopiering. Form!let med adskillelsen er formentligt at 
undg! gr!zoner, hvor $pirater% kan retf)rdigg(re deres handlinger ved at henvise til 
kompensationsordningen. Argumentet #nder dog ingen st(tt e i den eksisterende 
retspraksis, hvor f.eks. h)r v)rksfolk ikk e holdes stra" rie selve om de d(mmes til at 
betale erstatning.
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Erfaringerne fra neds)tt elsen af afgift en p! DVD0er i januar 2006, vil kunne bruges til at 
vurdere muligheden for at regulere afgifts*indt)gt en.

Det er dog tvivlsomt om denne l(sning har sin gang p! jorden. Selv Copydan, som 
administrerer ordningen, opfatter den som for)ldet, og politisk m! man nok anerkende, 
at den politiske vilje til at begr)nse gr)nse* og internethandelen er st(rre end viljen til at 
kanalisere penge til kulturen.

Afgift er p' lager enheder/har dwar e
I december 2005 luftede Danmarks Radio muligheden for en licens &afgift' p! c omputere 
og andre digitale enheder hvorp! man kan modtage og se institutionens udsendelser. 
Forslaget blev skudt ned af VK *regeringen, Dansk Folkeparti og Socialdemokratiet, men 
positivt modtaget af SF. Form!let med licensen var dog ikke at kompensere kunstnerne, 
men at styrke Danmarks Radios (konomi. I for!ret 2006 var det politisk e landskab 
)ndret, og lic ensen blev indf(r t. Der eksisterer alts! i dag en afgift p! c omputere som 
giver adgang til Danmarks Radios udsendelser. Samme tankegang kan bruges, n!r man 
(nsker at give adgang til musik og #lm.

I januar 2006 luftede Socialistisk Folkepartis kulturordf(rer Ole Sohn muligheden for at 
indf(re en afgift p! la gerenheder som kan bruges til digital kopiering. Form!let var denne 
gang at kompensere for brugernes kopiering. Det fremgik ikke om det var den lovlige 
eller den ulovlige kopiering som skulle kompenseres, ligesom det ikke stod klart om 
afgift en skulle g)lde alle former for lagerenheder eller kun b)rbare afspillere.

Tyskland har allerede en afgift p! privat es computere &PC0er' p! 12 > &jan. 2005' og 
print ere. Brugen af afgift er p! hardware der kan bruges til kopiering eksisterer i ,ere 
europ)isk e lande.

SR*regeringen unders(gte i 2001 muligheden for at indf(re afgift er p! digitalt 
kopieringsudstyr som CD* og DVD*br)ndere, og rettighedshaverne udtalte sig i 
forbindelse med lovligg(relsen af privat kopiering positivt om afgift er p! hardware som 
kan bruges til kopiering &JP d.11.jan.2001'. Ifm. indg!else af medieforliget i juni 2006, blev 
denne l(sning k(r t ud p! et politisk sidespor, og er n)ppe en realistisk mulighed.

Problemet med afgift er p! lagerenheder er, at det potentielt neds)tt er eftersp(rgslen, og 
dermed forhindrer udbredelsen af digital teknologi. Afgift en rammer ogs! prim)r t de 
fattigste for hvem en afgift p! f .eks. 100 kr. vil kunne afg(re om man k(ber en vare eller 
ej. Samtidigt vil (gede priser, g(re det mere attraktivt at k(be produkt erne i udlandet.

Afgift er p' opk obl ingen
Den uautoriserede #ldeling som sker fysisk fra individ til individ er begr)nset til den 
enkeltes vilje til at producere &gratis' for andre, og har dermed naturlige begr)nsninger. 
P! samme m!de er #ldeling via internettet begr)nset af prisen for at stille sin musik til 
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r!dighed for andre. Her er de prim)re ressourcer dels plads p! computeren og dels 
adgangen til internettet. En afgift p! opk oblingen eller p! tra#kken vil kunne begr)nse 
denne form for #ldeling. 

Man kan forestille sig en afgift p! selve opkoblingen. Enten i form af en engangsafgift ved 
oprettelsen, eller i form af en m!nedlig afgift. St(rrelsen p! afgift en kan g(res a1)ngig a f 
st(rrelsen p! og formen af opkoblingen s! almindelige modem*brugere ikke betaler for 
deres adgang, da der afregnes for modem*adgang via telefonregningen, og der derfor ikke 
er noget incitament til at benytte #ldelingstjenesterne. Omvendt vil man kunne kr)ve en 
afgift som stiger proportionelt med hastigheden p! opkoblingen.

Denne form for afgift vil ramme alle brugere, ogs! dem som udelukkende benytter deres 
internetadgang til form!l som ikke er omfattet at den (nskede kompensationsordning, og 
der b(r overvejes en dispensationsordning, hvis denne l(sning v)lges. Et andet problem 
er, at folk m!ske har st(rre opk oblinger end strengt n(dvendigt. Det g)lder f.eks. store 
f)l lesnet som $Parknet% p! N(rrebro i K (benhavn. I Parknet er alle beboere i omr!dets 
andelsboligforeninger $tvunget% ind som medlemmer uanset om de har computer eller 
om de benytter den tilg)ngelige b!ndbrede.

Afgift er p' tr a" kk en
Den anden l(sning, hvor man regulerer adgangen til internettet, er en afgift p! m)ngden 
af tra#k. N!r man #ldeler via nettet, genererer man tra#k p! sin forbindelse. F.eks. 
$fylder% et musiknummer omkring 4 MB, og en #lm typisk mellem 700 MB og 1200 MB. 

Det er et faktum, at adgangen til hurtige internetforbindelser er en betingelse for brugen 
af #ldelingstjenester. De danske priser p! hurtig int ernetadgang ligger relativt h(jt. Prisen 
p! en dansk ADSL*forbindelse koster 200 kr. mere end en tilsvarende svensk forbindelse, 
og det p! trods af at priserne p! $r! kobber% er blandt de laveste i EU &$N(gletal om 
Informationssamfundet Danmark 2005 + Internationale tal% fra Danmarks Statistik og 
Videnskabsministeriet'. Det er s!ledes n)rlig gende at konkludere, at danskernes lyst til 
at #ldele, er penge lige ned i teleselskabernes lommer, og det er tillokkende at hente dem 
op igen.

Ved at l)g ge afgift en p! m)ngden af tra#k og tilf(je en bagatelgr)nse, friholdes de 
brugere som ikke benytter deres internet til andet end en e*mail fra tid til anden, da 
denne tra#k ikk e fylder s)rligt meget.

Problemet i denne henseende er, at afgift en vil ramme incitamentet til at udvikle 
kommunikationen via nettet. F.eks. genererer brugen af webcams en voldsom tra#k som 
kunstnerne i sagens natur ikke skal kompenseres for. Det risikerer ogs! at ramme andre 
former for tra#k som ikke b(r bidrage til kompensationsordninger. Det g)lder f .eks. 
personlige billeder eller virksomheder der udveksler rapporter og andre former for 
digitalt materiale via nettet. Vedligeholdelse af hjemmesider genererer ogs! meget tra#k, 
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ligesom udvekslingen af alle former for gratis software &som ikke er omfattet af 
ophavsretten'. En afgift p! int ernettra#k vil ramme hjertet af den digitale udvikling.

Afgift er p! opkobling og tra#k har en r)kk e problemstillinger til f)l les. Der opst!r 
potentielt et dilemma ift. muligheden for at reducere prisen p! de hurtige hastigheder og 
lysten til at indf(re en afgift p! tra #kken/opkoblingen. De danske priser er for h(je, og 
,ere selskaber har ved ,ere lejligheder annonceret en priskrig p! internetopkoblingen 
uden at det dog har sl!et igennem p! priserne. En afgift vil presse priserne op, og 
formentligt tvinge selskaberne til en neds)tt else af grundprisen, for at kunne holde p! 
kunderne. Omvendt vil en afgift m!sk e forhindre den annoncerede pris*neds)tt else, og 
dermed fortsat holde de fattigste danskere v)k f ra bredb!ndsforbindelserne.

Det skal overvejes, om afgift en skal opkr) ves hos forbrugeren eller direkte hos 
teleselskaberne. 

En afgift p! opk oblingen er at foretr)kk e frem for en afgift p! tra #kken. N!r 
beslutningen om en bredb!ndsforbindelse er tru"et, b(r forbr uget ikke a1)nge a f 
(k onomiske betragtninger. For virksomhedernes vedkommende er det min frygt, at en 
afgift p! tra #kken vil medf(re restriktioner p! medarbejdernes brug af int ernettet, og 
dermed forhindre den innovation af int ernetprodukter og kommunikation som er 
kendetegnende for vidensproduktion. Jeg vil ikke anbefale nogen former for afgift er p! 
internetadgangen.

Lic ensl! sning
Hvis man (nsker at m!lrett et udgifterne til kompensationsordningen mest muligt, kan en 
licens v)re l(sningen. Jeg forestiller mig en licens baseret p! det gennemsnitlige forbrug 
af digital musik, som giver ret til dele musik via nettet. Denne l(sning giver de #ldelere 
som gerne vil give $penge tilbage til musikken% mulighed for at g(re det. Det svarer til en 
form for br ugerbetaling for at benytte det bibliotek som internettet i bund og grund er.

Det er en optimal l(sning ift. at det er frivil ligt at tilslutt e sig licensaftalen. Det betyder, 
at omkostningen ikke fordyrer anska"elsen af teknologiske redskaber, og at ingen 
rammes uden rent faktisk at v)re m!lgruppen for licensen.

Bagsiden ved l(sningen er, at den ikke forandrer situationen hvor rettighedshavernes 
advokater forf(lger de $ulovlige% #ldelere med trusler og erstatningskrav. Samtidigt er det 
problematisk, at indf(re brugerbetaling, men hvis man v)lger at se det som en licens som 
f.eks. TV *licens, bliver det m!ske mere spiseligt?

Op til jul 2005 rejste det franske parlament et forslag om en #ldelingslicens p! godt 50 
DKK. Om m!neden. I skrivende stund er forslagets sk)bne ukendt. Se Information 
d.26.januar 2006 for en grundigere introduktion til forslaget.
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IFPI*direkt (r Jesper Bay !bner ligeledes for muligheden for en licens &i form af et 
abonnement' i et interview i Information d.2.juni 2005. I IFPI s version skal 
abonnementet dog ikke g)lde #ldeling, men fri adgang til at h(re alt musik, n!r og 
hvordan det passer forbrugeren. Det vil betyde, at det fortsat er pladeselskaberne som 
har eneret til at distribuere musikken, hvilket er en meget d!rlig l(sning. Man vil ikke 
indf ri potentialerne i P2P*netv)rkene og selskabernes position overfor kunstnerne 
styrkes.

Digital Forbruger Danmark har ogs! udtalt sig positivt om licensformer, de selv betegner 
som hhv.  en $tvangslicens% og en $aftalelicens% 
&http://www.digitalforbruger.dk/DFD/H oeringssvar.pdf'

Med medieforligt i juni 2006 blev der fra januar 2007 indf(rt en licens p! k(b af 
forskellige former for hardware som kan benyttes til TV *vising, og dermed er f(rste 
skridt taget p! vejen til en $download*licens%. Det virker besynderligt, at en forbruger 
skal betale mere end 2000 kr. om !ret for sin computer, uden at f! ret til at down* eller 
uploade materiale.

Skatt el! sning
Den sidste l(sning er skatte#nanciering.

P! samme m!de som hospitaler, biblioteker og milit)ret er tilbud som vi har valgt at 
samfundet i f)l lesskab skal betale, kan man v)lge at den frie adgang til digitale 
informationer ogs! skal v)re et samfundsgode + og et f)lles ansvar.

Ved at #nansiere en kompensationsordning over skatten, er vi ude over bekymringer om 
indt)gt erne ved markedssalget er d)kkende for den evt. mistede indt)gt til kunstner ne. 
.k onomien vil i dette tilf)lde v)re en politisk a fg(relse, og for at sikre mod centralistisk 
&politisk' kontrol, b(r man indf(re objektive krit erier for opg(relsen over hvilken 
kompensation skaberne skal have + evt. l)g ge fordelingen i et n)vn som det er tilf)ldet 
med copy*dan mv..

En skatte#nansieret l(sning st(tt es bl.a. af Arne W9rgler f ra KODAs r!d &JP 
d.6.dec.2004 s.4 i Erhverv og .k onomi'.

Denne l(sning er &som licensl(sningen' teknologi*venlig, da den ikke neds)tt er 
eftersp(rgslen p! digitale l(sninger, hvilket ellers kendetegner de afgiftsbaserede forslag 
ovenfor.
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10. KONKLUSION OG ANBEFALINGER

Uanset globale kampagner med trusler, moralske pege#ngre og voldsomme 
erstatningskrav er omfanget af den uautoriserede #ldeling stigende over tid. B!de hvad 
ang!r antallet af #ldelere og m)ngden af det materiale de stiller til r!dighed. Samtidigt er 
der en udbredt accept af den ikke*kommercielle #ldeling blandt specielt b(rn og unge. 
En fortsat kriminalisering af den ikke*kommercielle #ldeling risikerer p! sigt at 
undergrave respekten for ophavsretten og den skabende kunstner, hvilket vil have 
katastrofale konsekvenser for kulturen. Omvendt vil en legalisering af den 
ikke*kommercielle #ldeling indfri en lang r)kk e potentialer hvad ang!r demokrati, 
teknologi og (konomi. Konsekvenserne vil v)re )ndrede forretningsmodel ler for 
distributionen af digital kunst og kultur, og medf(re d(den for de analoge 
forretningsmodeller og de akt(rer som ikke forst!r at tilpa sse sig. Samtidigt vil nye 
akt(rer tr)de ind p! sc enen og skabe nye arbejdspladser, hvor andre arbejdspladser vil 
forg!.

Rettighedshavernes traditionelle kritik a f den uautoriserede #ldeling som !rsagen til 
nedgangen i pladebranchens oms)tning viser sig kun i ringe grad at holde stik. Der er 
ingen neutrale unders(gelser som bakker p!standen op, og der er en lang r)kke andre 
faktorer som beviseligt har betydning for nedgangen i oms)tningen. Det g)lder mindre 
markedsf(ring af musikken, sk)rpet k onkurrence fra andre underholdningsformer 
&livemusik, biograf* og DVD*#lm og (get adgang til tv* og radiokanaler med musik'. 
Specielt sammenh)ngen mellem oms)tningsfaldet for CD0er og stigningen i 
oms)tningen af DVD*#lm er bem)rk elsesv)rdigt, da salg og udlejning af DVD0er krone 
for krone forklarer den faldende oms)tning for CD0er. Tilsvarende betydning kan 
tilskrives internetsalget af musik som fra 2004 kan forklare hver en krone af 
oms)tningsfaldet for den fysiske CD. Den sidste forklaring p! oms)tningsfaldet er en 
markant forandring i eftersp(rgslen p! CD0er, da de ,este mennesker efterh!nden har 
udskiftet deres LP*samling med nyindk(bt e CD0er. Salget af fysiske CD0er er i 2005 p! 
niveau med salget fra 1980 til 1994. Perioden 1995 til 2000 var pr)get af en dramatisk 
stigning i oms)tningen af fysiske CD0er.

Endvidere viser det sig, at der ikke kan p!vises negative konsekvenser af den faldende 
oms)tning for almindelige kunstnere. Sidel(bende med oms)tningsnedgangen har ,ere 
og ,ere kunstnere f!et del i udbetalingerne fra Nordisk Copyright Bureau, og 
indt)gtstabet betales af de rigeste kunstnere med en !rsindt)gt fra NCB alene p! over 
150.000 kr. Hertil k ommer indt)gt er fra koncerter, CD*salg mv.

Det er ogs! n(dvendigt at afvise en anden postuleret negativ konsekvens af 
oms)tningsfaldet. Der udgives ikke f)rre plader som en konsekvens af oms)tningsfaldet.  
Antal let af udgivelser er usikkert, men antallet af nye udgivelser er fortsat p! niveau med 
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1999 i pladebranchens gyldne dage. Det er ikke muligt at p!vise en sammenh)ng mellem 
oms)tningen og antallet af nye udgivelser.

Der er ,ere fakt orer som peger p!, at pladebranchen har medvirket aktivt til faldet i 
oms)tningen, og dygtigt har omsat denne (konomiske sv)kk else til politisk kapital. Dels 
i form af et samarbejde med deres traditionelle modpart i kunstnernes organisationer, og 
dels i form af politisk velvilje p! baggrund af en dokumenterbar nedgang i salget af fysiske 
CD0er. Det har ikke v)ret muligt at vurdere de store pladeselskabers (konomi, men der 
er intet som tyder p! at pladebranchen be#nder sig i en krise. Der er snarere tale om en 
bevidst politisk strategi i slagsm!let om den fremtidige indretning af ophavsretten.

Den eksisterende branche er baseret p! analoge forretningsmodeller, og fors(ger med alle 
midler at holde fast i disse. Det er bem)rkelsesv)rdigt at dette slagsm!l ikke g)lder 
retten til at tjene penge p! produkterne, men snarere retten til at distribuere og 
markedsf(re dem + i konkurrence med den uautoriserede &ikke*kommercielle' #ldeling. 
Rettighedshavernes delm!l er en (get kriminalisering af #ldelingen med h!rdere stra"e 
&sidestilling af piratkopiering med terror', (gede bef(jelser til branchens egne 
efterforskere og en stadig udvidelse af omfanget af ophavsretten i tid og rum. Dermed 
fors(ger rettighedshaverne at fastholde en monopol*status som g(r det umuligt at indfri 
det teknologiske potentiale i P2P*teknologien mht. markedsf(ring af kunstnerne og 
markedsf(ring til forbr ugerne, som fordyrer distributionen fra kunstner til forbruger.

P! denne baggrund er det min klare anbefaling at gennemf(re en hel eller delvis 
legalisering af den ikke*kommercielle #ldeling. Der er en r)kke strategiske delm!l p! 
vejen til legalisering, som ansvarlige politiske kr)ft er b(r arbejde for b!de nationalt og 
internationalt. 

Internationalt skal Berner*konventionen )ndres, s! et v)rk ikk e beskyttes udover 
skaberens levetid. Der #ndes ingen gode grunde til at efterkommere af skaberen skal 
kunne tjene penge p! dennes v)rk. Evt. kan man indf(re en tidsbegr)nset ophavsret, 
som ikke g(r det attraktivt at myrde en popul)r kunstner for at g(re dennes v)rk er 
%frie%. Berner*konventionen b(r ogs! )ndres mht. kravet om registrering af ophavsretten. 
Den nuv)rende situation hvor der ingen registrering er, g(r det umuligt at a-lare 
rettighederne til et v)rk med mange skabere &f.eks. TV *programmer', og er b!de 
(k onomisk og kunstnerisk t!belig. Samtidigt b(r andre skaberes rettigheder skrives ind i 
konventionen, s! f.eks. software*udviklere beholder &som minimum' retten til personlig 
brug af deres arbejde.

Nationalt skal privates mulighed til at efterforske overtr)delser a f 
ophavsretslovgivningen begr)nses. Hvis der er tale om grove overtr)delser vil politiet 
naturligvis fortsat priorit ere arbejdet, men den vilk!rlige forf(lgelse af ikk e*kommercielle 
#ldelere er ude af proportioner. Dern)st skal der iv)rks)tt es unders(gelser af 
betydningen af #ldelingen for salget af digitale v)rk er, og eventuelle indt)gtstab skal 
kompenseres. Her b(r priorit eres en kompensationsordning som ikke belaster den 
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digitale udvikling. I forbindelse med denne kompensationsordning skal den 
ikke*kommercielle #ldeling legaliseres helt eller delvist.

Denne politik vil skabe et helt nyt grundlag for distribution og markedsf(ring af musik, 
og kunstnernes organisationer vil kunne tr)de ind i en central rolle med markedsf(ring, 
distribution og administration af kunstnerne + b!de de som udgives og de som udgiver 
selv. De traditionelle pladeselskaber vil fortsat kunne varetage dele af eller hele processen, 
men kunstnerne vil v)re langt st)rk ere stillet i forhandlingerne. Man kan ogs! forestille 
sig en decideret $manager*uddannelse% * evt. oprettet af kunstnernes organisationer?

Producent*rettighedshaverne har alt at tabe ved en legalisering, da de skal omstrukturere 
organisationen p! deres kerneomr!der for for tsat at spille en rolle. Omvendt kan 
kunstnernes organisationer b!de tabe og vinde p! en legalisering. KODAs position i 
Danmark er s! st)rk og formaliseret, at det naturligvis v)kker bekymring at skulle 
arbejde p! )ndrede vilk!r , men der er gode muligheder for at overtage en r)kke af 
pladebranchens traditionelle omr!der og dermed udvide aktiviteterne og den politiske 
ind, ydelse.

For de st(rst e og mest popul)re kunstnere vil en legalisering betyde f)rre solgte CD0er, 
og behov for et t)tt ere forhold til deres fans. For nye og sm! kunstnere vil en legalisering 
betyde nye, billige kanaler til markedsf(ring direkte til forbr ugerne.

For forbrugeren vil en legalisering af den ikke*kommercielle #ldeling betyde at viden 
pludseligt bliver gratis tilg)ngeligt p! computeren. P! den ene side vil amerikaniseringen 
og den vestlige verdens kultur*monopol v)re langt mere omfattende end nogensinde, 
gratis tilg)ngeligt o veralt i verden p! alle tidspunkter, og p! den anden side vil adgangen 
til kulturen ikk e l)ngere v)re a 1)ngig a f (k onomiske ressourcer. P! den ene side er 
dr(mmen om at blive kendt og popul)r t)tt ere end nogensinde, og p! den anden side er 
dr(mmen om rigdom ved et enkelt hit d(d * med mindre den tilf(res et element som folk 
vil betale for.
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BILA G 1: ANTI*PIRA TARBEJDET

Det har v)ret meget sv)r t at #nde faktuelle tal og informationer om Antipiratarbejdet. 
Hverken APG selv eller organisationerne bag, har kunnet eller (nsket at bidrage til 
oplysningsarbejdet med undtagelse af KODA som oplyser at de i 2005 har bidraget med 
100.000 kr. til APGs drift.

Kilder ne er s!ledes reduceret til medier, og Piratgruppens.orgs arbejde med at 
dokumentere APGs metoder.

Jeg har kunnet spore rettighedshavernes anti*piratarbejde tilbage til 1996, hvor IFPI og 
Nordisk Copyright Bureau &NCB' iv)rks)tt er et samarbejde om at stoppe importen af 
$ulovlige phonogrammer%. Strategien er p!kaldelse af tabte indt)gt er pga. 
$piratvirksomhed% og udsendelse af erstatningskrav med efterf(lgende retssager som 
punktum for disse sager. Se f.eks. Politik ens omtale af en retssag mod en kommerciel 
pirat d.30.september 1996. 

I 1999 sker der en afg(rende )ndring i denne strategi. Fra at samarbejdet alene omfatter 
IFPI og NCB &herunder KODA', udvides kredsen til at omfatte bl.a. Dansk Ar tist 
Forbund og Dansk Musikerforbund, og samtidigt begynder jagten p! de 
ikke*kommercielle pirater. I f(rst e omgang er det distribution via hjemmesider, og frem 
til 1999 ordnes $problemerne% med advarselsbreve, men fra 1999 skrider 
rettighedshaverne til erstatningskrav. KODA informerer i KODANYT  #3 1998 
&september' om eksistensen af hjemmesider som linker til $ulovligt% musik, og annoncere 
direkte de kommende erstatningskrav og formulerer deres strategi som $at vi :KODA; 
ved at tackle problemerne h!rdt i optakt en er overbevidste om, at mp3*#ler p! den 
danske del af I nternet i l(bet af kort tid er en saga blot.%

Angrebet p! de ikke*kommercielle pirater indledes i februar 1999 i to forskellige sager. 
Begge sager omhandler hjemmesider som linkede til uautoriserede mp3*#ler * lagt p! 
nettet uden rettighedshavernes samtykke. IFPI, KODA, Dansk Musikerforbund og 
Dansk Ar tist Forbund st!r bag erstatningskravene, som de i sidste ende vinder ved 
domstolene. 

Retssagerne er bem)rkelsesv)rdige, da rettighedshaverne p! dav)rende tidspunkt havde 
f!et la vet en analyse af #ldeling via nettet som konkluderede, at $indehavere af ulovlige 
kopier tilh(rer den gr uppe, som k(ber ,est aut oriserede CD0er% &KODA*NYT  1/1999'. I 
1999 be#nder vi os fortsat i pladebranchens glade dage med stigende oms)tning. I lyset 
af stigende oms)tning og rettighedshavernes egen analyse som viser, at #ldelere k(ber 
,est CD0er, er det min vurdering at den juridiske indsats overfor de ikke*kommercielle 
#ldelere har baggrund i en strategi om kriminalisering af #ldelingen snarere end l(sning 
af konkrete problemer. KODAs udtalte (nske om at $tackle problemerne h!rdt% 
eksempli#cerer dette. N!r elefanter sl!s, lider gr)sset, og rettighedshavernes juridiske 
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korstog mod tilf)ldige hjemmesideejere er i sandhed at s)tte elefanter i krig. Denne 
kyniske strategi viste at have fatale konsekvenser.

I den ene sag, havde rettighedshaverne kr) vet 100.000 kr. af hver af de to $bagm)nd% til 
en hjemmeside som linkede til 381 musik*numre. Umiddelbart et voldsomt stort bel(b i 
lyset af, at samme $kr)nkelse% i dag kun ville udl(se et krav p! ca. 16.000 kr. men 
rettighedshaverne (nskede som n)vnt at statuere et eksempel. Al lerede i september 1999 
kunne en bekendt til den ene unge mand fort)l le, at det havde $taget h!rdt p! ham%, og 
kort f(r domsafsigelsen i Vestre Landsret i 2001 d(r den unge mand uforklarligt i sit hjem 
&EB. d.3.feb.2001 s.19'. 

D(dsfaldet blev aldrig knyttet til retssagen, men selvom rettighedshaverne vandt 
retssagen valgte de p! baggrund af d(dsfaldet og de sags(gtes alder ikke at opkr) ve den 
tilk endte erstatning. &http://www.computerworld.dk/art/10423'. 

Der er ikke betydende forskel p! pladebranchens strategi i 1999 og i 2006. Med 
oprettelsen af $AntiP iratGruppen% &APG' i midten af 2002 begynder en m!lrettet indsats 
for en udvidelse af rettighedshavernes dom)ne. F(rst i forbindelse med en 
omstrukturering i efter!ret 2005 begynder APG at skelne mellem kommercielt og 
ikke*kommercielt pirateri, og det er fortsat en integreret del af deres strategi, at s)tt e 
lighedstegn mellem de som tjener penge p! at kopiere og de som har udgifter p! at give 
andre adgang til musik. 

Ved at s)tt e lighedstegn mellem kommercielt og ikke*kommercielt pirateri har 
pladeindustrien opn!et en r)kk e politiske landvindinger, som senest er udm(ntet i EU0s 
$infosoc*direktiv% fra 2001.

Metoderne er retssager, sagsanl)g og medie*kampagner, hvilket g!r tilba ge til 1999, hvor 
advokat#rmaet Bech*Bruun Dragsted varetog Pladebranchens arbejde som 
$AntiP iratGruppe%. Bem)rk at oms)tningen i pladesalget var stigende til og med 2000.

1.Mediekampagne: Det var i 1999 APG lancerede kampagnen $musikpirater bliver 
sags(gt langt ind i helvede%. Kampagnen blev erkl)ret $i strid med god 
markedsf(ringsskik% af Forbrugerombudsmanden og TV2s reklamen) vn udtrykte ogs! 
kritik a f den. Kim Behnke fra det dav)rende $Frihed 2000% rejste sagen i Folketinget 
overfor dav)rende K ulturminist er Elisabeth Arnold &Rad.' &Politik en 13.jan.2000 + 
Computer s.8'.

2.Erstatningskrav: Anl)g gelse af sagsanl)g mod unge mennesker som #ldelte var allerede 
en integreret del af APGs praksis p! dette tidspunkt. I 2000 var der s!ledes opkr)vet 
erstatningskrav p! op til 800 .000 kr. Det skal dog bem)rkes at dette krav var enest!ende 
i sin st(rrelse. 
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APGs arbejde har fra starten prim)r t v)ret #nancieret a f IFPI, hvilk et kan undre i lyset 
af de mange rettighedsorganisationer bag APG. Det har ikke v)ret muligt at afd)kk e den 
pr)cise #nanciering af APGs arbejde og fordelingen af indt)gt erne, men medie*debatten 
i sommeren 2005 slog to ting fast; at indt)gt erne fra forlig og erstatningssager ikke 
d)kk ede APGs driftsudgifter, og at indt)gt erne fra forlig og erstatningssager ikke kom 
kunstnerne til gode

Kritikk en af de manglende penge til kunstnerne medf(rte en )ndring af APGs struktur 
&se kapitel 9.3', og i 2005 betaler KODA 100.000 kr. til APGs drift, mod at dele af 
indt)gt erne kommer kunstnerne til gode. Kritik ere har fremf(r t, at KODA med den ene 
h!nd giver kunstnernes penge til APG, og med den anden h!nd modtager penge fra APG 
for at retf)rdig g(re deltagelsen i APG. Der er ingen tvivl om at pladebranchen har mere 
brug for kunstnerne end omvendt. De $bl(de% rettighedshavere benyttes som moralsk 
skjold for den upopul)re pladeindustri.

APGs metoder har ikke )ndret sig siden den voldsomme kritik omkring !r 2000. B!de 
erstatningskrav og kampagner er en integreret del af APGs arbejde, og APG m! i 2005 
lide den tort at blive d(mt for at tilsides)tt e god advokatskik i Advokatn) vnet. 
Dommen i advokatn) vnet faldt d.7.april 2005, og mindre end 2 m!neder senere &d.30.maj 
2005' bliver APG indst) vnet for b!de Advokatn) vnet &igen' og Datatilsynet. Det er 
advokat Per Overbeck som * p! vegne af omkring 30 klienter * indklager APG. Det sker 
dels pga. APGs $masseproducerede breves grove og truende karakter%, og dels p! grund 
af at APG har opbevaret data i op til mere end et !r + bl.a. madopskifter og tilsvarende 
informationer som de efter Overbecks vurdering ikke har retslig interesse i, og uden at 
oplyse den registrerede person om registreringen.

Antipiratarbejdet best!r for tsat &ultimo 2005' af mediekampagner og erstatningskrav:

Mediekampagn+

APG k(rer en kampagne i forl)ngelse af biografreklamer, hvor de fremf(rer p!standen 
om at $kopiering er tyveri%. P!standen er juridisk ukorrekt, men forsvares med at der i 
forarbejdet til de seneste )ndringer af ophavsretsloven, argumenteres for at den 
uautoriserede kopiering skal sidestilles med tyveri + at stj)le. 

Erstatningskrav

I 2004 udsendte APG det hidtil st (rst e erstatningskrav p! 1.2 mio. kr. APG brugte selv 
dette voldsomt h(je krav til at markedsf(re $risikoen% ved #ldeling, og igen med voldsom 
kritik til f(lge. I tidsr ummet april 2004 til december 2005 udsender APG mere end 700 
breve med krav om erstatning til danske #ldelere. I marts 2006 udsendte APG 230 nye 
erstatningskrav, s! det samlede antal erstatningskrav nu er 973, hvoraf 249 har indg!et 
forlig &www.computerworld.dk/art/33454?a=block&i=21'
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Omstr uktur ering og charmeo(ensiv
I august 2005 v)lger rettighedshaverne bag APG at )ndre rammerne for APGs arbejde. 
Form!let med omstruktureringen er, at im(dekomme pressens kritik af APGs arbejde, og 
g)lder prim)r t t o punkter. Dels et loft p! 100.000 kr. for hvert enkelt erstatningskrav, 
og dels en )ndring i afregningen fra de penge APG tjener. Mediernes kritik op til APGs 
struktur)ndring har bl.a. g!et p!, at kunstner ne ikke har set en krone af de penge APG 
kradser ind via forlig. Med struktur)ndringen tilfalder en fa st 8*del af indt)gt erne 
kunstnernes organisationer. Loftet p! de 100.000 kr. er dog udstyret med en kattelem 
som undtager $gengangere, systematiske eller kommercielle pirater%. Det b(r ogs! 
overvejes om et loft p! 100.000 kr. ikke fortsat er et kolosalt bel(b at indkr) ve fra en 
almindelig borger, som ikke tjener penge p! at dele sin musik. Det er 
bem)rk elsesv)rdigt, at bel(bet 100.000 kr. er identisk med det bel(b som 
rettighedshaverne opkr) vede ifm. det tragiske d(dsfald i februar 2001.

I marts 2006 udsendte AntiP iratGruppen igen en r)kke erstatningskrav til danske 
#ldelere, og i denne forbindelse kunne Piratgruppen.org dokumentere at 
erstatningskravene i mindst et tilf)lde o versteg loftet p! 100.000 kr. Det markedsf(rte 
$loft% p! 100.000 kr. for erstatningskrav var alts! ren kosmetik. Det skyldes formentligt, 
at APG opdeler deres $krav% i hhv. $erstatningskrav% og $vederlag%, og i s! fald er det 
reelle loft for erstatningskravene 200.000 kr.

I forbindelse med omstrukturering f!r APG karakter af en egentlig forening 
&http://www.pladebranchen.nu/?id=228'.

APGs arbejdsmet oder
Udsendelsen af erstatningskrav har st!et centralt i APGs arbejde. APG udv)lger et el ler 
,ere #ldelingsnetv)rk som de gennem en periode overv!ger. Denne overv!gning 
resulterer i en r)kk e IP*adresser som APG mener der er udvekslet beskyttet materiale 
via, og med disse IP*adresser i h!nden g!r de til en foged som giver dem en kendelse p! at 
teleselskaberne skal udlevere navne og adresser p! indehaverne af de p!g)ldende 
IP*adresser.

I visse tilf)lde v)lger APG at m(de op p! adressen med en foged og IT*sagkyndige, for 
enten at beslagl)g ge bevismateriale eller indg! et forlig p! st edet. I langt de ,este 
tilf)lde v)lger APG dog at sende en erstatningskrav til de p!g)ldende IP*indehavere 
med posten + ofte som anbefalede breve. I brevene gives modtageren 10 dage til at indg! 
et forlig og dermed opn! rabat p! det opkr) vede erstatningskrav. Der er dog ,ere 
eksempler p!, at APG udsender b!de andet og tredie tilbud om forlig, ligesom jeg er 
bekendt med at APG har indg!et forlig p! langt lavere bel(b + helt ned til 108 af det 
f(rst e erstatningskrav. 
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APG oplyser p! deres hjemmeside, at $f(rstegangsbrugere% som uvidende har foretaget 
noget ulovligt kan undg! erstatningskravet ved at underskrive en $tro* og loveerkl)ring% 
om ikke at gentage ulovligheden.
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BILAG 2: KRONIK FRA DAGBLADET INFORMATION

NedenstŒende kronik blev bragt i Dagbladet Information i weekenden d.24.-25.juni 2006. 

Kronikken giver et godt indblik i rapportens konklusioner, men det er n¿dvendigt at 

understrege, at der kun er tale om et indblik. Det har ikke v¾ret muligt at medtage mere end et 

par centrale pointer, og rapporten afliver flere myter og afd¾kker flere sammenh¾nge, end 

der er plads til i en kronik.

Dagbladet Information valgte ikke at bringe de illustrationer som fremgŒr af denne tekst.

Piratkopiering betales af de rigeste kunstnere

Som den oplyste l¾ser mŒske er opm¾rksom pŒ, har den danske pladebranche oplevet et 

voldsomt oms¾tningsfald siden Œr 2000. Der har v¾ret en del debat om baggrunden for dette 

oms¾tningsfald, og alt efter debatt¿rens stŒsted har forskellige faktorer fra ¿konomisk krise 
til piratkopiering fŒet pŒlagt ansvaret for dette oms¾tningsfald. For f¿rste gang i Danmark er 

en r¾kke af disse faktorer og konsekvenserne af oms¾tningsfaldet blevet systematisk 

unders¿gt Ð med overraskende resultater.

F¿rst og fremmest skal det slŒs fast, at pladebranchen har oplevet en voldsom 

oms¾tningsnedgang siden 2000. I perioden 1995 til 2000 steg pladesalget fra smŒ 16 mio. 
fysiske enheder (prim¾rt CD'er men ogsŒ LP'er og singler) til godt 20 mio. om Œret. Siden 

2000 er oms¾tningen af fysiske enheder faldet til 9.8 mio. i 2004, hvilket svarer til en 

tilbagegang pŒ mere end 50% fra topniveauet i 2000 og en tilbagegang pŒ mere end 30% fra 

1995. •rstallet 1995 er valgt, da pladebranchen ikke udleverer tal l¾ngere tilbage end til 

1995, og det er der en god grund til. Det viser sig nemlig, at pladesalget i perioden 1980 til 
1993 konsekvent lŒ omkring de 10 millioner eksemplarer. Perioden 1995 til 2000 udg¿r altsŒ 

en helt unik situation i dansk pladesalgs moderne historie, og de smŒ 10 mio. solgte enheder i 

2004 er snarere reetablering af den normale situation, end det er udtryk for en krise.

Uanset motivet har danske musikforbrugere k¿bt 20 mio. enheder i 2000, og det er sp¾ndende 

at overveje grundene til at salget er faldet sŒ voldsomt. Jeg har unders¿gt en r¾kke faktorer 
som har v¾ret n¾vnt i den offentlige debat, og undervejs har jeg mŒtte revidere min egen 

opfattelse af situationen. F.eks. har det ikke v¾ret muligt at pŒvise, at hverken samfundets 

¿konomiske krise eller computer-spillenes ¿gede popularitet har haft betydning for den 

faldende oms¾tning.

Det er dog muligt at identificere og dokumentere at en r¾kke alternative forklaringer til 
oms¾tningsnedgangen udover den ulovlige kopiering. Det g¾lder f¿rst og fremmest en ¿get 

oms¾tning af DVD-film og biografbes¿g. Oms¾tningen af begge produkter skyder i vejret i 

tiden umiddelbart efter 2000.

Krise e'er strategi? Pladebranchen 1995 til 2005( 91



For oms¾tningen af video- og DVD-film er sammenh¾ngen sŒ bem¾rkelsesv¾rdig, at 

stigningen i oms¾tningen krone for krone kompenserer for faldet i CD-oms¾tningen. Det er 

n¾ppe forkert at benytte betegnelsen ÒkompensererÓ, da de samme store selskaber er 

involveret i bŒde musik- og filmindustrien. Det g¾lder f.eks. Universal, SonyBMG og 

Warner. Det er naturligvis ikke muligt at vurdere om piratkopiering har frigjort penge til andre 
underholdningsprodukter (end musik) i tiden efter 2000, eller om musikken ganske reelt har 

mistet markedsandele til konkurrenterne. 

Det kan dog ganske n¿gternt konstateres, at pladebranchen har lagt sig fladt pŒ maven for 

konkurrencen ved en voldsom reduktion i udgifterne til markedsf¿ring. Det har ikke v¾ret 

muligt at fŒ oplyst de relevante tal for markedsf¿ring fra selskaberne, men analyseinstituttet 
OMD har lavet en unders¿gelse af brugen af branchens TV-reklamer, som viser et fald pŒ 

mere end 25% alene fra 2001 til 2002. Pladeselskabernes brancheorganisation IFPI anslog i 

1999, at udgifterne til markedsf¿ring udgjorde helt op til 20% af oms¾tningen, og man 

frygtede norske tilstande hvor op til 80% af budgetterne var afsat til markedsf¿ring.

De seneste Œr er oms¾tningen yderligere reduceret af pladebranchens egne initiativer med 
internetsalg af musik. Hvis vi antager at salget af 3 enkeltnumre erstatter indk¿b af en hel 

(fysisk) CD, kan internetsalget forklare oms¾tningsfaldet fra og med 2004, og oms¾tningen 

af internetmusik kompenserede i 2005 n¾sten krone for krone for nedgangen i 

CD-oms¾tningen.

Hvis vi vender blikket mod live-musikken finder vi samme m¿nster i form af en kraftig v¾kst 
i oms¾tningen efter 2000. Komponisterne og tekstforfatternes fagforening KODA opg¿r hvert 

Œr v¾rdien af alle afholdte koncerter Ð vel at m¾rke de koncerter som indberettes til KODA. 

Det fremgŒr af disse, at v¾rdien af koncerterne er n¾sten fordoblet fra Œr 2000 (15 mio.) til 

2005 (27,3 mio.) - altsŒ samme periode hvor pladesalget er halveret.

Samtidigt har digitaliseringen betydet lettere adgang til bŒde radio og TV-kanaler med musik 
som det prim¾re produkt. Alene i Danmark har vi fŒet Skyradio og Radio100fm, ligesom 

bŒde DR og TV2 har lanceret musikradioer med ganske bestemte mŒlgrupper. Det samme 

g¾lder for TV, og via internettet er der fri adgang til netbaseret musik.

Det er altsŒ mere tvivlsomt end entydigt, at piratkopieringen skal b¾re ansvaret for 

normaliseringen af pladebranchen, men et sŒ voldsom oms¾tningsfald (som pladebranchen 
har oplevet) har naturligvis konsekvenser.

Rettighedshaverne har fingeren pŒ pulsen ift. hvilke konsekvenser de oplever, og de oplyser, 

at mindre oms¾tning giver f¾rre penge til investeringer i musikken. Dvs. f¾rre penge til 

produktion, distribution og markedsf¿ring med fyringer og butiksd¿d til f¿lge. En del af disse 

konsekvenser kan vi som samfund og forbrugere se stort pŒ. At pladebranchen giver arbejde 
til f¾rre advokater, kommunikationsrŒdgivere og layoutfolk er en logisk konsekvens af 
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faldende oms¾tning, og digitaliseringen med mobil- og internetsalg giver i sig selv et lavere 

salg af fysiske enheder som CD'er mv. Butiksd¿den er en uundgŒelig konsekvens af denne 

udvikling, som pladebranchen aktivt fremmer ved at s¾lge musik over internettet.

Det bliver straks mere alvorligt, nŒr konsekvenserne betales af kunsterne. Nordisk Copyright 

Bureau (NCB) administrerer autorernes royalties ifm. mekaniske udgivelser (plader og 
CD'er). Autorer er en f¾lles betegnelse for tekstforfattere og komponister, og selskaberne 

betaler via NCB til autorerne, nŒr der udgives en CD. Ved at analysere disse udbetalinger fŒr 

vi et meget pr¾cist billede af oms¾tningsfaldets betydning for kunstnerne.

I analysen blev autorerne opdelt i fire grupper. Gruppe 1 som Œrligt modtager fra 1-10.000 kr. 

fra NCB. Gruppe 2 som modtager fra 10.001 til 50.000 kr. Gruppe 3 som modtager fra 50.001 
til 150.000 kr. og endeligt gruppe 4 som modtager mere end 150.000 kr. Disse grupper 

fordeler samtlige NCB-udbetalinger mellem sig, og der har v¾ret f¾rre penge at fordele i 

tiden efter 2001.

F¿rst og fremmest viser det sig, at antallet af NCB-modtagere i perioden efter 2000 

konsekvent er h¿jere end pŒ noget tidspunkt i pladebranchens glade dage fra 1995 til 2000. 
Det lykkes altsŒ for flere autorer at fŒ udgivet tekst og musik i perioden med oms¾tningsfald 

end i perioden med stor oms¾tningsfremgang. Dern¾st kan vi konstatere, at antallet af 

modtagere af NCB-udbetalinger er let stigende for de tre ÒfattigsteÓ grupper. Antallet af 

autorer som modtager mere end 150.000 kr. er faldende.

F¾rre penge til flere mennesker betyder i sagens natur, at nogle mŒ v¾re blevet fattigere. 
Eftersom antallet af h¿jeste NCB-udbetaling (+150.000 kr.) er reduceret og de ¿vrige grupper 

har fŒet en anelse flere medlemmer, mŒ man forvente at kunne konstatere et indt¾gtstab til de 

fattigste kunstnere. Det er bare ikke tilf¾ldet. 

NCBs egne tal viser, at den gennemsnitlige udbetaling til gruppe 1 (under 10.000 kr.) er steget 

med 16.7% 2001 til 2005 . Gruppe 2 har en indt¾gtsnedgang pŒ 2.2% og gruppe 3 en 
indt¾gtsstigning pŒ 2.9% og endeligt har gruppe 4 haft en gennemsnitlig indkomstnedgang pŒ 

18.2%.

Der er altsŒ f¾rre kunstnere i h¿jeste indt¾gtsgruppe og de tjener f¾rre penge end tidligere. I 

laveste indt¾gtsgruppe er der kommet flere kunstnere til, og de tjener flere penge end 

tidligere.

Konklusionen bliver altsŒ, at flere autorer har fŒet udgivet deres v¾rker, flere autorer fŒet 

andel i NCB-pengene og de rigeste kunstnere har betalt gildet. Hvis Ð og det er et hvis Ð 

fildelingen er skyld i pladebranchens indt¾gtstab, sŒ medf¿rer fildelingen en omfordelingen 

af ressourcer fra de rigeste kunstnere til de fattigste kunstnere. Det er i ¿vrigt et argument som 

fildelerne ofte har fremf¿rt. Reklamernes pres for at anskaffe sommerens hit, bliver omsat til 
downloadet musik, og pengene bliver i stedet investeret i mindre kunstnere som man 
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personligt har et varmere forhold til. Forskellen er, at ens venner forventer at man kan 

pr¾sentere den kendte musik, og derfor bliver pengene i f¿rste omgang lagt i lommen pŒ de 

mest markedsf¿rte kunstnere. Fildelingen kan bryde denne onde cirkel, og om ikke andet sŒ 

dokumenterer NCBs tal, at de mindre kunstnere har loyale fans, og derfor n¾ppe beh¿ver at 

bekymre sig om mistede indt¾gter ved fildeling.
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